i
Tyske forbrugere veerdsaetter
god smag 0g gar op |
dyrevelfeerd, klima og
baeredygtighed

Juni 2025




Juni 2025

Tyske forbrugere veerdsatter god smag og gar
op 1 dyrevelferd, klima og baeredygtighed

Mange af fadevareklyngens produkter eksporteres til lande bade i og uden for Europa. Landbrug &
Fadevarer saetter derfor lgbende fokus pa madkultur, holdninger og adfaerd blandt forbrugere i andre
lande end Danmark for derigennem at hjeelpe fgdevareproducenter med at tilretteleegge
produktudvikling og markedsfaring.

| denne analyse rettes blikket mod Tyskland og de tyske forbrugere, hvor Kantar og Wilke pa vegne
af Landbrug & Fedevarer har gennemfart en befolkningsundersggelse i maj 2025. Analysen
sammenlignes, hvor muligt, med lignende analyse fra maj 2023 for at fa indblik i udviklingen.

De vigtigste indsigter for det tyske marked er:
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Tilberedningen af aftensmaden skal ga staerkt. Det er hele 60 pct., der bruger max 30 minutter
pa tilberedning af aftensmaden dagen far. Denne tendens sa vi ogsa i 2023.

Bade kad og grant er centralt i planleegningen af et maltid for en tredjedel af de tyske forbrugere
(31 pct.). Ca. hver fierde lader kadet have hovedrollen. 17 pct. veelger ris, pasta, kartofler eller
lignende og planlaegger resten af maltidet ud fra det, og 13 pct. veelger farst grantsagerne og
planlaegger ud fra det. Grisekad, fierkrae og kadpaleeg er mest populeert og spises oftest.

God smag er allervigtigste valgkriterie, nar de tyske forbrugere veelger kad. Iseer fierkree tilvaelges
af 72 pct. grundet god smag, mens det er 55 pct. for grisekad, 58 pct. for oksekad og 64 pct. for
fisk. Derudover veelger seks ud af ti forbrugere ogsa fisk, fordi det er sundit.

De tyske forbrugere er mest positive omkring tyske fgdevarer, som de vurderer, er de bedste i
alle henseender, iszer pa kvalitet og fedevaresikkerhed. Samtidig ses der en hgj andel af
forbrugere, som ikke ved, hvad der kendetegner fadevarer fra f.eks. Danmark og andre lande

Hele 64 pct. af de tyske forbrugere bekymrer sig om dyrevelfserd. Der er flere tyske forbrugere i
2025 (33 pct.) end i 2023 (25 pct.), der teenker 'meget’ over dyrevelfeerd og er generelt
bekymrede. En tredjedel taenker 'nogle gange’ over dyrevelfeerd og er lidt bekymrede.

De tyske forbrugere gar op i klima og baeredygtighed. Mere end hver anden (57 pct.) angiver,
at de bliver mere og mere interesseret i at spise klimavenligt, og mere end hver anden (55 pct.)
angiver, at de teenker over klima og beeredygtighed, nar de kaber mad og drikke.

Nar det kommer til, hvilke udfordringer verden kan sta overfor de naeste 10-15 ar, sa er seks ud
af ti tyske forbrugere bekymrede for krig og geopolitiske konflikter i verden. Derudover er
halvdelen bekymrede for stigende fadevarepriser, forurening af miljg og natur, samt at
regnskovene ryddes og forsvinder.

Af konkrete adfaerdstiltag pa det seneste, har knap halvdelen af de tyske forbrugere sparet mere
pa varmen derhjemme, kabt flere fgdevarer pa tilbud og forsggt at undga madspild.



Aftensmaltidet planleegges samme dag og tilberedes hurtigt

Tyskland er et af de stagrste og vigtigste eksportmarkeder for Danmark. | en nyligt gennemfart
analyse foretaget i samarbejde med Wilke og Kantar stiller Landbrug & Fadevarer derfor skarpt pa
de tyske forbrugere, for at kortlaegge deres adfaerd, bade nar det kommer til fadevarer, men ogsa
indenfor emner som dyrevelfeerd, klima og baeredygtighed.

Farst et kig pa hvordan aftensmaden ser ud for de tyske forbrugere. Nar aftensmaltidet skal
tilberedes, gar det hurtigt. Det er nemlig seks ud af ti tyske forbrugere, der brugte max. 30 minutter
pa tilberedning af aftensmaden dagen far, heriblandt 31 pct., der svarer, at de brugte under 15
minutter. Dette billede har ikke aendret sig siden 2023. Dog er der lidt flere, der i 2025 bruger lidt
laengere tid pa tilberedningen. F.eks. angiver 17 pct. i 2025 en tilberedningstid pa 31-45 minutter vs.
kun 13 pct. i 2023, og 10 pct. angiver i 2025 en tilberedningstid pa 46-60 minutter vs. 7 pct. i 2023.

Figur 1: Hvor lang tid brugte du/l pa at tilberede aftensmaden i gar?
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Kilde: Wilke & Kantar for Landbrug & Fgdevarer, maj 2025 n=2.565, maj 2023 n= 2.429 (spiste aftensmad dagen far)

Aftensmaden blev i hgj grad planlagt samme dag (38 pct.) eller helt spontant (36 pct.). 22 pct.
planlagde aftensmaden et par dage forinden og kun 3 pct. planlagde aftensmaden en uge i forvejen.
Ingen planlagde leengere tid for.

Figur 2: Hvor lang tid i forvejen var aftensmaltidet planlagt?
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Kilde: Wilke & Kantar for Landbrug & Fadevarer, maj 2025, blandt dem, der spiste aftensmad n=2.565
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Bade kad og grant er centralt i aftensmaltidet

Bade kad og grant er centralt i planlaegningen af et maltid for en tredjedel af de tyske forbrugere (31
pct.). 1 2023 var tallet 36 pct., men en direkte sammenligning er usikker, da svarmuligheden 'ved
ikke’ ej var inkluderet i 2023. Ca. hver fjerde (27 pct.) lader kadet have hovedrollen i planlaegningen
af aftensmaden. 17 pct. veelger ris, pasta, kartofler eller lignende og planleegger resten af maltidet
ud fra det, og 13 pct. veelger farst grgntsagerne og planleegger ud fra det.

| svarfordelingen ses der signifikante forskelle mellem maend og kvinder. Maend orienterer sig i
hgjere grad efter kadet, mens kvinder oftere planlesegger ud fra det grgnne og ud fra ris, pasta,
kartofler eller lignende. Desuden er det ca. hver tredje i alderen 18-29 ar, der planlaegger maltidet
ud fra ris, pasta eller kartofler, mens det kun er hver 10. blandt de 60-70-arige.

Figur 3: Hvilket af fglgende udsagn er du mest enig i?
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Kilde: Wilke & Kantar for Landbrug & Fgdevarer, maj 2025 n= 3.005, maj 2023 n=3001. Procenter for maend og kvinder er kun for 2025,
og viser den signifikante forskel pa k@nnenes svar, maend n=1.494, kvinder n=1.511. NB: * markerer, at ‘ved ikke’ som svarmulighed ikke
var inkluderet i 2023, og kan derfor ggre en direkte sammenligning mellem arene usikker

Fjerkree og griseked er de mest populaere kedtyper

For langt de fleste tyske forbrugere indgik der en form for kad i aftensmaltidet aftenen forinden. Her
er det seerligt grisekad, som var populeert dagen far. Herefter kommer fjerkree, kadpaleeg og
oksekgd. To ud af ti (20 pct.) spiste ikke kad og/eller fisk, og blandt dem, ses et signifikant overtal af
kvinder (25 pct.) vs. maend (14 pct), en forskel pa 11 procentpoint. De forbrugere, der i hgjere grad
spiser oksekad til aftensmad, er mellem 18 og 39 ar. De 60-70-arige spiser derimod oftere
kadpaleeg. Veganske kgderstatninger indgik i aftensmaden hos 5 pct., og det er iseer de yngre 18-
29-arige og de 30-39-arige, der veelger det.

| 2023 sa vi samme tendens med grisekad, fierkree, kedpaleeg og oksekad som top-4. Veganske
kaderstatninger var ikke inkluderet i 2023 analysen, og fisk/skaldyr var en samlet svarmulighed.
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Figur 4: Hvilken type kad, fisk, fierkree eller kedpaleeg indgik der i din aftensmad i gar?
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Kilde: Wilke & Kantar for Landbrug & Fgdevarer, maj 2025, blandt dem der spiste aftensmad n=2.565

Adspurgt til hvor ofte, der bliver spist kad og fisk, sa er det iszer fjerkree, griseked og palaeg, der er
populeert. 42 pct. spiser fierkree en eller flere gange ugentligt, 31 pct. spiser grisekad en eller flere
gange ugentligt, og over hver anden forbruger (55 pct.) spiser paleeg flere gange i ugen. Dernaest
falger fisk og oksekad. Kalvekad, skaldyr samt lam/far spises sjeeldnere end de andre typer af kad
og fisk.

Figur 5: Hvor ofte spiser du disse typer kad/fisk?
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Kilde: Wilke & Kantar for Landbrug & Fgdevarer, maj 2025 n=3005
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Det er bade maend og kvinder, der angiver, at de spiser fjerkree, mens det iseer er maend, som
angiver, at de oftere spiser grisek@d. Konkret er det 39 pct. blandt maend, der spiser grisekad
ugentligt, mens det kun er 23 pct. blandt kvinderne. Samme billede gar sig geeldende for bade
oksekadet og paleegget, der ogsa i hgjere grad spises af meend. P4 tveers af aldersgrupper ses der
ogsa forskelle. Fjerkrae er isaer populaert blandt de 30-39-arige og mindre populaert hos de 60-70-
arige. Paleeg derimod spises oftere af de 50-59-arige og mindre ofte blandt de yngre 18-29-arige.

God smag er et vigtigt valgkriterie hos de tyske forbrugere

Adspurgt til, hvorfor de tyske forbrugere spiser de forskellige kadtyper, ser vi, at god smag er et
gennemgaende og vigtigt valgkriterie. Isger fierkree tilveelges af 72 pct. grundet god smag, mens det
er 55 pct. for grisekad, 58 pct. for oksekad og 64 pct. for fisk. Derudover spiser seks ud af ti
forbrugere ogsa fisk, fordi det er sundt. Fjerkrae, grisekad og oksekad spises ogsa, fordi det anses
for at veere velegnet til mange retter, og iseer grisekad anses for at veere velegnet til hverdagsretter.
Hgijt proteinindhold er desuden ogsa vigtige valgkriterier, nar forbrugerne spiser fjerkree og fisk, og
god mzethed er blandt top-5 valgkriterier for bade grisekad og oksekad.

Figur 6a: Hvorfor spiser du fierkrae? Top-5 6b: hvorfor spiser du grisekgd? Top-5
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6c¢: Hvorfor spiser du oksekad? Top-5
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6d: hvorfor spiser du fisk? Top-5
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Kilde: Wilke & Kantar for Landbrug & Fgdevarer, maj 2025. Fjerkrae n=1.256, grisekad n=933, oksekad n=581, fisk n=586 (spiser det 1+

gange om ugen). Top-5 udsagn vist her
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Grgntsager indgar i 8 ud af 10 aftensmaltider hos de tyske forbrugere

Blandt de forbrugere, der fik aftensmad dagen far, indgik der grgntsager i maltidet hos 81 pct. af
deltagerne. Seerligt l@g, tomat, agurk, peberfrugt og salat var med i aftensmaltidet dagen far, mens
16 pct. fik kartofler. | 2023 sa vi samme rangering, hvor tomat, lgg, agurk og peberfrugt ogsa var de
mest spiste grgntsager blandt tyske forbrugere, og den totale andel af grgntsager var 78 pct.

Figur 7: Spg. Hvilke af falgende grantsager indgik i din aftensmad i gar?
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Kilde: Wilke & Kantar for Landbrug & Fagdevarer, maj 2025 n=2.565 (fik aftensmad i gar)
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Halvdelen af de tyske forbrugere spiser kadfrit én eller flere dage om ugen

Starstedelen af de tyske forbrugere angiver, at de spiser kadfrit én eller flere dage om ugen, og det
er ligeligt fordelt blandt meend og kvinder. 21 pct. angiver, at de som hovedregel spiser kad hver
dag, og denne gruppe er overrepraesenteret af maend (28 pct.). 14. pct total angiver, at de som
hovedregel spiser planterigt, og det er iseer kvinder (18 pct.) samt de 18-29-arige (19 pct.), der
angiver dette.

Figur 8: Spg. Hvilken af fglgende beskrivelser beskriver dig bedst?
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Kilde: Wilke & Kantar for Landbrug & Fgdevarer, maj 2025 n=3005. Ikoner for mand og kvinde indikerer en overrepraesentation af dette
ken pa svarmuligheden. Svarmuligheden "Jeg spiser kadfrit én eller flere dage om ugen” er ligeligt repraesenteret blandt meend og kvinder

I undersggelsen er ligeledes spurgt ind til, om de tyske forbrugere efter egen opfattelse har heevet
eller seenket deres indtag af kad inden for de seneste to ar. Her ser vi, at 38 pct. angiver, at de spiser
mindre kad nu end for to ar siden, mens 5 pct. angiver, at de spiser mere. Ca. halvdelen (53 pct.)
angiver, at de spiser ca. det samme som for to ar siden. 2023 undersggelsen viste samme billede.
Vi ved ikke om denne opfattelse hos de tyske forbrugere ogsa kan ses i praksis i salgstal.

Figur 9: Vil du sige, at du spiser mere eller mindre kad i dag end for 2 ar siden?
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Kilde: Wilke & Kantar for Landbrug & Fgdevarer, maj 2025 n=3005, maj 2023 n=3001
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Blandt dem, der spiser mindre kad eller slet ikke spiser kad, er den primeere grund relateret til egen
sundhed. 41 pct. angiver saledes, at det er sundere ikke at spise kad eller s meget kad. Sekundaert
er det fordi, det er bedre for dyrene, dernaest falger at det er for dyrt at spise kad.

De tyske forbrugere foretraekker tyske fadevarer

De tyske forbrugere er generelt mest positive omkring de tysk-producerede fgdevarer. Spgrger man
dem om, hvad der kendetegner fgdevarer produceret i Tyskland og sammenligner med forskellige
andre lande, sa er svaret, at tyske fadevarer iszer er af hgj kvalitet (45 pct.). 20 pct. mener, at danske
fodevarer er af hgj kvalitet. Generelt er de tyske forbrugere positive omkring de tyske fgdevarer,
som de vurderer til at vaere bedst i alle henseender, dette sammenlignet med bade fadevarer fra
Danmark, Belgien, Holland, Frankrig og Spanien.

Samtidig ses der dog en hgj andel af forbrugere, som ikke ved, hvad der kendetegner fadevarer fra
Danmark og de andre lande. For f.eks. Frankrig geelder det 45 pct., mens det for Danmark er 49 pct.
Dvs. halvdelen af de tyske forbrugere ikke ved, hvordan de vil kendetegne de danske fadevarer. Her
ligger der saledes et potentiale ift. yderligere dansk eksport af fgdevarer til de tyske forbrugere.

Figur 8: Hvad kendetegner madvarer produceret i hver af falgende lande?
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Kilde: Wilke & Kantar for Landbrug & Fgdevarer, maj 2025 n=3005
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Dyrevelfeerd, klima og baeredygtighed ligger tyske forbrugere pa sinde

Der er flere tyske forbrugere i 2025 (33 pct.) end i 2023 (25 pct.), der teenker meget over dyrevelfaerd,
og det er iseer kvinder (40 pct.). En tredjedel teenker nogle gange over dyrevelfeerd og er lidt
bekymrede. Puljes de to svarmuligheder, ser vi, at hele 64 pct. af de tyske forbrugere bekymrer sig
om dyrevelfeerd. Maend er generelt mindre tilbgjelige til at bekymre sig om dyrevelfeerd end kvinder.

Figur 9: Nedenstaende udsagn kan beskrive forskellige holdninger til dyrevelfeerd. Hvilket af nedenstaende
udsagn beskriver bedst din indstilling til dyrevelfeerd?
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Kilde: Wilke & Kantar for Landbrug & Fgdevarer, maj 2025 n=3005, maj 2023 n=3001. lkoner for mand og kvinde indikerer en
overrepraesentation af dette kgn pa svarmuligheden.

Nar det kommer til indkabssituationen, teenker en del over dyrevelfeerd ved kgb af forskellige
fodevare-kategorier. Generelt er tendensen steerkere ved kgb af ked sammenlignet med
mejeriprodukter. Forskellen mellem de forskellige kedtyper er dog ikke stor. Ogsa i
indkabssituationen er det oftere kvinder, der taenker over, hvordan dyrene har haft det, nar de kaber
de forskellige fodevare-kategorier.

Landbrug & Fedevarer Side 10 af 14




Over halvdelen (57 pct.) af de tyske forbrugere angiver, at de bliver mere og mere interesseret i at
spise klimavenligt (dette tal var 53 pct. i 2023). Det er iseer kvinder og de yngste deltagere i
undersggelsen ml. 18-29 ar, der udtrykker enighed i dette.

Figur 10: Hvor enig eller uenig er du i nedenstdende udsagn? - Jeg bliver mere og mere interesseret i at spise
klimavenligt
Meget enig Enig Uenig Meget uenig Ved ikke

o
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Kilde: Wilke & Kantar for Landbrug & Fgdevarer, maj 2025 n=3005
De tyske forbrugere har generelt en stor opmaerksomhed rettet mod beeredygtighed indenfor fade-
og drikkevarer. Det viser sig, at tanker om klima og beeredygtighed praeger mere end hver anden

forbruger (55 pct.), nar de handler mad og drikke (i 2023 var dette tal 52 pct.). Igen teenker kvinder i
hagjere grad over klima og beeredygtighed, nar der handles, end maendene.

Figur 11: | hvor hgj grad taenker du over klima og baeredygtighed, nar du keber mad og drikke?
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Kilde: Wilke & Kantar for Landbrug & Fgdevarer, maj 2025 n=3005
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Bekymringer for fremtiden indebaerer krig og stigende fgdevarepriser

Nar det kommer til, hvilke udfordringer verden kan sta overfor de naeste 10-15 ar, sa er hele 60 pct.
af de tyske forbrugere bekymrede for ’krig og geopolitiske konflikter i verden’. Denne svarmulighed
var ikke med i 2023. Derudover er ca. halvdelen i 2025 bekymrede for 'stigende fgdevarepriser’,
‘forurening af miljg og natur’, samt at 'regnskovene ryddes og forsvinder’. | 2023 var de tal lidt hgjere.

Figur 12: Nogle vil mene, at verden kan std overfor nedenstaende udfordringer de naeste 10-15 ar. Er der
nogle af disse, som du selv er saerligt bekymret over?

0% 20% 40% 60% 80% 100%
*Krig / geopolitiske konflikter i verden I ——— 60

; S N3 549
Stigende pris pa fadevarer 599%

Forurening af miljg og natur TE—— 50% .

7%

; A9
Regnskovene ryddes og forsvinder 57%

i i —— 42%
Global opvarmning / drivhuseffekten 48%

i i 42
Ophobning af plastik i naturen A7%

m2025
i ist T 42%
Spild af mad, der kunne have veeret spist 45% 2023

ing pd i I 33%
Den voksende befolkning pa jorden 45%

Brug af GMO i fgdevareproduktionen I 303%"%

Fadevareproduktionens belastning af klimaet I 252°/§%

i ior IS 24%
Virus pandemier 29%

3 I 21%
Mangel pa fadevarer 29%

. . 0,
Nej, ingen af disse u 34/0%

; M 4%
Ved ikke 4%

Kilde Wilke & Kantar for Landbrug & Fgdevarer, maj 2023 n=3001, maj 2025 n=3005.
NB: * markerer, at denne svarmulighed ikke var med i 2023

Ser vi neermere pa fordelingen i 2025, er der en raekke forskelle kennene imellem. Det er isger
kvinderne, der er bekymrede for de stigende priser pa fgdevarer (59 pct.), forurening af miljg og
natur (52 pct.), samt spild af mad, der kunne veere spist (46 pct.), mens meaend derimod er mere
bekymrede for den voksende befolkning. Der ses yderligere en sammenhaeng mellem alder og
bekymring. Generelt stiger bekymringen med alderen, som eksempel kan ses, at 60 pct. af de 60-
70-arige er bekymrede over at regnskovene forsvinder, mens det kun er 37 pct. blandt de 18-29-
arige.
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De tyske forbrugere sparer pa varmen og keber fagdevarer pa tiloud

Knap hver anden tyske forbruger (49 pct.) er begyndt at spare mere pa varmen pa det seneste og
48 pct. kegber mere mad pa tilbud end tidligere. Blandt andre tiltag ser vi, at naesten 5 ud af 10
forbrugere er blevet mere opmaerksom pa at undga madspild samt at lave mere hjiemmelavet mad.
Derudover er 4 ud af 10 forbrugere pa det seneste begyndt at spare mere pa vandet derhjemme,
spise sundere, kgbe flere tyske/lokale fadevarer samt begyndt at spise flere rester. Disse resultater
kan tyde pa en adfeerdsaendring blandt mange tyske forbrugere, hvor iseer gkonomi og klima kan

spille ind.

Figur 13: Spg. Er der nogle af falgende aktiviteter, du har gjort oftere eller sjeeldnere pa det seneste,

det det samme altid? Her vises kun svarmuligheden ’det gor jeg mere’ pa tveers af alle udsagn

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
Spare pa varmeudgifterne  [NENEGNE 49%
Kgbe mad pa tilbud/billigere mad [ NG 48%
Undgé madspild [N 46%
Lave hiemmelavet mad [N 46%
Spare pa vandet derhiemme [NNNENEGGNEEEEE 43%
spise sundt [N 2%
Kabe tyske/lokale fedevarer [[NNENENEGgGgE 20%
spise flere rester [ NG 39%
Genbrug/reparer i stedet for at kebe nyt [ NG 37%
Kgbe fadevarer fra artsegnet dyrehold [N 35%
Spare benzin/diesel [[NEGEGEGEGEGEEEGE 32%
Undga varer fra Rusland [ 31%
Tilberede mad/bagveerk til opbevaring [N 30%
Kebe mad til opbevaring [N 30%
Kabe fadevarer af hej kvalitet [N 30%
Tilberedning af mad til flere dage af gangen |GG 29%
Kabe gkologiske fedevarer [ INNEGEGEGEGN 28%
Kabe fadevarer fra EU [N 26%
Undga varer fra USA [ 26%
Undgér varer fra virksomheder, der handler med Rusland [N 25%
Bruge offentlig transport [N 24%
Donere penge til nedhjeelp [ 11%

Kebe luksusvarer [l 9%

eller er

100%

Kilde: Wilke & Kantar for Landbrug & Fedevarer, maj 2025 n=3005. Her vises kun svarmuligheden 'det ger jeg mere’ pa tveers af alle

udsagn. Andre svarmuligheder inkluderede 'ingen sendring’, 'det gor jeg mindre’ og 'ved ikke’
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Opsummering og konklusion

Tyskland er et af de stgrste og vigtigste eksportmarkeder for Danmark. Landbrug & Fagdevarer har i
denne analyse derfor sat fokus pa madadfaerd og holdninger blandt tyske forbrugere.

For langt de fleste tyske forbrugere indgik der en form for kad i aftensmaltidet aftenen forinden.
Grisekad iszer var populeert efterfulgt af fierkrae, kadpéaleeg og oksekad. Grantsager var pa 8 ud af
10 aftensmadstallerkener og iseer tomat, lgg og agurk var populeert. God smag er et vigtigt
valgkriterie hos de tyske forbrugere. Iseer fjerkree tilveelges af 72 pct. grundet god smag, mens det
er 55 pct. for grisekad, 58 pct. for oksekad og 64 pct. for fisk.

De tyske forbrugere er generelt mest positive overfor tyske fagdevarer. Samtidig ses der dog en hgj
andel af forbrugere (49 pct.), som ikke ved, hvad der kendetegner fgdevarer fra f.eks. Danmark.
Halvdelen af de tyske forbrugere ved dermed ikke, hvordan de vil kendetegne de danske fgdevarer.
Her ligger der saledes et potentiale ift. yderligere dansk eksport af fadevarer til de tyske forbrugere.

Dyrevelfaerd, klima og baeredygtighed ligger tyske forbrugere pa sinde. Hele 64 pct. af de tyske
forbrugere bekymrer sig om dyrevelfeerd. Der er flere tyske forbrugere i 2025 (33 pct.) end i 2023
(25 pct.), der teenker 'meget’ over dyrevelfeerd. En tredjedel teenker 'nogle gange’ over dyrevelfeerd
og er lidt bekymrede.

Nar det kommer til, hvilke udfordringer verden kan sta overfor de naeste 10-15 ar, sa er hele 60 pct.
af de tyske forbrugere bekymrede for krig og geopolitiske konflikter i verden. Dertil kommer, at hver
anden forbruger er bekymret for de stigende fgdevarepriser. Knap hver anden tyske forbruger (49
pct.) er begyndt at spare mere pa varmen pa det seneste og 48 pct. kaber mere mad pa tilbud end
tidligere.

Denne analyse kan hjeelpe danske fgdevareproducenter med at tilretteleegge produktudvikling og
markedsfaring til det tyske marked. Der ses f.eks. et potentiale i at kommunikere omkring danske
fadevarers styrkepositioner. Vi ved, at de tyske forbrugere veerdsaetter god smag, at mange teenker
pa dyrevelfeerd, og at mange pa det seneste har @endret adfeerd, hvor iseer gkonomi og klima kan
spille ind.

Om analysen

Analysen er baseret pa data indsamlet af Wilke og Kantar for Landbrug & Fgdevarer i maj maned
2025. | undersggelsen deltog 3.005 repraesentativt udvalgte tyskere i alderen 18-70 Aar.
Undersggelsen er en del af en starre kortlaeegning af forbrugeradfeerd i en raekke lande, som er
relevante for Landbrug & Fadevarers arbejde og medlemmer.

Billedet pa forsiden er fra www.pexels.com fotograf: Ingo Joseph
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