6. november 2020

Tyske forbrugere er bevidste forbrugere

e Knap halvdelen af de tyske forbrugere er bekymrede over klimaaendringer og madspild, og 6 ud
af 10 er interesserede i at spise mere klimavenligt

e Dyrevelfeerd ligger tyskerne pd sinde, hvor to tredjedele taenker over dyrevelfaerd og udtrykker
en vis bekymring

e De tyske forbrugere foretraekker fgdevarer, der er produceret i Tyskland, da de mener, de bade
er af hgjere og bedre kvalitet sammenlignet med fgdevarer fra andre lande

Klima og baredygtighed bekymrer den tyske forbruger

Tyskland er et af de sterste og vigtigste eksportmarkeder for Danmark. | en ny undersegelse stiller Landbrug
& Fedevarer derfor skarpt pa de tyske forbrugere, for at kortlaegge deres adfeerd, bade nar det kommer til
fedevarer, men ogsa indenfor emner som klima og baeredygtighed. Knap halvdelen af de tyske forbrugere
udtrykker bekymringer om klimaaendringer og madspild samtidig med, at der ogsa er mange, som forseger at

spise varieret og ikke for meget.

Figur 1: Hvilke af disse beskriver dig eller er du enig i?

Jeg er bekymret over klimaaendringer
Jeg er bekymret over madspild
Jeg forsgger at spise varieret og ikke for meget

Jeg er bekymret for antibiotika/pesticider og rester af kemi i min mad

Jeg veelger hellere lidt mindre kgd af hgj kvalitet fremfor store
mangder kgd

Jeg er bekymret for virus pandemier
Jeg spiser sundt det meste af tiden
Det vigtigste for mig er, at maden smager godt

At spise kgd er for mig en del af et sundt og godt liv

Det er meget vigtigt for mig, at det kgd, jeg kgber, kommer fra mit
hjemland

Jeg er opmaerksom pa at undga hormoner i min mad
Jeg vil gerne spise mindre kgd, end jeg gor i dag

De rigtige fedevarer kan bidrage til min egen skgnhed
Jeg undgar visse fgdevarer for ikke at blive syg

Ingen af disse
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Kilde: Dynata & Wilke for Landbrug & Fgdevarer, juli 2020, (n=3017)

Ser vi nermere pa svarfordelingen, er det iseer kvinder, som i hejere grad udtrykker bekymringer omkring
klimaaendringer og madspild. Desuden er andelen af kvinder, som forseger at spise varieret og ikke for meget
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oppe pa 51 pct, mens det for maend drejer sigom 41 pct. — en procentforskel pa 10 procentpoint. For flere
meend end kvinder er det vigtigste, at maden smager godt, hvor hele 38 pct. mener dette, mod kun 28 pct.
kvinder. Maend udtrykker ogsa i hejere grad, at ked er en del af et sundt og godt liv.

Ud over, at de tyske forbrugere udtrykker bekymring for klimasendringer og madspild, s& har over halvdelen
ogsd i sinde at agere pa det fremadrettet. Hele 60 pct. tilkendegiver, at de bliver mere og mere interesserede
i at spise klimavenligt.

Figur 2: Hvor enig eller uenig er du i felgende udsagn? Jeg bliver mere og mere interesseret i at spise
klimavenligt
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Kilde: Dynata & Wilke for Landbrug & Fgdevarer, juli 2020, (n=3017)

Det erisaer de yngre forbrugere i alderen 18-25 ar, som udtrykker en signifikant sterre interesse i at spise mere
klimavenligt. En fierdedel af de adspurgte i denne aldersgruppe er "meget enige” i udsagnet.

Forbrugerne har fokus pa baredygtighed indenfor mad og drikke

Nar det kommer til, hvilke udfordringer verden kan sta overfor de naeste 10-15 ar, s har de tyske forbrugere
mest fokus pa forurening af milje og natur, samt rydning af regnskoven. Sammenlignet med danskere, sa er de
mere bekymrede over madspild og fedevareproduktionens belastning af klimaet, hvor danskerne omvendt
er mere bekymrede for ophobning af plast i naturen.

Figur 3: Nogle vil mene, at verden kan sta overfor nedenstaende udfordringer de naeste 10-15 ar. Er der nogle
af disse, som du selv er seerligt bekymret over?
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Kilde: Dynata & Wilke for Landbrug & Fgdevarer, juli 2020, (n=3017). Epinion for Landbrug & Fgdevarer, august 2020, (n=1524)
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Ser vi nzermere pa fordelingen, er der en raekke forskelle kennene imellem. De tyske kvinder bekymrer sig
mest om forurening, rydning af regnskovene samt global opvarmning, mens maend derimod er mere
bekymrede for den voksende befolkning.

De tyske forbrugere har generelt en stor opmaerksomhed rettet mod baeredygtighed indenfor fede- og
drikkevarer. Og det viser sig ogsd, at tanker om klima og baeredygtighed praeger 6 ud af 10 forbrugere, nar de
handler mad og drikke.

Figur 4: 1 hvor hej grad taenker du over klima og beeredygtighed, nar du keber mad og drikke?
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Kilde: Dynata & Wilke for Landbrug & Fgdevarer, juli 2020, (n=3017)

Den samme grad af bekymring kan ses hos de danske forbrugere fra lignende undersegelser.

Dyrevelferd ligger isar de tyske kvinder pa sinde

Opmeerksomheden rettet mod baeredygtighed indenfor fedevarer kan ogsa spores i tyskernes holdninger til
dyrevelfeerd. To tredjedele taenker over dyrevelfzerd og udtrykker en grad af bekymring, hvor hver tredje tyske
forbruger teenker en del over dyrevelfeerd og er generelt bekymret. Kun 5 pct teenker slet ikke over
dyrevelfaerd.

Figur 5: Nedenstdende udsagn kan beskrive forskellige holdninger til dyrevelfeerd. Hvilke af nedenstdende
udsagn beskriver bedst din indstilling til dyrevelfeerd?

33% 34%
13% 15%
. . -
Jeg teenker en hel del  Jeg tenker af og til over Jeg teenker over Jeg teenker ikke specielt Dyrevelferd er slet ikke
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Kilde: Dynata & Wilke for Landbrug & Fgdevarer, juli 2020, (n=3017)

Det er iseer kvinder, som taenker en del over dyrevelfaerd. Konkret er der tale om at 40 pct. kvinder, mens kun

25 pct. meend tilslutter sig udsagnet — en forskel p& 15 procentpoint. Ogsa aldersgrupperne imellem er der
forskelle. Her er det iszer tyskere pa 35 ar og derover, som teenker en del over dyrevelfeerd og generelt er
bekymrede.

Nar det kommer til dyrevelfeerd indenfor forskellige kategorier, s& er der samlet set iblandt forbrugerne
tilbejelighed til at bekymre sig en del. Overordnet taenker de tyske forbrugere i hejere grad over dyrevelfaerd,
nar de keber ked, end nar de keber mejeriprodukter.
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Figur 6:1 hvilken grad taenker du over, hvordan dyrene har haft det, nar du keber...?
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Kilde: Dynata & Wilke for Landbrug & Fgdevarer, juli 2020, (n=3017)

Selvom forskellene ikke synes store, sa er der signifikant forskel p&, hvor bekymrede maend og kvinder er
over dyrevelfeerd i fedevareproduktionen. Kvinder udtrykker sterre bekymring, seerligt pa gris og fjerkrze.

Dyrevelfaerd har ogsa en vis betydning, nar det kommer til drsagerne til, at forbrugere fraveelger ked. Nar vi
sporger de tyske forbrugere, om de spiser mere eller mindre ked end for to ar siden, sa svarer over halvdelen
at de har et uzendret indtag af ked, mens hver tredje fortaeller, at de har reduceret deres indtag. Halvdelen af
forbrugerne angiver, at de fravaelger kadet, fordi det er bedre for dyrene. Det er dog et fokus pa individuel
sundhed, som er den hyppigste drsag til, at de tyske forbrugere spiser mindre eller ingen ked.

Bade kod og gront er centralt i aftensmaltidet

Sperger vi de tyske forbrugere, hvad de spiser til aftensmad, sa er aftensmaltidet for langt de fleste centreret
omkring bred og sandwiches, det sakaldte 'Abendbrot’. Det forholder sig sddan for mange, at de spiser et
varmt maltid til frokost og spiser et koldt om aftenen. Nar det ikke handler om bred, sa er bade ked og grent
centraltiplanlaegningen af et aftensmaltid for sterstedelen af forbrugerne. Hver femte orienterersig ferst efter
det grenne, mens hver fierde lader kedet afgere resten af maltidet.

Figur 7: Hvilket af felgende udsagn er du mest enigi?

= Kgd, fjerkree eller fisk har hovedrollen i
aftensmaden, og resten af maltidet planlaegges ud

fra det .
= Jeg kigger fgrst efter det grenne, og sa planlaegges

resten af maltidet ud fra det

Ris, pasta, kartofler eller lignende taenker jeg farst
pa, og sa planlaegges resten ud fra det

= Kgd og grent er lige centrale i planlaegningen af
mit maltid

Kilde: Dynata & Wilke for Landbrug & Fgdevarer, juli 2020, (n=3017)

| svarfordelingen ses der signifikante forskelle mellem maend og kvinder. Kvinder planlaegger oftere et maltid
ud fra det grenne samt ris, pasta, kartofler eller lignende, mens maend i nogen hejere grad orienterer sig efter
kedet. Desuden er der mere end hver tredje i alderen 18-25 ar, der planlaegger maltidet ud fra ris, pasta eller
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kartofler, mens det kun er hver 10. blandt de 60-70-arige. | denne aldersgruppe er det til gengeeld lige godt
halvdelen, som finder ked og grent lige centrale i planlaegningen af maltidet.

For langt de fleste tyske forbrugere indgik der en form for ked i aftensmaltidet aftenen forinden. 17 pct. har
tilmed spist mere end én kedtype. Men for knap en tredjedel, sa indgik der ingen ked, fisk, fierkrae eller
kedpalaegiretten.

Figur 9: Hvilken type ked, fisk, fjerkree eller kaedpaleeg indgik der i din aftensmad i gar?
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Kilde: Dynata & Wilke for Landbrug & Fgdevarer, juli 2020, (n=2633). Mulighed for flere svar

De forbrugere, der i hejere grad spiser oksekad til aftensmad, er under 35 ar. De 60-70-arige spiser derimod
oftere kedpdlaeg. Blandt de, der hverken spiser ked, fisk, fierkrae eller kadpaleeg til aftensmad, ses et signifikant
overtal af kvinder. Konkret svarer 37 pct. kvinder, at de ikke spiste kad til aftensmad i gar, mens det for maend

kun gjaldt 22 pct. — en forskel pa 15 procentpoint. Generelt har flere maend end kvinder spist ked, og har
desuden spist flere forskellige typer af ked.

Aftensmaltidet tilberedes pa under 30 minutter

Nar forbrugerne tilbereder deres aftensmaltid, gar det hurtigt. 2/3 brugte under 30 minutter pa at tilberede
garsdagens aftensmaltid, hvor 36 pct. tilberedte det pa under 15 minutter. Det var isaer de aeldste forbrugere
i alderen 60-70 ar, som brugte under 15 minutter pa madlavningen. Konkret brugte 46 pct. i denne
aldersgruppe under 15 minutter, mens det
for de yngre forbrugere i alderen 18-25 ar

.. tilberedte gialdt for 24 pct. Hver 10. i den yngste
O aftensmaden i gar pa aldersgruppe brugte op imod en time pa at
. tilberede aftensmaltidet, mod kun 3 pct. hos

under 15 minutter de =ldre.

Kilde: Dynata & Wilke for Landbrug & Fgdevarer, juli 2020, (n=2633) Nar aften;maden skal |Indtages, sa sker det |
de fleste tilfeelde derhjemme. 9 ud af 10

spiste aftensmaltidet hjemme, og 4 pct. var ude og spise i byen. Samtidig spiste halvdelen med
cegtefeellen/kaeresten, ogen tredjedel spiste alene. Ifelge Eurostat er Tyskland ligesom Danmark ét af de lande
i EU med flest enkeltperson husstande.
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Figur 10: Hvem spiste du sammen med, da du spiste aftensmad i gar?
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Kilde: Dynata & Wilke for Landbrug & Fgdevarer, juli 2020, (n=2633)

Ser vi naermere pa svarfordelingen, sa er det i hejere grad maend, som spiser alene. Konkret er der tale om 38

pct. maend og 30 pct. kvinder — en forskel pa 8 procentpoint. Ogsa pa tveers af aldersgrupperne ses der
forskelle. Forbrugere under 25 ar spiser signifikant oftere med venner og anden familie, mens de mellem 26
arog 49 ar i signifikant hejere grad spiser sammen med bern. Forbrugere over 50 ar spiser oftere alene.

De tyske forbrugere foretraekker tyske fadevarer

68 pct. af de tyske forbrugere vurderer, at kvaliteten af rdvarerne i garsdagens aftensmaltid havde meget hej
eller hej kvalitet, mens 31 pct. tilkendegiver, at ravarerne hverken var af hej eller lav kvalitet. Kun 1 pct. mener,
at ravarerne var af lav kvalitet.

Figur 11: Hvordan vil du vurdere kvaliteten af de ravarer, der indgik i din aftensmad i gar?
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Kilde: Dynata & Wilke for Landbrug & Fgdevarer, juli 2020, (n=2633)

Ifolge de tyske forbrugere, s er det iszer de tyskproducerede fedevarer, som er af hej kvalitet. Generelt er de
positive omkring de tyske fedevarer, som de vurderer til at veere bedst i alle henseender, sammenlignet med
bade fedevarer fra Danmark, Frankrig, USA og EU.
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Figur 12: Hvad kendetegner fedevarer produceret i hver af de felgende omrader/lande?
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Kilde: Dynata & Wilke for Landbrug & Fgdevarer, juli 2020, (n=3017)

De tyske forbrugere vurderer deres egen fedevarekvalitet som den hejeste i blandt de adspurgte
lande/omrader. De danske fedevarer ligger generelt teet op ad fedevarer fra EU og Frankrig. Men franske
fodevarer opfattes som at have bedre smag end de danske, der omvendt vurderes hejere pa miljovenlighed.
Generelt ses der en hej andel af forbrugere, som ikke ved, hvad der kendetegner fedevarer fra bade Frankrig
og Danmark. For Frankrig geelder det 42 pct, mens det for Danmark er 49 pct, dvs. at halvdelen af de tyske
forbrugere ikke ved, hvordan de vil kendetegne de danske fedevarer. Her ligger der sdledes en god
optimeringsmulighed ift. yderligere dansk eksport af fedevarer til de tyske forbrugere.

Om analysen

Analysen er baseret pa data indsamlet af Dynata og Wilke for Landbrug & Fedevarer i juli maned 2020. |
undersegelsen deltog 3.017 repraesentativt udvalgte tyskere i alderen 18-70 ar. Analysen er udarbejdet af
afdelingen Markedsanalyse, Forbrugerekonomi & Statistik ved Landbrug & Fedevarer.
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