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De sydkoreanske forbrugere
er optaget af klima og
miljgproblematikker, men
der ses ingen tegn pa
faldende kedforbrug
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8. november 2022

De sydkoreanske forbrugere er optaget af klima
og miljgproblematikker, men der ses ingen tegn

pa faldende kadforbrug

Mange af fedevareklyngens produkter eksporteres til lande bade i og uden for Europa. Landbrug &
Fedevarer saetter derfor lebende fokus pa madkultur, holdninger og adfaerd blandt forbrugere i andre
lande end Danmark for derigennem at hjeelpe fedevareproducenter med at tilrettelaegge produktudvikling
og markedsfering.

| denne analyse er turen kommet til et fokus pa sydkoreanske forbrugere, hvor Kantar og Wilke pa vegne af
Landbrug & Fedevarer har gennemfert en befolkningsundersegelse i 2022.

De vigtigste indsigter er:
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Den globale opvarmning/drivhuseffekt er den sterste bekymring for de sydkoreanske forbrugere
efterfulgt ferst af forurening af milje og natur og dernaest af viruspandemier. ZAldre forbrugere
bekymrer sig generelt mere end de yngre.

Der ses ogsa en stigende interesse for at spise klimavenligt. 2 ud af 3 sydkoreanere angiver, at de er
blevet mere interesserede i at spise klimavenligt. Og for en nogenlunde tilsvarende andel gzelder, at de
i nogen eller hoj grad tenker over fedevarernes klimaaftryk og baredygtighed, nar de keber ind. Igen
er deti hojere grad de &ldre end de yngre forbrugere, som taenker og angiver at agere klimavenligt.

Blandt de sydkoreanske forbrugere nyder griseked langt den sterste popularitet efterfulgt af
fisk/skaldyr.

| lebet af de to sidste ar har de fleste sydkoreanere fastholdt deres kedforbrug, men der er en lidt sterre
andel, som angiver at have eget deres kedforbrug i forhold til den andel, som har senket deres
kedforbrug. Det er iseer de yngre forbrugere, som har eget deres kedforbrug, og de zldre som har
senket det.

Sammenlignet med en raekke udvalgte markeder/regioner vurderer sydkoreanerne deres egne
fedevarer som de bedste pa de fleste kriterier. Med hensyn til verdi for pengene vurderes de
amerikanske fedevarer dog bedst. Danmark har de mest miljevenlige foedevarer og er de nastbedste
efter Sydkorea med hensyn til hej kvalitet, fedevaresikkerhed og baeredygtig.



De sydkoreanske forbrugere har fokus pa klima og miljo

Nar man sperger ind til forskellige samfundsmaessige udfordringer, er det den globale
opvarmning/drivhuseffekt som flest sydkoreanere navner. Dernaest felger forurening af natur og milje. Pa
en tredjeplads figurerer virus pandemier. Landbrug og Fedevarer har gennemfert lignende undersegelser
pa flere andre markeder, saledes at det er muligt at sammenligne resultaterne. | forhold til de evrige
undersegte markeder bekymrer virus pandemier en del mere i Sydkorea end pa de fleste andre markeder.

Figur 1: Nogle vil mene, at verden kan sta overfor nedenstdende udfordringer de naeste 10-15 ar. Er der nogle af disse, som
du selv er bekymret over?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Global opvarmning / drivhuseffekten  EE S (5 %6
Forurening af miljo og natur I 57 %
Virus pandemier I 5506
Stigende pris pa fedevarer IS 52 %
Ophobningaf plastik i naturen T ——— /8%
Mangel pa fodevarer I /5%
Regnskovene ryddes og forsvinder m--— —————— 34%
Spild af mad der kunne have vaeret spist I ———— 29 %
Fedevareproduktionens belastning af klimaet T  — —— 2 3%
Brug af GMO i fedevareproduktionen n—— 18%
Den voksende befolkning pa jorgen n— 17%
Nej, ingen af disse ™ 2%
Ved ikke ™ 3%

Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=2047). Mulighed for flere svar.

/ldre forbrugere bekymrer sig generelt mere end de yngre. Eksempelvis bekymrer forurening af milje og
natur, 74 pct. af de 55-70- arige mod 45 pct. af de 18-24-arige.

| takt med at klimabevidstheden fylder hos sydkoreanerne, er flere begyndt at vaere mere interesserede i
klimavenlig mad. To tredjedele af sydkoreanerne, er enige eller meget enige i, at de er blevet mere
interesserede i at spise klimavenligt. Dette er med til at indikere, at de sydkoreanske forbrugere ogsa
fremadrettet har teenkt sig at fokusere mere pa klimavenlig mad og gere en positiv forskel gennem deres
forbrug. | forhold til evrige undersegte markeder ligger den sydkoreanske interesse for at spise mere
klimavenligt i den heje ende og markant hejere end f.eks. i USA, hvor 53 pct. er meget enige/enige.

Forbrugere som spiser mindre ked, begrunder det oftest med, at ked er for dyrt og sekundeert med
forskellige arsager relateret til sundhed.
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Figur 2: Hvor enig eller uenig er du i felgende udsagn: Jeg bliver mere og mere interesseret i at spise klimavenligt?
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Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=2047)

Igen er det de ®ldre forbrugere, som udtrykker sterst interesse for klimaproblematikken. Det er sledes 85
pct. af de 55-70-arige, som er meget enige/enige i, at de er blevet mere interesserede i at spise klimavenligt
i forhold til 60 pct. af de 18-24-arige.

Tilsvarende angiver naesten 7 ud af 10 sydkoreanske forbrugere, at de i nogen eller i hej grad taenker over
fedevarernes klimaaftryk og baeredygtighed, nar de keber ind. Ogsa her er der mange sydkoreanere, som
teenker over klima og baredygtighed i forhold til de fleste andre undersegte markeder og igen markant
flere end f.eks. i USA, hvor andelen er pa 45 pct.

Figur 3: | hvor hej grad teenker du over klima og baeredygtighed, ndr du keber mad og drikke?
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Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=2047)

Igen er det de ldre, som taenker mest over klima og baredygtighed, nar de keber ind. Det er saledes 85
pct. af de 55-70- arige som gor dette i hoj eller nogen grad i forhold til 62 pct. af de 18-24-arige.
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I forhold til, at maden skal smage godt, kommer bekymringer for klimaet dog i
anden rakke

| analysen blev ogsa spurgt ind til enighed i en raekke forskelligartede holdninger. Det som flest og over
halvdelen af sydkoreanere er enige i er, at det er vigtigt at maden smager godt. Dernaest felger et udsagn
relateret til egen sundhed om, at de forseger at spise varieret og ikke for meget og ferst derefter, at de er
bekymrede for klimaandringer. En sammenligning med tilsvarende analyser pa andre undersegte
markeder viser, at sydkoreanernes prioriteringer ligner amerikanernes, iseer med hensyn til at saette god
smag i ferste raekke, mens klima og sundhed spiller en sterre rolle i Sverige og Italien.

Figur 4: Hvilke af disse beskriver dig eller er du enig i? Vzlg gerne alle de udsagn, du ensker.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Det vigtigste for mig er at maden smager godt IEEEEEEENENGGGGGGNGNGNNNNNNNN 51 % h
Jeg forseger at spise varieret og ikke for meget G 39%
Jeg er bekymret over klimaandringer GGG 37/% -
Jeg er bekymret over madspild G 369
Atspise ked er for mig en del af et sundt og godt liv I 33%
Jeg er bekymret for virus pandemier G 3%
Jeg spiser sundt det meste af tiden GGG 32 %
Jeg er bekymret for antibiotika/pesticider/og rester af kemi i maden G 30%

Det er meget vigtigt for mig, at de ked, jeg keber kommer fra mithjemland I 22 %

Jeg veelger hellere lidt mindre ked af hej kvalitet fremfor mere ked af
ringere kvalitet I 17%

Jeg undgar visse foedevarer for ikke at blive syg I 16%
Jeg er opmaerksom pa at undga hormonerimin mad I 16%
Jeg vil gerne spise mindre ked end jeg goridag I 15%
De rigtige foedevarer kan bidrage til min skenhed I 14%
Brug af GMO i fedevareproduktionen er ok, hvis det hjeelper klimaet I 13%

Ingen af disse Wl 5%

Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=2047). Mulighed for flere svar.

Ser man naermere pa svarfordelingen, sa er det generelt de xldre forbrugere, som er mest enige i
udsagnene. De sterste forskelle mellem aldersgrupper ses pa udsagnene vedrerende bekymring for
klimaandringer, for antibiotika/pesticid- og kemirester i maden, for fedevarespild samt virus pandemier.
Der er saledes 27 pct. af de 18-24-arige, som navner bekymring for klimazndringer i forhold til 52 pct. af
de 55-70-arige.
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Ingen tegn pa faldende kedforbrug i Sydkorea, hvor ise@r grisekad er populaert

Ligesom i Danmark er der godt % af forbrugerne i Sydkorea, som ikke har nogen madrestriktioner. Andelen
af vegetarer/veganere er pa samme lave niveau som i Danmark (5 pct. i Sydkorea og 3 pct. i Danmark), mens
der er faerre flexitarer i Sydkorea end i Danmark (kun 2 pct. flexitarer mod 7 pct. i Danmark).

Blandt de sydkoreanske forbrugere nyder griseked den sterste popularitet, efterfulgt af fisk/skaldyr. Over
halvdelen af forbrugerne spiser griseked en eller flere gange ugentligt. Dernaest folger fisk/skaldyr, som en
tredjedel spiser minimum én gang ugentligt. 29 pct. spiser fjerkrae og 22 pct. spiser okseked mindst en gang

ugentligt.
Figur 5: Hvor ofte spiser du/I disse typer ked?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

I 55
gbacs I 3%
veentiEbe | 29%
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I 7%
snediicbasis NN <59
Manedlig basis D 9%

49% u Grisekod
u Fisk/skaldyr
- 6% .
Sjelcnere NN 1% * Flerkrae
. 19% . Oksekod
(o]
B 2%
B 3%
Aldre D 13%

Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=2047). Andele for kalveked og lam/far er ikke inkluderet i grafen.

For alle fire kedtyper gzlder, at de sydkoreanske forbrugere oftest valger at spise disse for deres gode
smag. Men derfra differentierer typerne sig. Grise- og okseked er nemt at fa fat i, mens bade griseked,
okseked og fjerkra er noget, som alle kan lide. Griseked og fjerkrae giver den bedste vardi for pengene og
er nemt at tilberede. Fisk/skaldyr skiller sig ud ved i hojere grad end andre kedtyper at blive valgt pa grund
af sundhed, mens okseked anses for at vaere hej kvalitet og for passende til serlige lejligheder.

Ogsa nar man sperger til, hvilken kedtype der indgik i garsdagens aftensmad, er det tydeligt, at griseked er

meget populart i Sydkorea, hvor 4 ud af 10 forbrugere spiste griseked, mens 19 pct. til sammenligning
spiste fisk/skaldyr og 17 pct. spiste okseked.
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Figur 6: Hvilken type ked, fisk/fjerkrae, kedpdlaeg indgik i aftensmaden i gar?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Grisekod INIIIENENEGNGNGNGNGNGNNNNNNNNE 40%
Fisk/skaldyr N 19%
Oksekod NG 17%
Kodpaleg I 13%
Fierkree IEEEE 9%
Lammeked B 1%
Kalveked 1 1%
Andetked HH 4%

Ingen ked eller fisk NI 17%

Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=1785: Spiste aftensmad i gar). Mulighed for flere svar.
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Intet kod/fisk indgik i
aftensmaden i gar:

Italien:
UK
Tyskland
Sydkorea
Sverige
USA

31%
31%
29%
17%
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| Sydkorea er det 17% af forbrugerne, som angiver ikke at have spist ked eller fisk til aftensmad i gar. Ved
en sammenligning med evrige undersegte markeder fremgar det, at Sydkorea sammen med USA og Sverige
er de lande, hvor farrest spiste aftensmad uden ked eller fisk. Hvorimod aftensmad uden ked/fisk oftere

forekommer i Italien, Tyskland og UK.

De fleste sydkoreanere har uzndret kedforbrug i forhold til for to ar siden. 19 pct. Har eget deres
kedforbrug, mens 13 pct. har seenket det. Det er iser de yngre forbrugere, som angiver at spise mere ked
end for to ar siden. 25 pct. af de 18-34-arige angiver saledes at spise mere ked sammenlignet med 15 pct.

af de 55-70-arige

Figur 7: Vil du sige, at du spiser mere eller mindre ked i dag end for 2 dr siden?

100%
90%
80%
70% 67%
60%
50%
40%
30%
19%
e 13%
0%
Jeg spiser mindre Jeg spiser ca. det samme Jeg spiser mere

Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=2047)
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Grontsager spiller en vigtig rolle i Sydkoreanernes maltider

Samlet set er der 43 pct. som angiver, at ked, og grentsager er lige vigtige i planlegning af aftensmaden,
mens 31 pct. giver hovedrollen til ked/fjerkrae/fisk. 17 pct. teenker forst pa pasta, ris eller kartofler, og 9 pct.
tenker forst pa det grenne i maltidet og planlaegger resten baseret pa dette.

Den oftest spiste grentsag til aftensmad i Sydkorea er log, efterfulgt af bok choi, champignoner og salat. |
gennemsnit spiser sydkoreanerne 3,1 forskellige grensager til deres aftensmad, hvilket er mange forskellige
i forhold til de fleste andre undersegte markeder. | USA spises f.eks. kun 1,7 forskellige grentsager og i UK,
Sverige og Japan 2,5 forskellige grentsager.

Figur 8: Hvilke af felgende grentsager spiste du til din aftensmad i gar?
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Log S 449
Bok Choy me—— 27%
Champignoner m——— 5%
Salat  —— 2/%
Gulerodder m——— 1%
Agurk m—— 20%

K3l  e— ] 8%
Kartofler m— 17%
Radisser m—— 17%
Tomater e 12%

Spinat == 9%
Peberfrugt mmm 6%
Broccoli mmm 6%
Arter mm 4%
Aubergine mm 4%
Majroer = 3%
Edamame m 2%
Avocado ®m 2%

Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=1785: Spiste aftensmad i gar). | denne grafik vises kun grentsager, som blev spist af min. 2% af
forbrugerne. Mulighed for flere svar.

De xldre sydkoreanere spiser i gennemsnit flere forskellige gronsager end de yngre. | aldersgruppen 18-24
ar spises saledes 2,9 forskellige grentsager mod 3,5 blandt de 55-70-arige. De fleste sydkoreanske
forbrugere angiver at have et uendret forbrug af grentsager i forhold til for 2 ar siden. En ud af fire har dog
oget deres forbrug, mens kun 7 pct. angiver at spise faerre grentsager.

Sydkoreanerne er interesserede i gkologiske fodevarer

Naesten hver anden sydkoreaner finder det vigtigt eller meget vigtigt, at deres fedevarer er ekologisk
produceret. Interessen for ekologiske fedevarer i Sydkorea er dermed pa samme niveau som i Sverige og
USA.
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Figur 9: Hvor vigtigt er det for dig, at dine fedevarer er ekologisk produceret?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Meget vigtigt I 11% Ingen bern Bornefamilier
45% 41% 53%

Vigtigt I 3% /\ﬂ E

Hverken /eller NG 36%
Ikke sa vigtigt | NG 15%
Sletikke vigtigt M 2%

Ved ikke B 2%

Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=2047)

Interessen for okologisk mad er sterre blandt bernefamilier end blandt familier uden bern, mens interessen
er nogenlunde ens pa tveers af aldersgrupper.

Danske fodevarer opfattes af sydkoreanerne som de mest miljgvenlige

Sperger man de sydkoreanske forbrugere om, hvad der kendetegner fedevarer produceret i Sydkorea og
andre udvalgte lande og regioner, sa er svaret for ca. halvdelen af forbrugerne, at sydkoreanske fedevarer
er lig med hej kvalitet og fedevaresikkerhed. Ogsa pa smagen er de Sydkoreanske fedevarer vasentlig
bedre end fedevarer fra andre lande / regioner. Med hensyn til vaerdi for pengene er de amerikanske
fedevarer de bedste. Danmark har de mest miljevenlige fedevarer og er de nastbedste efter Sydkorea med

hensyn hej kvalitet, fedevaresikkerhed og baeredygtighed.

Figur 10: Hvad kendetegner madvarer produceret i hver af felgende omrdder eller lande?
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Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=2047). Mulighed for flere svar.
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Generelt er der mange sydkoreanske forbrugere, der ikke ved, hvordan fedevarer fra andre lande end
Sydkorea kendetegnes. Det gelder eksempelvis for over en tredjedel af de sydkoreanske forbrugere, nar
de skal beskrive danske fedevarer. Der kan saledes med fordel arbejdes pa at ege synligheden og bygge
videre pa miljevenligheden samt opfattelsen af kvalitet og fedevaresikkerhed af danske fedevarer pa det
sydkoreanske marked.

Om analysen

Analysen er baseret pa data indsamlet pa Kantars paneler med projektledelse af Wilke for Landbrug &
Fedevarerimajmaned 2022. | undersegelsen deltog 2.047 reprasentativt udvalgte sydkoreanere i alderen
18-70 ar med internetadgang. Interview med aldersgruppen 66-70 ar er dog gennemfert som best effort.

Analysen er udarbejdet af afdelingen Markedsanalyse, Forbrugerekonomi & Statistik ved Landbrug &
Fedevarer. Billedet pa forsiden er fra colourbox.dk, hvor Landbrug & Fedevarer har licens.
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