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e Foodservicesektoren hari2021 fortsat vaeret praeget af covid-19 pandemien, men er i positiv udvikling.
12021 steg omsatningen i den private del af foodservicesektoren til 43,4 mia. kr., fra 37 mia. i 2020, og
dermed ndaede omsatningen ikke helt op pa niveauet for pandemien. Omsatningen i forste halvar af
2022 overgar dog omsatningen i ferste halvar af 2019, hvilket tegner godt for branchen.

e |Ifelge internationale kilder forventes foodservicesektoren ferst at na sit tidligere omsaetningsniveau i
2023, og herefter vil sektoren fortsette den positive udvikling, der sas inden covid-19. Sektorens
omstillingsparathed og tilpasningsevne til forbrugernes behov er bl.a. det, der ferer til de positive
forudsigelser.

e Markedet bestar af bade offentlige og private akterer. 79 pct. af den samlede afsatning af fedevarer til
foodservicesektoren var til private akterer sa som restauranter, hoteller, kantiner og takeaway-
lesninger.

e Salget af fode- og drikkevarer til foodservice udgjorde samlet set 16,9 mia. kr. i 2021 i engrospriser,
eksklusiv moms. Drikkevarer sasom alkohol, sodavand og juice udger omkring en femtedel af salget til
foodservice.

e Konventionelt producerede varer udger den sterste andel af salget til foodservicesektoren med 14,7
mia. kr., imens salget af ekologiske varer til foodservice udger 2,1 mia. kr. Det er iseer mejeriprodukter,
&g, grove grentsager, frugt og baer, samt mel, korn, ris og pasta, der kebes ekologisk til foodservice.
Ked, fisk og frostvarer szlges i langt hejere grad konventionelt produceret.

e Qkologiske fode- og drikkevarer til foodservice udgjorde 13 pct. af det samlede salg i 2021, og der er
fortsat potentiale for mere ekologi i foodservicebranchen, iser blandt private akterer. 46 pct. af det
okologiske salg til foodservice gik til den offentlige sektor, trods det offentlige kun star for 20 pct. af det
samlede salg af fedevarer til foodservice. Blot 8 pct. af salget af fedevarer til restauranter, hoteller og
cafeer var ekologisk produceret i 2021 viser tal fra Danmarks Statistik.
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Foodservicesektoren vakster igen efter nogle svaere corona-ar

Foodservice er et spendende marked, der bestar af bade private og offentlige akterer. Den private
foodservicesektor, der bestar af restauranter, hoteller, takeaway og kantiner pa private arbejdspladser,
stod for 79 pct. af det samlede salg af fede- og drikkevarer til foodservice, mens den offentlige foodservice
som fx kekkener pa hospitaler, plejehjem og kantiner i offentlige institutioner stod for 20 pct. af salget til
foodservice i 2021.

Figur 1: Danmarks Statistiks opgerelse over salg af fede- og drikkevarer til foodservice i 2021 — efter kundegrupper.
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Kilde: Danmarks Statistik, Salg af fede- og drikkevarer til foodservice — efter kundegrupper, 2021.

Sektoren hariarerne frem til 2020 vaekstet betydeligt i Danmark. Ifelge Danmarks Statistiks opgerelse over
omsatningen i den private del af sektoren, steg denne med nasten 70 pct. fra 2009 til 2019. De nationale
nedlukninger i 2020 og 2021 har imidlertid haft store negative konsekvenser for omsatningen i
foodservicesektoren. Hoteller har oplevet markant fald i antallet af gaester, og kantiner i private og
offentlige virksomheder har stadet tomme som felge af hjemmearbejde mange steder. Barer, restauranter
og caféer har holdt lukket for personlig servering og i stedet udelukkende solgt mad og drikke som
takeaway.

Ikke overraskende har dette samlet set haft negativ effekt pa salget af fede- og drikkevarer til den private
foodservicesektor, der faldt fra 47 mia. kr.i2019 til 37,3 mia. kr.i2020. 12021 voksede omsatningen i den
private del af foodservicesektoren igen til 43,4 mia. kr., hvilket er en flot vaekst, der dog stadig ikke bringer
omsatningen pa niveau med for pandemien.

| forste halvar af 2022 har den private del af foodservicesektoren omsat for hele 26,1 mia. kr. Til

sammenligning var omszetningen pa 19,3 mia. kr. efter de ferste to kvartaler af 2019, og det lover dermed
godt for foodservicesektorens omsaetning i 2022.
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Figur 2: Danmarks Statistiks opgorelse over omsatningen i den private del af foodservicesektoren, mia. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik, FIKS44, lebende priser. NB: Danmarks Statistik har korrigeret de opgjorte tal for tidligere ar.

De omfattende restriktioner som folge af covid-19 i 2020 og 2021 gjorde at branchen udviklede nye,
innovative lesninger for at minimere faldet i omsatningen. Bl.a. har takeaway-lesninger vaeret en
nedvendig salgskanal for mange af foodservicesektorens akterer. Mange foodservice akterer har med
takeaway-lesninger forsegt at reducere omkostninger, ege effektiveringen og na flere kunder ved at udvikle
apps og betalingssystemer, samt ege brand awareness igennem sociale medier.

Ifelge Euromonitor International udgjorde takeaway omkring 15 pct. af omsaetningen i den private del af
foodservicesektoren i arene fra 2015 til 2019, imens denne andel voksede til 26 pct. i 2020. Samme ar gik
restaurantbesegene fra at udgere 80 pct. af omsatningen i 2019, til 64 pct. i 2020. | 2021 udgjorde
takeaway 24,5 pct. af omsatningen af privat foodservice, og dermed erstattede takeaway fortsat nogle
restaurantbeseg i 2021. Restauranter udgjorde 67 pct. af salget fra foodservice i 2021 pa trods af, at aret
var praeget af nedlukninger og restriktioner i forar og efterar.

En opgorelse fra Euromonitor International viser, at danskernes onlinebestilling af foodservice er vaekstet
markant de seneste ar. Apps, gaming og digitale platforme bliver fortsat mere tilstedevaerende hos
forbrugerne de kommende ar, ifelge WGSN, og foodservicebranchen ber udnytte disse
forbrugertendenser. Den egede konkurrence pa takeaway-lesninger betyder, at virksomhederne fortsat
ber udvikle og diversificere deres tilbud, investere i digitalisering og tilfeje sunde og bzeredygtige
alternativer til menuen.
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Forventning om fremtidig vakst i foodservice

Foodservicesektoren er fortsat en spaendende sektor for fedevarevirksomheder. Det danske marked for
den private foodservicesektor ventes at vaekste igen i 2022 ifelge Euromonitors opgerelse. Det anslas, at
niveauet for udespisning vil vaere et stykke tid om at genfinde niveauet for omsatningen fer pandemien.
Det skyldes blandt andet, at turismen fra udlandet forventes at vaere laengere tid om at vaekste igen. Ifelge
tal fra Euromonitor forventes sektorens omsatning ferst at vaere pa niveau med salget for covidl9-
pandemieni2023.

Figur 3: Euromonitors opgerelse over udviklingen frem til 2021 samt den forventet udvikling frem mod 2026 i
markedssterrelsen af den danske private foodservicesektor. Nuvarende priser, opgjort i milliarder DKK
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Kilde: Euromonitor International 2022, Consumer Foodservice in Denmark, historical/forecast of market sizes, current prices, DKK billions. 2015-2021 is
calculated figures, whereas numbers from 2022-2026 is a forecast.

Den private foodservicesektor forventes at vakste til 55 mia. kr. frem mod 2026. Den vigtigste drivkraft for
udviklingen er foodservicesektorens evne til at tilpasse sig forbrugernes ensker og behov. Under
pandemien har branchen ageret innovativt og fundet lesninger, som har gjort det muligt at minimere
skaderne. Dette vidner om sektorens omstillingsparathed og fokus pa forbrugernes praeferencer, der pasigt
kan bidrage til et stigende salg. Foodservicesektoren udger derfor fortsat et attraktivt vaekstmarked for
fedevareproducenter.

Salg af fedevarer til foodservice

Salget af fede- og drikkevarer til foodservice udgjorde samlet set 16,9 mia. kr. i 2021 i engrospriser,
eksklusiv. moms, ifelge Danmarks Statistik. Kolonialvarer udger over en tredjedel af grossistsalget til
foodservice i Danmark med 6,1 mia. kr. Frostvarer udger en fjerdedel af salget, og ked og fisk er den tredje
sterste kategori med et salg pa 2,9 mia. kr. Salget af mejeriprodukter og &g til foodservice udger samlet set
1,9 mia. kr., imens frugt og grent udger knap 10 pct. af det samlede salg med 1,7 mia. kr.

Landbrug & Fedevarer Side 5 af 11



Figur 4: Danmarks Statistiks opgerelse over salget af fedevarer til foodservice i 2021 inddelt i varegrupper, mio. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik 2022, OEKO77, Salg til foodservice. Alle beleb erilebende engros-priser og ekskl. moms. Omsaetningen er malt som fedevaregrossisters
salg til foodservice-aftagere.

Danmarks Statistik har i 2021 opgjort salget af fede- og drikkevarer til foodservice fordelt pa 34
varekategorier i lebende engrospriser, eksklusiv moms. Fa varetyper star for en stor andel af salget, og
kolonial- og frostvarer deekker over mange forskellige typer varer.

Drikkevarer udgor en vasentlig del af salget til foodservice

En stor andel af de kolonialvarer, der szlges til foodservicesektoren, er drikkevarer. Grossisters salg af el,
vin ogspiritus udgjorte i 2021 den sterste varekategori med 1,86 mia. kr. Den fjerdesterste varekategori var
sodavand, saft ogjuice med etsalg pa lidt over 1 mia. kr. Salget af o, vin, spiritus, sodavand, saft, juice, kaffe,
te, kakao og plantedrikke udgjorde samlet set 3,5 mia. kr. i 2021, hvilket svarer til 20,6 pct. af det samlede
salg af fede- og drikkevarer til foodservice.

Ifelge en opgorelse fra Euromonitor International stod drikkevarer for 31 pct. af den private
foodservicebranches omsatning i Danmark i 2021 baseret pa salgspris. Der blev ogsa solgt andet kolonial
for 1,85 mia. kr. til foodservice i 2021, og denne varekategori er dermed den naststerste malt pa vardi.
Kategorien dakker over en lang rekke fedevarer, som ikke behaver vaere pa kel sasom dasetomater,
krydderier og morgenmadsprodukter.
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Figur 5: Danmarks Statistiks opgoerelse over salget af foedevarer til foodservice i 2021 inddelt i varegrupper, mio. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik 2022, OEKO77, Opgerelse over salg af varer til foodservice i 2021, efter varetype, i mio. kr.

Ked og fisk for 2,9 milliarder kr.

Der blev i 2021 solgt for lidt over 1 mia. kr. okse- og kalveked til foodservice, og det var dermed den
tredjesterste varekategori malt i kr. Udover okse- og kalveked salges der en stor maengde kedpaleg og
andre forarbejdede kedprodukter til foodservicesektoren. | 2021 blev der solgt kedpaleeg og andre
produkter for 745 mio. kr., fisk og skaldyr for 575 mio. kr. og griseked for 314 mio. kr.

Mange frostvarer til foodservice

Der blev solgt bred og kager pa frost til foodservice for 810 mio. kr., og det er dermed den femte sterste
varekategori malt pa vaerdi. Til sammenligning blev der solgt friskt bred og kage til foodservice for 186 mio.
kr. Ogsa fjerkrae seelges oftere pa frost. Der blev solgt frossent fjerkrae for 739 mio. kr. til foodservice, imens
salget af fersk fjerkrae udgjorde 163 mio. kr.i 2021. Desuden blev der solgt okse- og kalveked pa frost for
over 500 mio. kr. viser opgerelsen fra Danmarks Statistik.
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Mange gkologiske mejerivarer til foodservice

1 2021 opgjorde Danmarks Statistik for ferste gang salget af bade konventionelt og ekologisk producerede
fedevarer til foodservice. Konventionelt producerede varer udger den sterste andel af salget til
foodservicesektoren med 14,7 mia. kr., imens der blev solgt ekologiske varer til foodservice for 2,1 mia. kr.
i 2021. @kologiske foede- og drikkevarer til foodservice udgjorde dermed 13 pct. af det samlede salgi 2021,
hvilket er pa niveau med ekologiske varers andel af detailomsztningen.

Opgerelsen fra Danmarks Statistik viser forskelle pa hvilke typer af varer, der ofte salges ekologisk
produceret til foodservice. Mejeriprodukter og seg udger hele 31 pct. af det samlede ekologiske salg med
649 mio. kr., imens konventionelt producererede mejerivarer udgjorde 9 pct. af det konventionelle salg til
foodservice med 1,3 mia. kr. Ked og fisk szlges derimod langt oftere konventionelt produceret til
foodservice. Grossisters salg af konventionelt ked og fisk til foodservice 13 pa 2,8 mia., kr. og udgjorde 19
pct. af det samlede konventionelle salg, imens ekologisk ked og fisk udgjorde blot 5 pct. af det ekologiske
salgmed 111 mio. kroner.

Figur 6: Danmarks Statistiks opgorelse over salget af okologisk- og konventionelt producerede fodevarer til
foodservice i 2021, mio. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik 2022, OEKO88, Salg til foodservice. Alle beleb erilebende engros-priser og ekskl. moms. Omseetningen er malt som fedevaregrossisters
salg til foodservice-aftagere.

Nogle mejerivarer selges i hejere grad ekologisk producerede end andre. Hele 53 pct. af salget af
malkeprodukter (bortset fra syrnede) var ekologisk producerede varer, hvilket svarer til et salg pa 204 mio.
kr. Mzlkeprodukter er dermed den eneste varekategori, der oftere szlges okologisk. Ogsa 39 pct. af salget
af smer og flede, og 41. pct. af &g var ekologisk i 2021. Der blev solgt ekologisk ost for 115 mio. kr. til
foodservicesektoren, hvilket svarer til 16 pct. af det samlede salg af osti 2021.
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Figur 7: Danmarks Statistiks opgoerelse over salget af fedevarer til foodservice i 2021, mio.

. kr. og okologis andel

Varetype Total Konventionelle varer | @kologiske varer Qkologiske varers
Mio. kr. Mio. kr. Mio. kr. andel af total, procent

ALLE VARER 16852,5 14736,2 2116,3 13%
0l, vin og spiritus 1862,3 1709,1 153,2 8%
Andet kolonial 1849 1656,2 192,9 10%
Okse- og kalvekod 1010,5 980,5 30 3%
Sodavand, saft og juice 1010,3 915,1 95,2 9%
Brod og Kager, frost 810,1 739,1 70,9 9%
Koedpalag, forarbejdet kedprodukt 7435 712,5 31 4%
Fjerkrae, frost 739,9 717,7 22,2 3%
Ost 705,2 589,3 11538 16%
Fint grent (agurk, tomat, salat, lign.) 663,1 557,8 105,3 16%
Fisk og skaldyr 575,5 571,4 4,2 1%
Kaffe, te, kakao o.l. 543,3 455,9 87,5 16%
Okse- og kalveked, frost 518,3 511,4 6,9 1%
Fisk og skaldyr, frost 502,6 501,6 11l 0%
Grove grontsager 460,4 329,6 130,8 28%
Smor og flede 444,2 272,2 172 39%
Malkeprodukter (bortset syrnede) 385,6 181,4 204,2 53%
Andet kod, frost 375,7 363,3 12,5 3%
Andre frostvarer 359,6 328 31,6 9%
Mel, gryn, kornprodukter, ris, pasta 356,2 218,7 137,5 39%
Frugt og baer 327,6 215,4 112,2 34%
Kartofler og pommes frites, frost 325,2 319,8 5,4 2%
Svinekod 314,9 293,3 21,6 7%
Olie, margarine og fedtstoffer 288,4 246,5 41,9 15%
Svinekad, frost 255,5 246,9 8,6 3%
Gront (ikke kartofler), frugt, frost 2437 193,8 49,9 20%
/g 202,6 118,9 83,7 41%
Andet frugt og grent 199,9 176,8 23,1 12%
Bred og kager 186,4 145,7 40,7 22%
Fjerkre 163,5 159,8 3,7 2%
Syrnede malkeprodukter 148,2 89,7 58,5 39%
Andet ked og fisk 130 109,2 20,8 16%
Andre mejeri- og ®gprodukter 85.9 71,3 14,7 17%
Plantedrikke 42,6 24 18,6 44%
Linser, benner, ®rter, friske, torrede 22,8 14,4 8,3 36%

Kilde: Danmarks Statistik 2022, OEKO77, Opgorelse over salg af varer til foodservice i 2021, efter varetype, i mio. kr. Alle beleb er i lebende engros-priser og

ekskl. moms. Omseetningen er malt som fedevaregrossisters salg til foodservice-aftagere.
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Ogsa andre typer varer slges i hej grad ekologisk til foodservice. Blandt frugt og grent blev 28 pct. af grove
grontsager, en tredjedel af frugt og baer, og 36 pct. af linser, benner og zrter solgt ekologisk produceret til
foodservice i 2021. For kolonialvarer er det sarligt mel, gryn, kornprodukter, ris og pasta, der s=lges
okologisk. Der blev solgt ekologisk mel, gryn, kornprodukter, ris og pasta for 137 mio. kr., hvilket svarer til
39 pct. af det samlede salg. Der blev ogsa solgt ekologiske plantedrikke for 18 mio. kr., hvilket svarer til 44
pct. af det samlede salg til foodservicesektoren.

Ked ogfisk selges derimod i langt hejere grad konventionelt produceret til foodservice. Der blev solgt okse-
og kalveked for over en 1 mia. kr. til foodservice i 2021, men blot 3 pct. var ekologisk produceret, hvilket
svarer til et okologisk salg pa 30 mio. kr. Der blev solgt ekologisk griseked for 21 mio. kr. til foodservice,
hvilket svarer til 7 pct. af det totale salg af gris til foodservicebranchen. Fisk og skaldyr, samt ked pa frost,
seelges hovedsageligt konventionelt produceret til foodservice.

Der er fortsat potentiale for mere gkologi i foodservice

Gennemsnittet pa 13 pct. ekologii foodservice dekker over en stor forskel mellem den offentlige og private
sektor. Den offentlige sektor aftager 20 pct. af det samlede salg til foodservice, men udgjorde hele 46 pct.
af salget af ekologisk producerede varer i 2021 viser tal fra Danmarks Statistik. | offentlige institutioner,
som skoler og bernehaver, var 32 pct. af salg af fedevarer ekologisk produceret, imens det for hoteller,
restauranter og cafeer var 8 pct. af fedevarerne, der var ekologiske i 2021 ifelge Danmarks Statistik.

1 2022 foretog Landbrug & Fedevarer en undersegelse om holdninger til ekologi blandt akterer i privat og
offentlig foodservice med stotte fra Fonden for @kologisk Landbrug. Friskhed, god kvalitet, hensyn til
saeson og pris er de vigtigste kriterier for at vaelge en vare pa tveers af offentlig og privat foodservice.
Baredygtighed og dansk eller lokalt producerede varer er vigtigt for knap halvdelen af
foodserviceaktererne. For sarligt den offentlige sektor er ekologi ogsa ofte et vigtigt valgkriterium, hvor
der er klare malsatninger for, hvor stor en andel af ravarerne, der skal vaere okologiske.

Der er blandt bade private og offentlige foodserviceakterer potentiale for mere ekologi, idet sterstedelen
svarer, at de ensker at bruge en sterre andel ekologiske ravarer, end de ger i dag. Dette peger pa gode
muligheder for at afsaette flere ekologiske fedevarer til foodservicesektoren. De vigtigste motiver for at
veelge okologi er fravaer af sprejtemidler, minimering af tilseetningsstoffer, at passe pa naturen og bedre
dyrevelfaerd. Blandt private akterer er det ligeledes et vigtigt motiv at kunne fortzlle den gode historie til
andre. Barrierer for mere ekologi i foodservicesektoren er typisk et hensyn til budget og en oplevelse af, at
borgere og gaester ikke vil betale en hejere pris for maden.

Opsummering: Et veekstmarked med mange muligheder

Foodservicesektoren udger stadig et attraktivt vaekstmarked for fedevareproducenter. | 2021 steg
omsatningen i den private del af sektoren til 43,4 mia. kr., og dermed ndede omsatningen ikke helt op pa
niveauet for covid-19 pandemien. Det forventes at sektoren i lebet af 2022 stabiliseres helt efter
pandemien, og omsatningen for forste halvar af 2022 ser allerede lovende ud. Frem mod 2026 forventes
markedssterrelse af den private del af foodservicesektoren at vaekste til 55 mia. kr. ifelge prognose fra
Euromonitor International.

Som felge af covid-19 har flere forbrugere faet ojnene op for takeaway-lesninger, og i 2021 udgjorde
takeaway 24,5 pct. af den samlede omsztning af den private del af foodservicesektoren. Takeaway er et
godt eksempel pa fedevarebranchens opstillingsparathed og tilpasning efter forbrugernes behov.
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@kologiske fede- og drikkevarer til foodservice udgjorde 13 pct. af det samlede salg i 2021, hvilket er pa
niveau med ekologiske varers andel af detailomsaetningen. Mejeri og ®g udger 31 pct. af det samlede salg
okologiske varer til foodservice. Ked, fisk og frostvarer salges oftest konventionelt produceret. Der er
fortsat potentiale for mere okologi i foodservicebranchen, isaer blandt private akterer. Den offentlige
sektor aftager 20 pct. af det samlede salg af varer og 46 pct. af salget af okologiske fedevarer.
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