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November 2024

Shopper analyse om keb af ked til aftensmad

Med stgtte fra Svineafgiftsfonden saetter Landbrug & Fgdevarer i denne undersggelse fokus pa de
danske forbrugeres indkeb af kad til aftensmaden. | alt har 2.000 danskere svaret pa spgrgsmal om
deres vaner forbundet med indkab, herunder er det 1.271 danskere, der indenfor de seneste 7 dage
har kabt kad til aftensmaden i en fysisk butik. Undersggelsen seetter fokus pa disse forbrugeres
seneste kab, deres kgbsoplevelse i de danske dagligvarebutikker, deres indkabsadfaerd nar det
kommer til kgb af kad samt planleegningsgraden af kategorien. Undervejs i analysen kombineres
resultater fra undersggelsen med indkgbsdata fra Kauza’s husstandspanel.

De vigtigste indsigter er:
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Ser vi fgrst pa udviklingen generelt, peger Kauza indkgbsdata pa, at der er en stigning i
danskernes indkgbsture i dagligvarebutikkerne. Danskerne besgger deres dagligvarebutikker
oftere og oftere. | 2024 handlede den gennemsnitlige forbruger 216 gange pa et ar, svarende til
lidt over fire gange om ugen. Der ses en tendens til, at discountbutikker vinder en stgrre andel
af alle indkgbsture, savel som en stgrre og starre andel af den samlede veerdi.

Kgd er en meget planlagt kategori og langt stgrstedelen af deltagerne planleegger kab af kad til
aftensmaden hjemmefra, inden de ankommer til butikken. Indkebet starter derfor allerede
hjemme hos forbrugerne.

| Kauza’s indkgbsdata ser vi, at 17 pct. af alle indkgbskurve indeholder ked. Samlet udger ked
8 pct. af den samlede fgdevareomseetning i dansk dagligvarehandel. Indkgbskurve med kad er
generelt starre kurve med mange varekategorier. En gennemsnitlig dagligvarekurv har en veerdi
af 180 kr., mens en indkgbskurv med kad er pa min. 296 kr.

Sparger vi deltagerne, hvor de sidst handlede, da de handlede kad til aftensmad, svarer flest
Rema 1000, efterfulgt af Netto og SuperBrugsen.

Ved seneste kab af kad var det vigtigste for valg af butik, at butikken ofte har gode tilbud péa ked,
at man kan kgbe k@d, som en del af deres almindelige indkgb, samt at det er nemt at finde
preecist det kad, de gnsker. Yngre deltagere havde starre fokus pa pris, mens de aldre deltagere
lagde mere veegt pa den gode kvalitet, et lavt fedtindhold, samt at kedet er dansk produceret.

Hakket oksekad samt kyllingefilet var de mest populeere kadtyper, den seneste gang deltagerne
handlede kgd til aftensmaden. Generelt er de hakkede kadtyper utrolig populsere blandt
danskerne. Kauza indkgbsdata viser, at hakket kad har veeret i vaekst pa tveers af kategorierne
oksekad, grisekad og fierkree gennem de seneste fem ar.

Nar der skal handles ked til aftensmaden, er det vigtigste for forbrugeren for valg af butik, at de
nemt kan finde det kad, de gnsker, at kunne finde kad pa tilbud samt kunne finde rundt i gangene.
Nar forbrugerne skal vurdere det indkgbssted, hvor de senest har kgbt kad, bliver de generelt
vurderet positivt. Forbrugerne mener at det er nemt at finde det kad, de gnsker at kebe, at det
er nemt at finde rundt i gangene, samt at kadet er placeret pa en logisk og overskuelig made i
butikken. Dog kunne det godt veere nemmere at finde kad med god dyrevelfeerd i butikken.



To ud af tre forbrugere har kegbt kad til aftensmad inden for den seneste uge

Landbrug & Fadevarer seetter i denne undersggelse fokus pa danskernes indkeb af ked i
dagligvarehandlen. Undersggelsen er gennemfgrt af Voxmeter for Landbrug & Fadevarer i oktober
2024 blandt 2.000 repreesentativt udvalgte danskere.

Kad til aftensmad er en af de mest populaere kategorier, to ud af tre danske forbrugere, har kgbt kad
til aftensmaden inden for de seneste syv dage. Mejeriprodukter og gragntsager indtager de to gverste
pladser blandt de madvarer, danskerne oftest kgber. Hele 80 pct. af forbrugerne har kabt
mejeriprodukter som meelk, yoghurt og ost inden for den seneste uge, hvilket gar det til den kategori,
der kabes oftest. Grgntsager, som er kabt af 73 pct. af forbrugerne, ligger pa andenpladsen. Kad
kabt til aftensmad er pa en tredjeplads, med 66 pct., der har kgbt det inden for de seneste syv dage.

Analysen har fokus pa de 66 pct. danskerne, der har kgbt kad til aftensmaden inden for de seneste
7 dage. Analysen er dermed udtryk for en bestemt forbrugers holdninger og adfeerd snarere end
"alle” danskere. Formalet er at belyse, hvordan ked til aftensmad kgbes i de danske detailbutikker,
herunder deltagernes oplevelse af de danske dagligvarebutikker.

Figur 1: Hvilke af disse madvarer har du kgbt inden for de seneste 7 dage?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Mejeriprodukter (f.eks. meelk, yoghurt, ost mv.) | NI ¢0
Grontsager [ /3
Kad til aftensmad (bade ferskoog forarbejdet som fx topping, I
bacon, paleeg mv.)
Bred, mel og korn [ -/
Ay I o
Kartofler | NN -1
Frugt / beer (tarret eller frisk) [ NN -0
Ked til andet end aftensmad (f.eks. til frokost, madpakke osv.) | NN /s
Morgenmadsprodukter [ NN 35%
Pasta eller ris [ NGTTNEE 3790
Kaffe / the | NN 3%
Fisk / skaldyr | R 27
Beelgfrugter (fx kikeerter, linser) [ 13%
Plantedrikke (fx havredrik, mandeldrik) [l 9%
Plantebaseret ked [l 4%
Ingen af disse | 2%

Ved ikke / husker ikke | 1%

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer, oktober 2024. n=2.000. Undersggelsen er repreesentativ pa kgn, alder, region og uddannelse.
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Stigning i danskernes indkgbsture i dagligvarebutikker

Danskerne besgger deres dagligvarebutikker oftere og oftere. | 2024 handlede den gennemsnitlige
danske forbrugere 216 gange pa et ar ifalge tal fra forbrugerpanelet Kauza, svarende til lidt over fire
gange om ugen. Dette tal var i 2019 i gennemsnit 210 gange om aret, og der har veeret en tendens
i markedet med en stigning i antallet af ture til de danske dagligvarekeeder. Samtidig er tendensen,
at discountkeederne vinder en stgrre andel af bade indkgbsture og veerdien.

Figur 2: Kauzas opggrelse over discountbutikkernes* andel af dagligvarehandlen, juli 2020 til og med
september 2024

Veerdi-andel

Tur-andel

75%

65%

55%

45%

35%

Kauza for Landbrug & Fgdevarer, Sep 2024. *Discount udggres af Netto, Rema 1000, 365 Discount og Lidl.

| Kauza’s data indeholder 17 pct. af alle indkebskurve ked, og ked udger samlet 8 pct. af den
samlede fodevareomsaetning i dansk dagligvarehandel.

Sparger vi danskerne, hvor de handlede senest, de kagbte kad til aftensmaden, svarer flest Rema
1000, som blev valgt af 27 pct., efterfulgt af Netto med 16 pct. og SuperBrugsen med 10 pct. af
forbrugerne. Dette tyder pd, at discountbutikkerne er et populeert valg for mange forbrugere nar der
skal handles kad til aftensmad. Leengere nede pa listen kommer den lokale slagter, hvilket 2 pct. af
forbrugerne har benyttet sig af, samt onlineindkab, hvor 3 pct. har handlet enten i nemlig.com eller
en anden internetbutik.
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Figur 3: Hvor handlede du, senest du kgbte kad til aftensmad?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Rema 1000 [N 27%
Netto [ 16%
SuperBrugsen [ 10%
365 discount [ 8%
Fotex I 8%
Lidl I 6%
Kvickly Il 5%
Bilka WM 4%
Meny [l 4%
Dagli'Brugsen M 3%
Andet supermarked / kgbmandsbutik [l 3%
Lokal slagter W 2%
Spar/Eurospar | 1%
Gard eller gardbutik | 0%
Salling 0%
Andet fysisk sted | 1%
Nemlig.com B 2%
Anden internetbutik | 1%

Ved ikke / husker ikke | 1%

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer, oktober 2024. n=1.311 (har kebt ked til aftensmad inden for de seneste syv dage).
Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder region og uddannelse.

Undersggelsen fokuserer herefter pa de deltagere, der har kabt ked til aftensmad i en fysisk butik
og spgrger mere ind til indkgbsoplevelsen ved dette kab.

Nar deltagerne bliver spurgt, hvornar de besluttede sig for at kabe kad til aftensmad, svarer hele 75
pct., at de allerede havde planlagt at kebe kad, inden de tog afsted til butikken. 13 pct. angiver, at
de slet ikke havde planer om at kabe kad, far de tog i butikken, mens 8 pct. tidligere havde overvejet
at kgbe kad til aftensmad, men fgrst kom i tanke om det, da de var i butikken. Dette belyser, at kad
er en meget planlagt kategori for et flertal af de forbrugere, der har kabt ked inden for den seneste
uge, idet de allerede har kad i tankerne som en del af deres indkab, inden de traeder ind i butikken.
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Figur 4: Hvornar besluttede du at kebe kad til aftensmad?

100%
90%
80% 75%
70%
60%
50%
40%
30%

20% 13%

8%
- =

Havde planlagt at kebe kad til  Havde ikke planlagt at kesbe Havde overvejet at kabe noget Ved ikke / husker ikke
aftensmad, inden jeg tog til  noget kad til aftensmad, inden kad til aftensmad tidligere, men
butikken jeg tog til butikken huskede det fgrst, da jeg var i
butikken

10%

0%

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer, oktober 2024. n=1.271 (har kebt kad til aftensmad i fysisk butik inden for de seneste syv
dage). Undersggelsen er repraesentativ pa kan, alder region og uddannelse.

Discountkaderne er gode til at tiltreekke de store indkgbsture med mange
varekategorier

Nar man kigger pa indkeb i detail, kan det veere relevant at belyse de forskellige former for
indkgbsture, da de har forskellig omsaetningsmaessig veerdi. De stgrste veerdier findes i 'stock up’
samt ’daily shopping’ -indkgbsturene. ’Stock up’ indkgbsturen er turen, hvor forbrugerne laegger
mere end 13 forskellige produktkategorier i indkgbsvognen, mens ’daily shopping’ deekker ture med
mellem 6 og 12 kategorier (se s.17 for yderligere uddybning). 'Stock up’- og ’daily shopping’- turene
star tilsammen for hele 68 pct. af veerdien i dagligvarehandlen. Nar der handles kad, udger disse
ture gennemsnitligt 76 pct. af vaerdien pa tveers af alle kaeder.

For mange kaeder er det afggrende at sikre sig kundernes store indkgbskurve, da de starste veerdier
netop findes i disse ture. Der er dog store forskelle pa, hvordan keederne formar at tiltreekke
kunderne, nar vi kigger pa de indkgbskurve, der indeholder kgd. Discountbutikkerne er seerligt
dygtige til at tiltreekke de store indkgbsture. Ud over Bilka, der ogsa placerer sig i top, med en
betydelig andel af stock-up ture, er det iseer Rema 1000, Netto og Lidl, der formar at tiltreekke kunder
med de stagrste kurve. | modseetning hertil bruges supermarkedsksederne som Kvickly,
SuperBrugsen, Meny og Brugsen i mindre grad til de store indkgbsture, hvor kad er inkluderet.

Med stotte fra

e
o
Svineafgiftsfonden Side 6 af 17 o



Figur 5: P& hvilke missioner handles kad? Kauza, Kgd total, veerdiandel %, MAT Sep 2024

m Stock up  m Daily shopping Cherry picking Fill in Single need

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

FMCG 31% 11% 13%

Kad total 36% 8% 11%

Rema 1000 50% 5%

100%

8%

5%

7% 2%

Bilka 49% 10% 5% 4%

Netto 37% 5% 11%

Lidl 36% 2%  13%

4%

6%

Fotex 36% 14% 6% 4%

Coop 365 29% 7% 15%

Kvickly 27% 11% 14%

SuperBrugsen 27% 10% 15%

4%

6%

7%

Meny 27% 10% 13% 13%

Brugsen 13% 20% 17%

Kilde: Kauza for Landbrug & Fadevarer, MAT Sep 2024. Se definitionen af de forskellige shopper missioner pa sidste side.

7%

Nar forbrugerne kgber ind til aftensmad, og som her, fersk ked, handler de for et stgrre belgb i
butikken end normalt. I gennemsnit bruger en dansk forbruger 175 kr. pa en indkabstur i en

dagligvarebutik, men billedet aendrer sig, nar kad indgar i kurven.

Ifalge Kauza er indkabsturene ofte starre, nar der ogsa handles kad, og typisk netop i forbindelse

med de store ugentlige indkab som ’stock up’ og 'Daily shopping ’-indkgbsturene. Veerdien

af kurve

med grisekad, oksekad eller fierkree ligger ifglge Kauza mellem 296 kr. og 322 kr.- eksklusiv selve
kadets veerdi. Kauza kalder dette for "fglgekurven”, som altsa er resten af indkgbskurven, udover
kadet. For eksempel har felgekurve med fierkree en gennemsnitlig veerdi pa 296 kr., mens

falgekurven til hakket griseked har den hgjeste veerdi pa 322 kr.
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Figur 6: Kauzas opggrelse over fglgekurvens veerdi: Veerdien af de gvrige dagligvarer, som ligger i
kurven, nar et produkt ligger i kurven. DKK, Kauza, DK Total, MAT Sep 2024

350 kr.
340 kr.
330 kr.
322 kr. 321 kr.
320 kr.
312 kr.

310 k. L
300 kr. 296 kr.
290 kr.
280 kr.
270 kr.
260 kr.

Hakket grisekad Udskeeringer grisekegd Udskeeringer oksekad Hakket oksekad Fjerkree

Kilde: Kauza for Landbrug & Fgdevarer, MAT Sep 2024.

At kgdkategorien er vigtig i detailbutikkerne, understreges ogsa af, at 57 pct. af deltagerne angiver,
at netop keb af kad til aftensmaden var én af arsagerne til, at denne butik blev valgt. Dermed spiller
kgdkategorien en stor rolle — bade i forhold til @get veerdi af indkagbsturen, men ogsa i forhold til at
tiltreekke kunder til butikken.

Figur 7: Var kgb af ked til aftensmaden arsagen til, at du valgte netop denne butik?

100%
90%
80%
70%
60%
50%
41%
40%
30% 21%
0 17%
20% 13%
0,
0% (]
Ja, den veesentligste  Ja, én af de vigtigste Ja, én af mange Nej, jeg kom af andre  Ved ikke / husker ikke
arsag arsager forskellige arsager arsager

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer, oktober 2024. n=1.271 (har kebt ked til aftensmad i fysisk butik inden for de seneste syv
dage). Undersggelsen er repraesentativ pa kagn, alder region og uddannelse.
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| undersggelsen bliver de, der har kabt ked til aftensmad, spurgt om, hvilke andre produkter de ogsa
kgbte pa samme indkgbstur. Her svarer 31 pct., at de ogsa kabte friske kartofler, 25 pct. kabte ogsa
brad, mel og korn, mens 20 pct. kgbte pasta og ris.

Figur 8: Kgbte du ogsa nogen af falgende produkter, den seneste gang du kebte kad til aftensmad?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Kartofler, friske | N NRNRREEEEE 1%
Brad, mel og korn NN 25
Pasta eller ris | NN 20%
Morgenmadsprodukter [N 15%
Frosne grgntsager [ 13%
Rodfrugter I 12%
Grgntsager, der er snittet, skyllet, klar til brug | I 12%
Snittede grentsager/salat, (kglet) skyllet og Klar til brug [ 11%
Kaffe /the | 11%
Kartofler, frosne (fx pomfritter, rosti) [ 10%
Krydderier [l 7%
Sovse M 6%
Beelgfrugter (fx kikeerter, linser) [l 5%
Plantedrikke (fx havredrik, mandeldrik) [l 3%
Andet I 14%
Ingen af disse | 13%
Ved ikke / husker ikke [l 6%

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer, oktober 2024. n=1.271 (har kebt kad til aftensmad i en fysisk butik inden for de seneste syv
dage). Mulighed for flere svar. Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder region og uddannelse.

De gode tilbud driver ofte valg af butik

Forbrugerne er blevet spurgt om, hvilke faktorer, der ud over butikkens beliggenhed, pavirkede deres
valg af butik, da de kgbte kad til aftensmad. Her fremheaever 41 pct., at butikken blev valgt, da den
ofte har gode tilbud pa ked. Dernaest naevner 32 pct., at de valgte netop denne butik, fordi de kan
kabe kad som en del af deres almindelige indkagb. Bekvemmelighed og muligheden for at samle
indkab ét sted er derfor afggrende for en del. Yderligere 29 pct. lagde i deres valg af butik veegt pa,
at det er nemt at finde preecist det kad, de gnsker, hvilket belyser vigtigheden af, at butikkerne
fokuserer pa overskuelighed og god indretning i butikkerne.
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Figur 9: Hvis du ser bort fra beliggenheden af butikken, hvad var de vigtigste grunde til, at du valgte
netop det sted at kgbe kad til aftensmad?
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Butikken har ofte gode tilbud pa ked [ 41%
Jeg kan kgbe kad som en del af mine almindelige indkeb [N 32%
Jeg kan nemt finde det kad, jeg gerne vil have [ 29%
Butikken har stor variation i udvalget af ked [ 15%
Butikken har en slagterafdeling [ 13%
Butikken har et stort udvalg af dansk ked [ 13%
Butikken har det bedste udvalg af grentsager til aftensmad [l 11%
Butikken har et stort udvalg af kad, der er nemt at tilberede [l 10%
Butikken har et stort udvalg af ked med god dyrevelfeerd - 7%
Butikken har et stort udvalg af gkologisk ked [l 6%
Butikken har det bedste udvalg af saucer og andet tilbehgr til . 3%
aftensmad
Andet [ 15%
Ved ikke [l 5%

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer, oktober 2024. n=1.271 (har kgbt kad til aftensmad i en fysisk butik inden for de seneste syv
dage). Undersggelsen er repreesentativ pa kan, alder region og uddannelse.

Flertallet gar efter konkret kadudskeering

Tre ud af fire forbrugere, der har kgbt kad inden for de seneste syv dage, planlagde at kebe kad
allerede inden de tog hen til butikken. Det er samtidig flere end halvdelen af forbrugerne, 65 pct.,
der vidste ngjagtig, hvad de ville have, inden de tog hen i butikken. Hver tredje traf omvendt farst
beslutningen i butikken, hvilket peger pa, at butikken i nogle tilfaelde har mulighed for at pavirke valg
af kadtype og udskeering i indkgbsgjeblikket.

Figur 10: Hvilket udsagn beskriver bedst, hvornar du besluttede dig for at kgbe lige netop (kgdtype),
som du endte med at kgbe?
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Jeg vidste allerede ngjagtig, at det var det, jeg ville have, far _ 65%
jeg kom i butikken °

Jeg havde slet ikke overvejet noget bestemt kad, og
besluttede mig farst her i butikken - 18%

Jeg havde overvejet flere slags ked, men besluttede mig farst
her i butikken B s

Jeg ville kabe noget bestemt kad, men endte med at kabe I 3%
noget andet °

Ved ikke / husker ikke l 2%

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer, oktober 2024. n=1.271 (har kbt kad til aftensmad i en fysisk butik inden for de seneste syv
dage). Undersggelsen er repraesentativ pa kan, alder region og uddannelse.
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Pris, smag samt vardi for pengene er de vigtigste valgkriterier

Hvad havde man s& med i overvejelserne i forhold til det ked, som man endte med at kgbe?
Overordnet set havde 42 pct. prisen med i deres overvejelser, dernaest at kadet smager godt, hvilket
36 pct. havde med i overvejelserne, den seneste gang de kgbte kad. Pa en tredjeplads kommer
'veerdi for pengene’ (32 pct.), hvilket igen viser, at forbrugerne i hgj grad sgger produkter til en god
pris. Faktorer som hurtig og nem at tilberede (27 pct.) samt passende pakkestagrrelse (22 pct.) var
ligeledes vigtigt for en del. At det er dansk produceret, var noget som hver femte havde med i
overvejelserne. Laengere nede pa listen finder vi gkologisk, hvilket 8 pct. kiggede efter.

Figur 11: Hvad havde du med i overvejelserne, da du traf beslutning om lige netop det kagd, du endte
med at kgbte? Mulighed for at veelge flere svar

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Lav pris / billigt I 42%
Smager godt NN 36%
Veerdi for pengene NN 32%
Hurtigt / nemt at tilberede NG 27%
God pakkestarrelse (den rigtige meengde) I 22%
Dansk produceret N 21%
Hele familien kan lide det NN 20%
Lavt fedtindhold [N 19%
Frisk NN 14%
Sundt N 11%
Kvaliteten af kedet (fx god fedtmarmorering) M 8%
Udlgbsdato / holdbarhed [l 8%
@kologisk I 8%
Udskeeringen (hakket, steg osv.) Il 8%
Mange variationsmuligheder [l 7%
Sa mgrt og saftigt ud M 7%
Frilandsopdreet M 6%
Fra en producent jeg har tillid til Il 5%
Dyrevelfeerdsmaerket [l 5%
Klimavenligt produceret [l 3%
Godt til grilning W 2%
Anbefalet af Dyrenes Beskyttelse W 2%
Fra en bestemt egn / omrade I 1%
Andet B 2%
Ingen af disse M 2%
Ved ikke M 3%

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer, oktober 2024. n=1.271 (har kegbt kad til aftensmad i en fysisk butik inden for de seneste syv
dage). Mulighed for flere svar. Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder region og uddannelse.

Yngre deltagere i alderen 18-39 ar lagde i hgjere grad veegt pa lav pris sammenlignet med andre
aldersgrupper. Hele 52 pct. i denne aldersgrupper angiver lav pris som noget, de havde med i deres
overvejelser, mens det blandt de zeldre (71 ar+) kun var 26 pct. At det er nemt at tilberede, og at
kadet har en passende pakkestgrrelse, var omvendt noget som flere blandt aeldre deltagere havde

wGa )
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med i deres overvejelser, da de traf beslutning om netop det kad, de endte med at kgbe. Blandt 71+
arige er det hver tredje, der kiggede pa netop dette, den seneste gang de kabte kad til aftensmaden.
Det var ligeledes flere blandt de sldre deltagere i undersggelsen, der kiggede efter om kadet var
dansk produceret, at det havde en god kvalitet og at det havde et lavt fedtindhold.

Hakket oksekad samt kyllingefilet er de mest populeere kadtyper

Dykker vi ned i, hvilken form for kad, som deltagerne kabte ved det seneste kab af kad, er oksekad
en meget populeer kategori og i seerdeleshed hakket oksekad, som 38 pct. kabte sidst de kgbte kad.
Udover hakket oksekad, som er den mest kabte kadtype, er kylling ogsa en populser kategori, hvor
kyllingefileter og -bryster blev kabt af 23 pct.

9 pct. af forbrugerne kagbte hakket grisek@d, og yderligere 7 pct. kagbte hakket gris og kalv. Der blev
ogsa kebt forskellige forarbejde kedprodukter. Mest populeert var kgdpaleeg, som hver tiende
forbruger, der kabte kad, endte med at kabe, mens bacon kom lige efter, hvilket blev kabt af 9 pct.

Figur 12: Hvilken type/hvilke typer kad endte du med at kgbe?
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Hakket oksekgd IS 38%
Oksekgd - bgf W 8%
Oksekad — helt stykke / steg Wl 4%
Oksekad i tern, strimler M 3%

Kylling — filet, bryst mv. I 23%
Hakket kylling B 4%
Kyllingelar m 4%
Hel kylling ml 4%

Hakket grisekgd sl 9%

Hakket gris og kalv 7%
Grisekgd — helt stykke / steg Il 6%
Grisekgd — kotelet Wl 5%
Grisekad i tern, strimler W 2%

Kalvekgd — baf / schnitzel B 2%
Hakket kalvekgd 1 1%

Kalvekad — helt stykke / steg 1 1%
Kalvekad i tern, strimler 0%

Kodpdleeg W 10%
Bacon N 9%
Polser Wl 5%
Medister W 4%
Topping (skinketern, kyllingestrimler mv.) B 2%
Pulled Pork 1 1%

Lam 1 1%
And 1 1%

Anden slags ked Bl 5%
Ved ikke / husker ikke B 2%

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer, oktober 2024. n=1.271 (har kbt kad til aftensmad i en fysisk butik inden for de seneste syv
dage). Mulighed for flere svar. Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder region og uddannelse.
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At mange har kabt hakket kad, stemmer godt overens med indsigter fra andre undersggelser om
aftensmad. Her er retter som spaghetti bolognese, lasagne, boller i karry, hakkebgf og frikadelle i
top-20 over de mest populeere retter, og alle baserer de sig pa de hakkede kgdtyper.

Data fra Kauza viser da ogsa, at de hakkede kadtyper er populzere og har veeret i veekst pa tveers
af kategorierne oksekgd, griseked og fierkree gennem de seneste fem ar. Denne udvikling
understreger, hvor stor en rolle hakket kad spiller i danskernes madkultur. Indenfor oksekgd-
kategorien er tendensen seerligt tydeligt, da den hakkede variant ifglge Kauza udger hele 58 pct. af
alt det oksekgd, der bliver solgt i detail. For grisekgdet udger den hakkede variant 34 pct. af det
samlede salg af grisekad. Inden for fierkree er hakket kyllingekad mindre udbredt, men det er
alligevel en kategori i veekst. | dag udger hakket kyllingekad 9 pct. af det samlede salg af fjerkrae,
hvilket er en stigning i forhold til 2019, hvor andelen 1a pa 6 pct.

Stagrstedelen af det kegd, der kgbes i danske dagligvarebutikker, anvendes til
uformelle maltider

Nar forbrugerne bliver spurgt, hvad de havde teenkt sig at bruge det indkgbte ked til, svarer hele 78
pct., at det skal bruges til uformel hverdagsmad. Ser man samlet pa hverdagsmaltider, bruges 83
pct. af kgdet i hverdagssammenhaenge, hvoraf kun 6 pct. er tilteenkt en mere formel og fin
hverdagsmiddag. | weekenderne, som sammenlagt udggr 12 pct. af situationerne, gar kun 3 pct. til
mere formelt, fin mad, mens 9 pct. er beregnet til mere uformelle maltider. Samlet set er hele 87 pct.
af det kad, der kgbes i danske dagligvarebutikker, beregnet til uformelle maltider — bade i hverdag
og weekend.

Figur 13: Hvad havde du teenkt dig at bruge dette kad til?
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer, oktober 2024. n=1.271 (har kbt kad til aftensmad i en fysisk butik inden for de seneste syv
dage). Undersggelsen er repraesentativ pa kan, alder region og uddannelse.
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Grisekgd og fjerkrae indgar oftere som en del af hverdagsmaltiderne, mens
oksekad er til bade hverdag og weekend

Ser vi neermere pa de forskellige kadtyper, som deltagerne har kabt, skulle det hakkede oksekad
iseer bruges til de mere uformelle hverdagsretter. Oksekad i starre stykker som tern, strimler, bgffer
og stege skulle i hgjere grad bruges i mere formel mad, bade hverdag og weekend. Kyllingelar topper
som en hverdagsfavorit. Den hele kylling, som 4 pct. har kabt, skulle dog bruges til et mere formelt
maltid enten hverdag eller weekend. Grisekgdet er seerligt populaert som hverdagsmad, og iszer til
uformelle retter. De, der kabte hakket grisekad samt hakket gris og kalv skulle bruge det til den
uformelle hverdagsmad, hvilket ligeledes ggr sig geeldende for dem, der kgbte koteletter samt
grisekad i tern og strimler. De hele stykker af grisek@d samt stege skulle derimod bruges til et mere
formelt maltid hverdag eller weekend.

Resultaterne fra undersggelsen understgttes af data fra Kauza’s forbrugerpanel. Kauza data viser
at hakket kad primeert kabes i hverdagene, mens hele stykker og udskeeringer i stagrre grad kabes i
weekenden. Dette er isser udpraeget for oksekad, hvor forskellige udskeeringer og hele stykker er
populeere om fredagen. De danske forbrugere kaber forsat hele kyllinger om lgrdagen, men ogsa
om onsdagen.

| Kauza’s data over indkgb i detail er det samtidig muligt at se, hvor stor en del af det samlede forbrug
hver kadtype udggar i procent, og se mgnstre i, hvordan danskernes forbrug varierer over ugen. Og
det er interessant at se, at oksekad er seerligt populeert om fredagen, mens grisekad derimod er en
hverdagskategori. Fjerkrae bliver i hgjere grad kebt om sgndagen og mandagen.

Figur 14: Kauza, Veerdiandel % pr. ugedag, MAT Sep 2024, DK Total
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Kilde: Kauza for Landbrug & Fadevarer, MAT Sep 2024. Kad total bestar af kad, fisk og fierkree. Vaerdiandelene er opgjort inden for hver
kadtype.

Med statte fra é’ Oﬂ"
Svineafgiftsfonden Side 14 af 17 c;. s



Kauza data viser yderligere, at betalingsvilligheden pa oksekgd er hgjere i weekenden sammenlignet
med bade hverdagene og de andre kadtyper. Mens kiloprisen p& oksekad om mandagen ligger pa
94 kr., stiger den til 119 kr. om fredagen. For grisekadet ligger det mere stabilt pa mellem 73 til 80
kr., mens det for fierkraeet ligger pa mellem 68 til 72 kr. pr. kg. Dette belyser igen, at oksekad bliver
prioriteret til den finere madlavning i weekenden og saerligt om fredagen.

At det er nemt, logisk og overskueligt at kgbe ind, er vigtigt for valg af butik

Nar deltagerne veelger en butik at kebe kad til aftensmaden i, er praktikken vigtig. Den vigtigste
faktor er, at det er nemt at finde det gnskede kad, hvilket 87 pct. angiver som enten vigtigt eller
meget vigtigt. At butikkens praktiske indretning er vigtig, understreges yderligere af, at 84 % vurderer
det som vigtigt eller meget vigtigt, at det er nemt at finde rundt i gangene. Det er ogsa vigtigt for 83
pct., at det er nemt at se, hvad der er pa tilbud, og naesten hver tredje angiver dette parameter som
meget vigtigt.

Leengere nede pa listen, kommer hensyn som god dyrevelfserd samt klimavenligt ked, hvilket veegtes
lavere end de andre mere praktiske hensyn pa listen. Dog er det stadig hver anden, der finder det
vigtigt hurtigt at kunne finde kad med god dyrevelfeerd. En tredjedel finder det vigtigt hurtigt at kunne
identificere kad med det laveste klimaaftryk. Samlet set viser det, at det er vigtigt for forbrugerne, at
der er taget hensyn til den gode praktik, tilgeengelighed, og at det skal veere en nem og hurtig
shoppeoplevelse.

Figur 15: | forhold til en indkgbstur, hvor du kgber kad til aftensmad, som du netop har beskrevet: Hvor
vigtigt synes du, hvert af fglgende udsagn er?

m Meget vigtigt = Vigtigt Ikke s& vigtigt Slet ikke vigtigt Ved ikke

0% 20% 40% 60% 80% 100%
At det er nemt at finde det kad, jeg gnsker at kabe 26% 11%
At det er nemt at finde rundt i gangene 24% 12%
At jeg nemt kan se, hvilket kad, der er pa tiloud 29% 15%
At kagdet er placeret pa en logisk og overskuelig made i keledisken 15%
At det er nemt at komme hurtigt ind og ud 23%
At det er nemt at sammenligne priser 22%
At jeg hurtigt kan finde kad med god dyrevelfeerd 33% 14%
At jeg far inspiration til, hvad jeg kan lave af mad 47% 18%
At jeg hurtigt kan finde det mest klimavenlige kad 39% 22%

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer, oktober 2024. n=1.271 (har kabt kad til aftensmad i en fysisk butik inden for de seneste syv
dage). Undersggelsen er repraesentativ pa kan, alder region og uddannelse.
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Hvordan vurderer forbrugerne sa deres indkabssted?

Forbrugerne vurderer generelt deres indkgbssteder positivt, seerligt nar det geelder de faktorer, de
prioriterer hgjest. Forbrugerne vurderer i hgj grad, at det er nemt at finde det kad, de gnsker at kabe,
at det er nemt at finde rundt i gangene, samt at kadet er placeret pa en logisk og overskuelig made
i butikken. Dette stemmer overens med de faktorer, som forbrugerne selv angiver som de vigtigste
ved en god indkgbsoplevelse.

Derimod er vurderingen mindre positiv pA omrader, der har lavere prioritet for forbrugerne.
Butikkerne vurderes ikke hgijt pa evnen til at fremhaeve ked med god dyrevelfeerd, hurtigt kunne
navigere ift. klima eller give inspiration til madlavning.

Selvom disse faktorer veegtes lavere af forbrugerne, kan der stadig veere plads til forbedring for de
butikker, der gnsker at differentiere sig pa dyrevelfeerd og klima. Det er nemlig 48 pct., der finder det
vigtigt, at man hurtigt kan finde ked med god dyrevelfeerd, men blot 30 pct., der vurderer, at netop
dette passer godt til den butik, de endte med at besgge, da de skulle kabe kad til aftensmad.

Figur 16: Hvor godt synes du, hvert af disse udsagn passer pa butikken, hvor du kgbte kad til
aftensmad?

mMeget godt mGodt  Rimeligt  Darligt =Megetdarligt  Ved ikke
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Det er nemt at finde det kad, jeg gnsker at kabe 23%
Det er nemt at finde rundt i gangene 24%
Kedet er placeret pa en logisk og overskuelig made i kgledisken 26%
Det er nemt at komme hurtigt ind og ud 26%

Jeg kan nemt se, hvilket kad, der er pa tilbud 29%
Det er nemt at sammenligne priser 34%
Jeg kan hurtigt finde ked med god dyrevelfaerd 31% 6% 31%
Jeg far inspiration til, hvad jeg kan lave af mad 36% 14% 21%

Jeg kan hurtigt finde det mest klimavenlige kad 28% 8% 36%

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer, oktober 2024. n=1.271271 (har kbt kad til aftensmad i en fysisk butik inden for de seneste
syv dage). Undersggelsen er repreesentativ pa ken, alder region og uddannelse.

Opsummering

To ud af tre forbrugere har kgbt kad til aftensmad inden for de seneste syv dage. Blandt disse
planlagde langt starstedelen, at de skulle kabe kad, allerede inden de tager afsted til butikken. Kad
er ogsa en vigtig faktor i valget af indkgbssted, idet over halvdelen af deltagerne angiver, at kgb af
kad var en veesentlig grund til, at de valgte netop den butik, de kgbte ind i.
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For forbrugerne er pris, smag og veerdi for pengene de vigtigste beslutningsfaktorer, nar de vaelger
kad. Iseer yngre forbrugere prioriterer lav pris, mens eeldre forbrugere veegter bekvemmelighed,
passende pakkestgrrelser og kadets oprindelse hgjere. Forbrugernes prisfalsomhed, iseer blandt de
unge, gar det vaesentligt for butikkerne at finde en god balance mellem at tilbyde konkurrencedygtige
priser og tilbud, samtidig med at de imgdekommer efterspgrgslen efter kad, der er produceret i
Danmark, gkologisk eller med ekstra god dyrevelfzerd. | jagten pa den gode pris er det vigtigt ikke at
glemme, at der bgr veere et attraktivt sortiment af hgjveerdi-produkter, som gkologisk og dansk,
samtidig med at der ogsa tilbydes de rigtige maengder og forpakningssterrelser.

Derudover afslgrer undersggelsen, at hakket kad, iseer hakket oksekad og hakket grisekad, er de
mest populeere kadtyper blandt danske forbrugere, og det afspejler sig i den fortsatte veekst af disse
kategorier. Dette kommer ogsa til udtryk i danskernes favoritretter, der ofte baserer sig pa de
hakkede kadtyper, sdsom spaghetti bolognese, lasagne, boller i karry, hakkebgaf og frikadeller. De
forarbejdede kadprodukter, sdsom kedpalaeg og bacon, er ogsa populeere valg.

Om analysen

Kilder til analysen er dels en undersggelse gennemfart pa Voxmeters forbrugerpanel pa vegne af
Landbrug & Fgdevarer. | alt deltog 2.000 repreesentativt udvalgte danskere ml. 18-80 ar, heraf er
det 1.271 danskere der har kgbt kad til aftensmaden i en fysisk butik inden for de seneste 7 dage.
Undersggelsen er finansieret af Svineafgiftsfonden. Der er undervejs i undersggelsen tilstreebt en
objektiv og undersggende vinkel med balancerede og fyldestgarende svarskalaer, sa alle deltagere
oplever, at der til hvert spgrgsmal er minimum én svarmulighed, der passer til dem. Det oplyses ikke,
at undersggelsen gennemfares pa vegne af Landbrug & Fadevarer.

Undervejs i analysen bruges desuden Kauza data baseret pa n=10.000 husstande, repraesentative
for den danske befolkning. Kauza maler danskernes indkgb af en lang raekke forskellige
fadevarekategorier. Indsamling af data foregar elektronisk, idet alle i husstandspanelet har sagt ja
til, at Kauza ma fa indblik i bondata, som er kebt med betalingskort.

Billedet pa forsiden er fra Colourbox.dk

Om Shopper missioner = indkgbsture

e Single need: 1-2 kategorier, mindre end 25 % af veerdien kgbt pa tilbud
e Fillin: 3-5 kategorier, mindre end 25 % af veerdien kabt pa tilbud

e Cherry picking: 1-5 kategorier mere end 25 % af veerdien kbt pa tilbud
e Daily shopping: 6-12 kategorier

e Stock up: 13+ kategorier
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