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Markedsanalyse om danskernes
forventninger til et nyt
klimamarke pa fodevarer

Landbrug & Fedevarer satter i denne undersegelse fokus pa, i hvor hej grad danskernes bruger
markningsordninger som rettesnor i indkebssituationen. Analysen kigger samtidig naermere pd, hvad de
forventer, at et nyt potentielt klimamaerke pa fedevarer skal vise dem som forbrugere.

De vigtigste indsigter i analysen er:

Q.
Landbrug & Fedevarer Side 2af 7 =
2

Nar danskerne handler dagligvarer, er det iser faktorer som god smag, et godt tilbud, veerdi for
pengene og god kvalitet, som danskerne laegger vaegt pa. Hver tredje kigger efter, om varen er dansk
produceret, mens lidt flere end hver fjerde laegger vaegt pa ekologi og/eller god dyrevelfaerd.

Hver femte dansker bruger markningsordninger til at vejlede sig som forbruger i hej eller meget ho)j
grad, mens flere end hver tredje bruger det til at vejlede sig i nogen grad.

Det er hver fjerde dansker, der forventer at et nyt, potentielt klimamaerke pa fedevarer vil vise det
konkrete aftryk for den pageldende vare, der kan variere alt efter arstid, produktionsmetode og
oprindelsesland. 22 pct. forventer, at maerket viser en kombination af det konkrete aftryk for varen og
et globalt gennemsnit for den pag=ldende varekategori. Hele 32 pct. svarer dog "ved ikke” til
spergsmalet, hvilket illustrerer, hvor svaert det kan veere at tage stilling til.

Bruger man i hej eller meget hej grad markningsordninger til at guide sig i indkebssituationen
forventer man markant oftere end andre, at klimamaerket viser det konkrete aftryk for den pageldende
vare evt. i kombination med et globalt gennemsnit til sammenligning.

De danskere, der bruger maerkningsordninger i hoj eller meget hej grad til at guide sig, laegger markant
oftere end andre vaegt p4, at varen er 'klimavenlig', nar de keber ind. Navigerer man som forbruger
netop efter maerkningsordninger, kan et klimamaerke her hjalpe med at traeffe et informeret valg om
det, som er vigtigt for én i indkebssituationen.



God smag og lav pris er det, som flest prioriterer ved kgb af dagligvarer

Nar danskerne skal vaelge fedevarer, star de over for et hav af muligheder: Danske vs. udenlandske, billigere
vs. dyrere varianter, om varen er dyrevelfaerdsmarket, ekologisk, neglehulsmarket, og meget, meget
mere. Forskellige forbrugere kan her have forskelligt fokus, ift. hvad der er vigtigt for dem. Det, der kan
afgere valget i indkebsejeblikket, kan vaere op til den enkeltes prioritering og behov den pageldende dag,
savel som pengepungens sterrelse og de behov og ensker, som andre i familien matte have. | en ny
undersegelse har 1005 repraesentativt udvalgte danskere svaret pa, hvad de laegger vaegt pa, nar de keber
dagligvarer. Her har det vaeret muligt at veelge frit blandt 23 emner pa listen, som kunne tenkes at vaere
relevante for dem. Det skal derfor ses som et indblik i, hvilke forskellige ting, danskerne kigger efter og har
med pa deres 'tjekliste’, nar de handler fedevarer og andre dagligvarer, og hvilke ting der omvendt i mindre
grad eller slet ikke er med i overvejelserne.

Her ser vi, at’smager godt’ er det, som flest laegger vaegt pa, skarpt efterfulgt af faktorernelav pris (billigt/pa
tilbud)’, 'veerdi for pengene’ og'god kvalitet'. Pa femtepladsen finder vi kriteriet 'sundt’, som 42 pct. legger
vaegt pa, nar de keber ind. Herefter finder vi 'dansk produceret’, som hver tredje dansker har med pa sin
tjekliste, mens 28 pct. leegger vaegt pa faktorerne 'ekologisk’ og 'god dyrevelferd. Faktorer som
‘baredygtigt’, 'miljerigtigt’ og 'klimavenligt' fari denne sammenhang tilslutning af hhv. 19, 18 og 16 pct. og
er saledes ikke i samme grad pa radaren hos flertallet, nar de optraeder pa lige fod med mange andre
indkebskriterier, der kan have betydning for forbrugerne i dagligdagen.

Figur 1. Spg: "Hvilke af disse emner laegger du vaegt pd, ndr du keber dagligvarer? Du md gerne angive flere svar”:

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Smager godt I 68%
Lav pris (billigt/pa tilbud) N (5%
Veerdi for pengene I 5%
God kvalitet I 5896
Sundt I 42 %
Dansk produceret GGG  34%
Qkologisk NG 3%
God dyrevelfeerd G 28%
Naturlige ingredienser IEEE——— 22 %
Let tilgaengeligt nE— —————— 2 1%
Nemtatanvende/tage med I 20%
Beeredygtigt nEE———— 19%
Lokalt produceret HEEE———— 13%
Miljorigtigt nEE— 18%
Intet bernearbejde IE— 17%
Klimavenligt I 16%
Ingen kemi I—— 14%
Fair arbejdsvilkar for landmanden/arbejderen = 10%
Fair indkomst til landmanden/arbejderen mmm—m 10%
Etisk forsvarligt mmmm—— 10%
Anbefalet af andre/anvendes af nogle, jeg kender mEE 8%
Allergivenligt = 7%
GMO frit 7%
Andet B 1%
Vedikke ®m 2%

Kilde: Norstat for Landbrug & Fedevarer maj 2022 n=1005. Undersegelsen er repraesentativ pa ken, alder, region og uddannelse. Mulighed for flere svar med
randomiseret reekkefelge pa svarmulighederne (undtagen "Andet” og "Ved ikke”, der har veeret placeret nederst i hver visning).
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Ser vi naermere efter ift., hvem der oftere laegger vaegt pa forskellige ting i indkebssituationen, er der for
nogle emner en forskel mellem forskellige demografiske grupperinger. Et fokus pa lav pris naevnes fx oftere
af yngre danskere. Ligeledes er det ogsa oftere blandt yngre, at vi ser et fokus pa emner som 'baredygtigt’
og 'klimavenligt. Omvendt lzegger danskere over 50 ar oftere end andre vaegt pa, om varen er dansk
produceret.

Figur 2. Spg: "Hvilke af disse emner laeegger du vagt pa, ndr du keber dagligvarer?” Udvalgte svarmuligheder, hvor der ses
forskelle mellem demografiske grupper:
80% mGennemsnit  ®Mand = Kvinder 18-29 ar 30-394r m40-49ar m50-59ar m60-70ar
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Norstat for Landbrug & Fedevarer maj 2022 n=1005, heraf maend n=503, kvinder n=502, 18-29 ar n=241, 30-39 arn=171, 40-49 ar n=201, 50-59 ar n=201 og
60-70 ar n=191. Mulighed for flere svar. Grafen viser udvalgte svarmuligheder. Undersegelsen er repreesentativ pa ken, alder, region og uddannelse.

Over halvdelen bruger markningsordninger til at guide sig i nogen eller hgj grad

| indkebssituationen kan forskellige markningsordninger vaere med til at vejlede forbrugerne omkring,
hvad varen indeholder, hvor den er produceret og hvordan. Her svarer 37 pct. af danskerne, at de bruger
markningsordninger i nogen grad, mens hver femte bruger markningsordninger i hoj eller meget hej grad.

Figur 3. Spg: "I hvor hej eller lav grad bruger du markningsordninger til at guide dig som forbruger, nar du keber dagligvarer?”
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Norstat for Landbrug & Fedevarer maj 2022 n=1005, heraf maend n=503, kvinder n=502, 18-29 ar n=241, 30-39 ar n=171, 40-49 ar n=201, 50-59 ar n=201 og
60-70 ar n=191. Undersegelsen er repraesentativ pa ken, alder, region og uddannelse.

Landbrug & Fedevarer Side 4 af 7




De mange forskellige maerkningsordninger kan dog ogsa samtidig udfordre forbrugerne, der i
kebsejeblikket skal kunne skelne mellem de enkelte marker og forstd, praecis hvad der ligger bag. |
forskellige undersegelser har vi set, at nogle markninger tydeligt har rodfzestet sig i forbrugernes
bevidsthed. Her er forbrugere bekendt med maerkets betydning og en del navigerer bevidst efter netop
dette mzerke, nar de keber ind. Der findes dog ogsa markningsordninger, der kan vaere sveerere for
forbrugerne at afkode og skelne fra andre. Det kan i sidste ende potentielt fore til misforstaelser og
forvirring. | indferelsen af nye markningsordninger er det derfor vigtigt ikke blot pa forhand at afkode
forbrugernes forventninger til den pageldende markningsordning, men ogsa tydeligt kommunikere om,
hvad market daekker over, nar det lanceres og efterfelgende implementeres hos fedevareproducenter.

Flest forventer, at et nyt klimamarke pa fodevarer vil vise det konkrete aftryk pa
den vare, de star med i hinden

| forbindelse med regeringens beslutning om at indfere et klimamarke pa fedevarer, har Landbrug &
Fedevarer derfor spurgt danskerne, hvad de forventer at et sddan marke kan fortaelle dem som forbrugere.
Her ser vi, at flest forventer, at det nye klimamzerke vil vise det konkrete aftryk pa den pageeldende vare,
der kan variere alt efter saeson, produktionsforhold og oprindelsesland, evt. i kombination med et globalt
gennemsnit til sammenligning. Konkret er det 25 pct., der forventer at klimamaerket vil vise dem det
konkrete aftryk for den vare, de star med i handen. 22 pct. forventer, at market viser en kombination af
det konkrete aftryk og et globalt gennemsnit for varekategorien. Dermed er det naesten halvdelen af
danskerne, der forventer at et nyt klimameerke vil vise dem det konkrete aftryk pa den vare, de star med i
handen, evt. i en kombination med et globalt gennemsnit til sammenligning. 16 pct. forventer modsat, at
klimamaerket pa fedevarer vil vaere udformet som en enkel oversigt over, om varen lever op til fastsatte,
overordnede kriterier. Det er dog samtidig hele 32 pct., der svarer "ved ikke” til dette spergsmal, hvilket
understreger, hvor komplekst og diffust emnet kan vaere at tage stilling til. Iseer de 60-70-arige svarer 'ved
ikke’, mens yngre danskere oftere end andre forventer, at et nyt klimamaerke vil vise dem det konkrete
aftryk for den specifikke vare, evt. i kombination med et globalt gennemsnit.

Figur 4. Spg: "Regeringen har besluttet, at der skal indferes et klimamarke pa fedevarer. Hvad forventer du, at et kommende
klimameerke skal fortzlle dig som forbruger?”
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den enkelte vare: At for kategorien: At to maerkninger for hhv. det konkrete aftryk: At

klimamaerket viser mig  klimamaerket viser mig det konkrete CO2-aftryk klimamaerket kun viser,
det konkrete klimaaftryk  det globale, arlige for denne vare og det atvaren lever op til

pa den vare, jeg star med gennemsnitindenfor globale gennemsnitfor fastsatte, overordnede

i handen, ogsom kan denne varekategori denne varekategori  kriterier for klimaaftryk
variere alt efter arstid, (fx som et trafiklys)
produktionsforhold og

oprindelsesland

Norstat for Landbrug & Fedevarer maj 2022 n=1005, heraf meend n=503, kvinder n=502, 18-29 ar n=241, 30-39 ar n=171, 40-49 ar n=201, 50-59 ar n=201 og
60-70 arn=191. Undersegelsen er repraesentativ pa ken, alder, region og uddannelse. Kun ét svar. Man har mulighed for at notere i tekstfeltet "Andet”, samtidig
med at man vaelger svarmulighed 1-4.
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Navigerer man i hgj grad efter markningsordninger, forventer man oftere, at et
nyt klimamaerke viser det konkrete aftryk pr. vare

Der er — nok ikke sa overraskende — en tydelig sammenhang mellem i hej grad at bruge maerknings-
ordninger som rettesnor, og sa laegge vaegt pa en raekke forskellige emner i indkebssituationen, hvor
markningsordninger netop kan have relevans. Bruger man i hej grad markningsordninger, legger man
markant oftere vaegt pa faktorer som fx dansk produceret, okologisk, god dyrevelfaerd, baeredygtigt,

miljerigtigt, klimavenligt, etisk forsvarligt, intet bernearbejde og/eller fair arbejdsvilkar for landmanden.
For denne gruppe kan et nyt klimamaerke sdledes vaere saerdeles relevant.

Figur 5. Spg: "Hvilke af disse emner laegger du vaegt pd, ndr du keber dagligvarer?” Svarfordeling sat i forhold til i hvor hej grad
man bruger merkningsordninger til at guide sig som forbruger:
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Lav pris (billigt/pa tilbud)
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Dansk produceret 47%
Dkologisk 63%
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Intet bernearbejde — 33% hoj/ meget hoj grad
o = Bruger maerkningsordninger i
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Norstat for Landbrug & Fedevarer maj 2022 total n=1005, heraf "Bruger meerkningsordninger i hej / meget hej grad” n=194, "Bruger maerkningsordninger i
nogen grad” n=370 og "Bruger merkningsordninger i mindre grad / slet ikke” n=413. Undersegelsen er repraesentativ pa ken, alder, region og uddannelse.
Mulighed for flere svar med randomiseret raekkefelge pa svarmulighederne (undtagen "Andet” og "Ved ikke”, der har vaeret placeret nederst i hver visning).
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Blandt de danskere, der i hej grad bruger maerkningsordninger til at guide sigi indkebssituationen, ser vi da
heller ikke samme usikkerhed omkring, hvad de forventer, at et nyt potentielt klimamaerke pa fedevarer vil
vise dem som forbrugere. | denne gruppe er det hele 59 pct., der forventer, at klimamaerket giver oplysning
om det konkrete aftryk for den vare, de vil sta med i handen, evt. i kombination med et globalt gennemsnit.
Omvendt svarer de i markant mindre grad "ved ikke".

Figur 6. Spg: "Regeringen har besluttet, at der skal indferes et klimamaerke pa fedevarer. Hvad forventer du, at et kommende
klimameerke skal fortzlle dig som forbruger?” Svarfordelingen sat i forhold til i hvilken grad man bruger meerkningsordninger
til at guide sig som forbruger:

80% m Bruger maerkningsordninger i hej / meget hoj grad
= Bruger maerkningsordninger i nogen grad
70% Bruger maerkningsordninger i mindre grad / slet ikke
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Det konkrete aftryk for ~ Etglobalt gennemsnit Begge dele: At varen har En enkelt oversigt uden Andet, notér Ved ikke
den enkelte vare: At for kategorien: At to meerkninger for hhv.  det konkrete aftryk: At
klimamaerket viser mig  klimamaerket viser mig det konkrete CO2-aftryk klimamaerket kun viser,
det konkrete klimaaftryk  det globale, arlige fordennevareogdet  atvaren lever op til
pa den vare, jeg starmed gennemsnitindenfor globale gennemsnitfor fastsatte, overordnede
i handen, ogsom kan denne varekategori denne varekategori  kriterier for klimaaftryk
variere alt efter arstid, (fx som et trafiklys)

produktionsforhold og
oprindelsesland

Norstat for Landbrug & Fedevarer maj 2022 total n=1005, heraf "Bruger maerkningsordninger i hej / meget hej grad” n=194, "Bruger meerkningsordninger i
nogen grad” n=370 og "Bruger merkningsordninger i mindre grad / slet ikke” n=413. Undersegelsen er repraesentativ pa ken, alder, region og uddannelse. Kun
étsvar. Man har mulighed for at notere i tekstfeltet "Andet”, samtidig med at man vaelger svarmulighed 1-4.

Om analysen

Analysen af danskernes valgkriterier i indkebssituationen og deres forventninger til et nyt potentielt
klimamaerke pa fedevarer, baseres pa en befolkningsundersegelse gennemfert af Norstat for Landbrug &
Fedevarer i maj 2022 blandt 1005 danskere ml. 18-70 ar. Undersegelsen er repraesentativ pa ken, alder,
region og uddannelse. Deltagerne udvaelges af Norstat og inviteres til en undersegelse om mad og drikke.
Det bliver ikke oplyst, at undersegelsen gennemferes pa vegne af Landbrug & Fedevarer.
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