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Undersogelse om danskernes opfattelse af

blandings- og hybridprodukter

Landbrug & Fadevarer seetter i denne undersggelse fokus pa danskernes opfattelse af blandings-
og hybridprodukter, som forstds som produkter, der er en blanding af 50 % kad og 50% ravarer fra
planteriget. | alt har 1.200 danskere svaret pa spgrgsmal om deres kendskab til, opfattelse af og
kabsintentioner i forhold til blandings- og hybridprodukter.

De vigtigste indsigter er:
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Blandings- og hybridprodukter er generelt relativt ukendte for danskerne. Kun fire ud af ti
danskere kender til blandingsprodukter, og kun én ud af fire har pravet at kgbe sadant et produkt
mindst én gang. Fa kender til "hybridprodukter” og en del forbrugere forbinder det umiddelbart
med noget negativt, unaturligt og kunstigt.

Omkring halvdelen af danskerne mener ikke, at det er sandsynligt, at de vil kegbe et
blandingsprodukt inden for det naeste ar. Kvinder og yngre forbrugere er generelt mere tilbgjelige
til at overveje kab af disse produkter, mens aldre forbrugere og dem, der spiser kad dagligt, er
mere skeptiske.

Halvdelen af danskerne ser produkter, hvor kad og gr@nt er blandet, som noget, der kan erstatte
rene kadprodukter pa tallerkenen. Mens de danskere, der spiser kad dagligt, er mindre tilbgjelige
til at se blandingsprodukterne som noget, der kan erstatte kad. Omkring hver sjette ser dem som
en erstatning for grgntsager. Danskerne over 50 ar er mere usikre end andre pa, hvad
blandingsprodukter skal erstatte.

Ifglge danskerne kan fordele ved blandingsprodukter veere, at de ggr det nemmere at spise
grgnt, samt at de er sunde, baeredygtige og ger madlavningen nem. Der er dog bekymring
omkring naturlighed og graden af forarbejdning.

For produkter med en blanding af ked og plantebaserede ravarer foretreekker danskerne
konkrete og beskrivende navne. "50/50 Grgnt og ked" er et populeert navn, hvis det ikke
specificeres, hvilke ravarer, der er blandet i produktet. Men jo mere specifikt og beskrivende
produktnavnet er, des bedre bliver det modtaget. For eksempel foretreekker forbrugerne
specifikke navne som "oksefars og svampe", hvis produktet er en blanding af hakket oksekad
og hakkede svampe.

For at gge accepten af blandingsprodukter og fremtidig kebelyst hos danskerne anbefales
producenter at fokusere pa tydelig kommunikation om ingredienser og fordele. Hold derfor fokus
pa naturlige og forstdelige processer og ravarer fra naturens skatkammer. Enkle og klare
produktnavne, der praecist beskriver bade kod- og planteindholdet, kan hjeelpe med at
afmystificere produkterne og ggre dem mere attraktive for danskerne.



Mange danskere ved ikke hvad ’blandingsprodukter’ og ’hybridprodukter’
betyder

Landbrug & Fadevarer seetter i denne undersggelse fokus pa blandings- og hybridprodukter. Disse
produkter defineres i denne analyse som produkter, bestdende af en blanding af 50 % kad og 50 %
ravarer fra planteriget.

Formalet med denne analyse er at give en dybere forstaelse af forbrugernes perspektiv pa
blandings- og hybridprodukter, herunder deres kendskab, opfattelse og kgbsintentioner af disse
produkter. Dette for at hjeelpe producenter med produktudvikling og markedsfgring af
blandingsprodukter. Undersggelsen er gennemfart af Voxmeter for Landbrug & Fadevarer i juni
2024 blandt 1.200 repraesentativt udvalgte danskere.

For at forsta danskernes opfattelse af hybridprodukter’ starter undersggelsen med at sparge abent
til emnet. Dette giver en uhjulpet og umiddelbar afkodning blandt forbrugerne. Derefter introduceres
ordet 'blandingsprodukter’, hvor deltagerne bliver oplyst om, at disse produkter bestar af 50 pct. kad
og 50 pct. grant. Til sidst i analysen spgarges der mere specifikt ind til, hvad et sddant produkt kunne
blive kaldt.

Mange danskere ved ikke, hvad 'hybridprodukter’ betyder, og hele fire ud af ti, angiver at de ikke
ved, hvad ’hybridprodukter’ refererer til. Dette afspejler, at begrebet ikke er alment kendt og i den
danske befolkning. Blandt dem, der har en idé om, hvad begrebet betyder, mener 10 pct. at det er
en blanding af produkter generelt. 8 pct. forbinder begrebet med noget kunstigt, og yderligere 6 pct.
forbinder ’hybridprodukter’ med en blanding af ked og ravarer fra planteriget. Samlet set viser det,
at 'hybridprodukter’ er et relativt ukendt begreb hos danskerne.

Figur 1: Forestil dig, at du horer nogle neevne ‘hybridprodukter’ indenfor fodevarer. Hvad teenker du
umiddelbart, at det er?
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer, juni 2024. Base: 480, Spgrgsmal er stillet &bent, hvor deltagerne har kunnet skrive deres svar
i et abent tekstfelt. Svarene er efterfalgende kategoriseret af Voxmeter. Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder region og
uddannelse.
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Sparger vi yderligere til, hvad danskerne mener om ordet ’hybridprodukter’ i forbindelse med
fgdevarer, er det kun 7 pct. der har en positiv opfattelse af ordet. 26 pct. er neutrale over for begrebet,
mens hele 43 pct. har en negativ opfattelse.

Blandingsprodukter er relativt ukendte blandt danskerne

Kendskabet til blandingsprodukter blandt danskerne er generelt lavt. Undersggelsen viser, at over
halvdelen af danskerne har et begreenset kendskab til blandingsprodukter. 21% af danskerne har
aldrig hgrt om blandingsprodukter, mens 36% har hgrt om, men kender naesten intet til dem. Kun to
ud af fem har enten lidt eller meget kendskab til produkterne. En mulig arsag til det begreensede
kendskab kan veere, at blandingsprodukter og hybridprodukter er forholdsvis nye pa markedet.

Figur 2: Kender du eller har du hgrt om blandingsprodukter?
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer, juni 2024. Base: 1200. Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder region og uddannelse.

Et naermere kig pa dem, der i hgjere grad har hart om blandingsprodukter viser, at kendskabsgraden
varierer med alder. Yngre danskere har generelt starre kendskab end de eeldre danskere.
Barnefamilier kender ogsa i lidt hgjere grad til produkterne end familier uden bgrn. Adspurgt om,
hvorvidt forbrugerne nogensinde har set et blandingsprodukt i supermarkederne, svarer 46 pct., at
de har set sadanne produkter pa hylderne. Omvendt svarer 34 pct., at de ikke har set disse
produkter, og yderligere 20 pct. ved ikke, om de har set dem i supermarkedet eller ej.

Nar der sperges yderligere om, hvorvidt der forbrugerne nogensinde har kabt et blandingsprodukt,

svarer cirka en ud af fire, at de har gjort det mindst én gang. Hver tiende svarer, at de ikke har kabt,
men at interessen er til stede. Desuden svarer cirka en ud af tre, at interessen ikke er til stede.
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Figur 3: Har du nogensinde kgbt et blandingsprodukt?
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer, juni 2024. Base: 1200. Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder region og uddannelse.

Ser vi naermere efter, har de yngre danskere oftere kabt et blandingsprodukt sammenlignet med de
eeldre forbrugere. For personer over 50 ar geelder det, at 42 pct. ikke er interesseret i at kabe dem
mod kun 21 pct. blandt de 18-34-arige. Desuden viser undersggelsen, at danskere med
hjemmeboende bgrn har en tendens til at kebe flere blandingsprodukter sammenlignet med
husstande uden barn.

Undervejs i analysen spgrges der ind til danskernes kgdadfeerd. Her svarer 24 pct. af danskerne, at
de spiser kad dagligt, og yderligere 47 pct. spiser kad naesten hver dag. Derudover indikerer
yderligere 20 pct. af danskerne, at de spiser kad et par gange om ugen. Ser vi pa gruppen af
danskere, der spiser kad hver dag, er de i mindre grad abne over for tanken om at kgbe
blandingsprodukter med 50 pct. ked og 50 pct. grgntsager. Her er det hele 43 pct., der ikke er
interesseret i at kabe blandingsprodukterne.

Holdningerne til kgb af blandingsprodukter er varierende

Ser vi fremad, for at undersgge sandsynligheden for at danskerne indenfor de nzeste 12 maneder
vil kebe et blandingsproduktet, er holdningen varierende. Hver fierde dansker mener, at det er
sandsynligt, at de vil kgbe sadant et produkt indenfor det naeste ar. 16 pct. indikerer hverken/eller,
12 pct. af danskerne ved det ikke, mens knap halvdelen mener, at det ikke er sandsynligt. Det viser,
at danskernes holdning til blandingsprodukter er splittet. Mange er derfor enten skeptiske eller usikre
pa, om de vil finde produkterne tiltraeekkende.
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Figur 4: Hvor sandsynligt er det, at du vil kebe et blandingsprodukt inden for de neeste 12 maneder?
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer, juni 2024. Base: 1200. Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder region og uddannelse.

Ser vi pa, hvilke grupper der er mere tilbgijelige til at kabe blandingsprodukter, ser det ud til, at kvinder
er lidt mere tilbgjelige end maend til at overveje at kabe et blandingsprodukt inden for de naeste 12
maneder. 27 pct. af kvinderne mener, det er sandsynligt eller meget sandsynligt, mens det gaelder
23 pct blandt meend. De yngre aldersgrupper er generelt mere tilbgjelige til at finde det sandsynligt,
mens hver tredje dansker over 50 ar mener, det er helt usandsynligt, at de vil kegbe et
blandingsprodukt inden for det naeste ar. Personer, der ikke spiser kad sa tit, er ogsa mere abne
over for at kabe et blandingsprodukt inden for de naeste 12 maneder. Omvendt finder dem, der spiser
kad hver dag, det oftere helt usandsynligt, at de vil kabe et blandingsprodukt.

Forbrugerne er splittede i deres opfattelse af blandingsprodukter

Deltagerne er blevet spurgt, hvad deres umiddelbare opfattelse er af blandingsprodukter, hvor fersk
ked er blandet med ravarer fra planteriget. Mens 29 pct. har en positiv opfattelse af
blandingsprodukter, har 35 pct. en negativ opfattelse. Yderligere 28 pct. er neutrale i deres holdning
til blandingsprodukter, og 8 pct. der ikke ved det.

Kvinder og danskere under 35 ar er generelt lidt mere tilbgjelige til at have en positiv holdning til
blandingsprodukter, hvor ferskt ked er blandet med planteravarer. 39 pct. blandt de 18-34-arige har
en positiv opfattelse af disse produkter, mens det kun er 21 pct. blandt de 50+ arige. Undersggelsen
viser desuden, at danskere, der spiser kad hver dag, oftere ikke ved, hvad de skal mene om
blandingsprodukter, mens dem, der spiser kad naesten hver dag, oftere end andre forholder sig
negativt til produkterne.
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Blandingsprodukter ses oftest som et alternativ til ked

| undersggelsen er der spurgt, hvad forbrugerne mener, blandingsprodukter ville kunne erstatte pa
tallerkenen. Her ser halvdelen det som noget, der kan erstatte kad, 15 pct. ser det som en erstatning
for grgntsager, mens hver tredje ikke ved, hvad det er en erstatning for.

Figur 5: Forestil dig nu en konkret situation, hvor du vil kgbe et blandingsprodukt. Hvilke produkter vil
du k@be blandingsproduktet som erstatning for? Altséd hvad ville du have kgbt, hvis ikke du havde kbt
blandingsproduktet?
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer, juni 2024. Base: 1200. Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder region og uddannelse.

Kigger vi neermere pa aldersgrupper, er der forskelle i, hvordan forbrugerne opfatter
blandingsprodukter som en erstatning for. Generelt gzelder det, at forbrugere over 50 ar i hgjere grad
er i tvivl om, hvad blandingsprodukter er en erstatning for, mens det omvendt er mere klart for
forbrugere under 35 ar. Kun 20 pct. blandt de 18- 34-arige ved ikke, hvad blandingsprodukter kunne
veere en erstatning for, mens det geelder 39 pct. blandt danskere over 50 ar. To tredjedele blandt de
18-34-arige ser blandingsprodukter som en erstatning for ked, mens dette omvendt geelder 43 pct.
blandt forbrugere over 50 ar. For grgntsager ses et lignende mgnster, hvor de yngre i hgjere grad
ser blandingsprodukter som erstatning for grantsager sammenlignet med de aldre forbrugere.

Nar man ser pa folks spisevaner i forhold til, hvor ofte man spiser kad, er det tydeligt, at de
forbrugere, der spiser kad hver dag, i mindre grad ser blandingsprodukter som en erstatning for kad,
sammenlignet med dem, der spiser det et par gange om ugen.

Ravarer fra planteriget har betydning for blandingsproduktets appel

For mere end halvdelen af danskerne har det betydning for deres interesse for blandingsprodukter,
hvilke ravarer fra planteriget, som kadet er blandet med. For lidt flere en hver fierde har det mindre
betydning, mens en femtedel er i tvivl.
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Valget af planteravarer i blandingsprodukter afhaenger desuden af, om produktet er blandet med
hakket oksekad, hakket grisekad eller hakket kyllingekad. Forbrugerne har skulle tage stilling til,
hvilke planteravarer der passer bedst til tre forskellige kadtyper: hakket oksekgd, hakket grisekad
og hakket kyllingekad. Gragntsager er generelt den mest foretrukne ravare for alle tre kadtyper. For
hakket oksekad og hakket grisekad geelder det derefter rodfrugter, svampe og beelgfrugter. Lidt
anderledes ser det ud for hakket kylling, hvor raekkefglgen er baelgfrugter, rodfrugter og svampe.
Feelles for alle tre kadtyper er, at ingredienser som ris, pasta & brgd, korn eller kerner, samt tofu
eller sojagranulat generelt ikke foretraekkes i et blandingsprodukt.

Figur 6: Forestil dig, at du, som alternativ til rent hakket kad, kagber et produkt, hvor hakket >kgdtype<
er blandet med en ravare fra planteriget. Hvilke ravarer fra planteriget foretreekker du, at det er blandet
med?
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer, juni 2024. Base: 1200. Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder region og uddannelse.

Blandingsprodukter henvender sig til folk, der gnsker at spise mindre kad

To ud af tre danskere er enige i, at blandingsprodukter henvender sig til folk, der gnsker at spise
mindre kad. Kun 6 pct. er uenige i dette, mens henholdsvis 13 pct. og 12 pct. enten er neutrale eller
usikre pa spagrgsmalet. Halvdelen af danskerne er enige i, at blandingsprodukter henvender sig til
folk, der gnsker at spise flere grgntsager, mens 13 pct. er uenig i dette udsagn. For begge disse
udsagn ses saledes, at danskerne enten er enige eller forholder sig neutralt.
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Anderledes ser det ud med udsagnet, at blandingsprodukter kun henvender sig til kgdspisere. Det
er kun hver fierde enig i, mens flere end hver tredje dansker omvendt er uenige. Hver femte er enig
i, at blandingsprodukter henvender sig til vegetarer, der gnsker at spise lidt kad, mens hele 44 pct.
er uenige. Det er altsa tydeligt, at malgruppen for blandingsprodukterne primeert anses som at veere
forbrugere, der gnsker at spise mindre kad og/eller gnsker at gge deres indtag af grantsager. Dette
indikerer, at blandingsprodukternes kan lanceres som en lgsning, der bade kan imgdekomme et
behov for flere grentsager samt reducere kadforbruget.

Figur 7: Hvor enig eller uenig er du i falgende udsagn?
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer, juni 2024. Base: 1200. Undersggelsen er repraesentativ pa kegn, alder region og uddannelse.

Forbrugerne forbinder blandingsprodukter med noget, der er lidt mere
klimavenligt, baeredygtigt, nemt at tilberede og sundt

Deltagerne i undersggelsen er blevet bedt om at vurdere forskellige udsagn mod hinanden for hakket
oksekad, grisekad og kylling blandet med ravarer fra planteriget. | nedenstaende figurer vises, hvilke
egenskaber folk mener passer bedst til de forskellige kadtyper, nar de er blandet med planterige
ingredienser. Gennemsnittet for besvarelserne vises med en stjerne, og andelen af 'ved ikke’ er
angivet i parentes til hgjre, hvilket kan indikere, hvor sveert respondenterne har haft ved at vurdere
produktet med hensyn til den specifikke egenskab.

Feelles for alle tre kadtyper er, at blandingsprodukterne i hgjere grad bliver forbundet med
klimavenligt, bseredygtigt, og at det er nemt at tilberede og at det er sundt. Omvendt vurderes
produkterne i hgjere grad som uinspirerende, uleekre, unaturlige og dyre. Det er derfor vigtigt at
adressere disse negative opfattelser, nar blandingsprodukter bliver lanceret, for at sikre en bredere
accept af produkterne.
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Figur 8: Hvilke af falgende mener du passer bedst pa produkter, hvor ferskt oksekgd er blandet med
ravarer fra planteriget? Angiv, hvor pa skalaen, du mener, produkterne ligger?
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer, juni 2024. Base: 416 — kun respondenter, der er blevet spurgt til oksekgd.
Til hgjre er i parentes angivet, hvor stor en andel, der svarer "ved ikke”. Andelen af "ved ikke” kan vaere et udtryk for, hvor vanskeligt
respondenterne har haft ved at vurdere den pageeldende attribut. Undersggelsen er repreesentativ pa ken, alder region og uddannelse.

Figur 9: Hvilke af fglgende mener du passer bedst pa produkter, hvor ferskt grisekgd er blandet med
ravarer fra planteriget? Angiv, hvor pa skalaen, du mener, produkterne ligger?
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer, juni 2024. Base: 403 — kun respondenter, der er blevet spurgt til grisekad..
Til hgjre er i parentes angivet, hvor stor en andel, der svarer "ved ikke”. Andelen af "ved ikke” kan vaere et udtryk for, hvor vanskeligt
respondenterne har haft ved at vurdere den pageeldende attribut. Undersggelsen er repreesentativ pa ken, alder region og uddannelse.
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Figur 10: Hvilke af felgende mener du passer bedst pa produkter, hvor ferskt kylling er blandet med
ravarer fra planteriget? Angiv, hvor pa skalaen, du mener, produkterne ligger?
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer, juni 2024. Base: 381 — kun respondenter, der er blevet spurgt til kylling.
Til hgjre er i parentes angivet, hvor stor en andel, der svarer "ved ikke”. Andelen af "ved ikke” kan vaere et udtryk for, hvor vanskeligt
respondenterne har haft ved at vurdere den pageeldende attribut. Undersggelsen er repreesentativ pa ken, alder region og uddannelse.

Det kan veare en nem made at spise mindre ked og mere grgnt pa, men det er
vigtigt at kunne gennemskue, hvad produktet indeholder

Deltagerne er blevet spurgt om, hvad de ser som mulige fordele og ulemper ved at spise
blandingsprodukter som alternativ til rene k@dprodukter. Blandt fordelene fremhaever flest, at det er
en nem made at spise mindre ked pa og at det er en nem made at spise flere grgntsager pa.
Desuden opfattes det af 39 pct. som mere klimavenligt, mens 32 pct. mener, at det er mere
baeredygtigt. 29 pct. ser det som sundere, mens 18 pct. mener, at det er bedre for dyrene.

Leengere nede pa listen findes smag og kvalitet, som kun 4 pct. af forbrugerne giver anser som
fordele ved blandingsprodukterne. Dette er derfor ogsa vigtigt at adressere, nar blandingsprodukter
lanceres. Desuden kan 20 pct. af danskerne ikke finde en eneste fordel ved at spise
blandingsprodukter.

(G <
)
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Figur 11: Hvilke af fglgende fordele mener du iseer, der kan veere ved at spise blandingsprodukter som
alternativ til rene kgdprodukter?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Det er en nem méade at spise mindre ked pa [N 24%
Det er en nem méde at spise flere grgntsager pa [ 42%
Det er mere klimavenligt [ 39%
Det er mere beeredygtigt [N 32%
Det er sundere [ 29%
Det er bedre for dyrene [ 138%
Det er bedre for mit velveere [ 14%
Det er billigere [ 12%
Det er hurtigere at tilberede [l 4%
Det smager bedre [l 4%

Det er god kvalitet [l 4%
Andet [ 7%
Ved ikke [N 20%

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer, juni 2024. Base: 1200. Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder region og uddannelse.

Blandt ulemperne ved at spise blandingsprodukter fremhaever flest, at det kan veere sveert at
gennemskue, hvad produkterne indeholder, mens 27 pct. mener, at det er for forarbejdet og 21 pct.
mener, at det er for kunstigt. Pa femtepladsen over mulige ulemper finder vi 19 pct., der mener det
er for dyrt og ikke pengene veerd. Smag er igen en bekymring, og her mener 18 pct., at
blandingsprodukter smager darligere. En del forbrugere har ogsa den opfattelse at produkterne ikke
er bedre for dyrevelfaerden, at de er en besvaerlig made at spise grgntsager pa, samt at der er tvivl
om sundhedsmaessige fordele.
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Figur 12: Hvilke af fglgende ulemper mener du iseer, der kan veere ved at spise blandingsprodukter
som alternativ til rene kgdprodukter?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Det kan veere sveert at gennemskue, hvad produktet indeholder [ 37%
Det er for forarbejdet [N 27%
Det er for kunstigt [ 21%
Det er for dyrt / ikke pengene veerd [ 19%
Det smager darligere [N 18%
Ingredienserne er af darlig kvalitet [ 11%
Det er ikke bedre for dyrene [ 9%
Det er en besveerlig made at spise grentsager/planter pa [l 6%
Det er ikke sundere [l 6%
Det mangler vigtige vitaminer og mineraler [l 5%
Det tager for lang tid at tilberede [l 2%
Andet [l 5%
Jeg gnsker ikke at spise kad blandet med planteravarer [ 15%
Ved ikke [ 17%

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer, juni 2024. Base: 1200. Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder region og uddannelse

Jo mere enkel og konkret man kan vare i navngivningen, jo bedre

| undersggelsen er der blevet undersggt praeferencer for navngivning af produkter, hvor 50 pct.
hakket kad er blandet med 50 pct. ravarer fra planteriget, for at forsta danskernes praeferencer for
navne pa blandingsprodukter, hvad man evt. kunne kalde disse — og hvad man skal undlade at kalde
dem. Farst og fremmest kan undersggelsen her konkludere, at man ikke skal referere til disse
produkter som “hybrider” eller "hybridprodukter”, idet mange danskere har umiddelbart negative
associationer til dette, og kun fa ved, hvad et sadant produkt egentlig er.

Undersggelsen slutter af med at seette fokus pa navngivningen af blandingsprodukter, hvor enten
hakket kylling, hakket gris eller hakket oksekad er blandet med ingredienser fra planteriget. De 1.200
deltagere i undersggelsen er her blevet inddelt i tre grupper, hvor de har faet spgrgsmal til enten
hakket oksekad, hakket grisekad eller hakket kylling. Dette er for at undersgge, om der er forskelle
i preeferencer blandt de tre kadtyper.

Ser vi fgrst pa produkter med hakket oksekad blandet med ravarer fra planteriget, kan danskerne
bedst lidt navnet "50/50 Grgnt & oksekg@d”. Men jo mere konkret, man kan veere, desto bedre. Er der
for eksempel svampe i produktet, foretreekker forbrugerne, at det helst skal hedde "oksefars og
svampe”. Derefter kommer "50/50 Grgnt & oksefars”.

q.
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Figur 13: Forstil dig nu et blandingsprodukt
med 50 pct. ferskt hakket oksekgd og 50 pct.
ravarer fra planteriget. Hvad synes du, at
produktet skal kaldes?

Figur 14: Forstil dig nu blandingsproduktet
Oksefars med svampe. Hvad synes du, at det
skal hedde?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Hybridked [ 10% Hybridkad [l 5%

Kedblanding [l 9% Kedblanding [ 7%

Grontked [l 7% Grontked W 3%

Grontsagsked [ 14% Grontsagsked [l 5%

Planterigt ked [ 13% Planterigt ked [l 9%
Andet [l 4% Andet | 3%

Ved ikke - 12% Ved ikke _ 15%

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fagdevarer, juni 2024. Base: Er blevet spurgt ind til denne kadtype specifikt (randomiseret): n=416 i grafen
til venstre og n=414 i grafen til hgjre. Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder, region og uddannelse.

Ser vi pa hakket grisekad, er billedet preecist det samme. Hvis ingredienserne ikke er defineret, er
det bedst at bruge navnet "50/50 grgnt & gris”. Men hvis det specificeres, at produktet er
frikadellefars med svampe, sa bar det ogsa hedde ’frikadellefars og svampe’.

Figur 15: Forstil dig nu et blandingsprodukt
med 50 pct. ferskt hakket grisekgd og 50 pct.
ravarer fra planteriget. Hvad synes du, at

Figur 16: Forstil dig nu blandingsproduktet
frikadellefars med svampe. Hvad synes du, at
det skal hedde?

produktet skal kaldes?
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Hybridked [l 7% Hybridked [l 6%

Kedblanding [l 7% Kedblanding [l 6%

Grontked [l 7% Grontked [l 4%

Grgntsagskad 10% Grgntsagskad 6%
g

Planterigt ked [ 13%

Andet [l 3%

Ved ikke [ 12%

Planterigt ked [l 7%
Andet [l 6%

Ved ikke | 17%

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer, juni 2024. Base: Er blevet spurgt ind til denne kadtype specifikt (randomiseret): n=403 i grafen
til venstre og n=400 i grafen til hgjre. Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder, region og uddannelse.
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Samme billede ser vi med hakket kylling: Jo mere konkret og specifik, jo bedre. Undersggelsen viser
dermed tydeligt, at danskernes preeferencer for navngivning af blandingsprodukter haelder mod
konkrete og beskrivende navne, der tydeligt angiver bade kad- og planteindholdet og holder fokus
pa letforstaelige og helt naturlige elementer. For producenter betyder dette, at de med fordel kan
fokusere pa enkelhed og gennemsigtighed i deres produktnavne for at kunne tiltreekke en bredere
forbrugerskare og imgdekomme behovet for klarhed og information om produktets indhold.

Figur 17: Forstil dig nu et blandingsprodukt Figur 18: Forstil dig nu blandingsproduktet
med 50 pct. ferskt hakket kylling og 50 pct. Kyllingefars med svampe. Hvad synes du, at
ravarer fra planteriget. Hvad synes du, at det skal hedde?

produktet skal kaldes?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Hybridked [l 6% Hybridked [l 5%
Kadblanding [l 9% Kadblanding [ 9%
50/50 [ 13% 50/50 [ 10%
5050 Gront & kyling [N 0%  50/50 Gront & kylingefars [N 23%
....................... Grﬂntkﬂd-6%Grgntkgd.5%
Grontsagskod [ 12% Grontsagskad ] 4%
pertenredens dor nogy W 15 iinsiscy e I (0
Planterigt ked [ 12% Planterigt ked [l 7%
Andet [l 4% Andet [l 4%
Ved ikke | 14% Ved ikke | 14%

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer, juni 2024. Base: Er blevet spurgt ind til denne kadtype specifikt (randomiseret): n=381 i grafen
til venstre og n=387 i grafen til hgjre. Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder, region og uddannelse.

Konklusion & anbefaling

Undersggelsen af danskernes opfattelse og holdning til blandings- og hybridprodukter afslgrer, at
begrebet stadig er relativt ukendt for mange. Kun fire ud af ti danskere kender til blandingsprodukter,
og kun én ud af fire har prgvet at kgbe sadant et produkt mindst én gang. Derudover varierer
interessen for disse produkter betydeligt, med hele 35 pct. af forbrugerne, der ikke er interesseret i
at kebe dem. Nar vi ser fremad, mener omkring halvdelen af danskerne, at det ikke er sandsynligt,
at de vil kebe et blandingsprodukt inden for det naeste ar. Der er dog lidt demografiske forskelle,
hvor kvinder og yngre forbrugere er mere tilbgijelige til at ville prave disse produkter, viser de aeldre,
og forbrugere der spiser kad dagligt, starre skepsis.

Undersggelsen viser, at halvdelen af danskerne ville kabe et blandingsprodukt som erstatning for
kad, mens omkring hver sjette dansker ser det som en erstatning for grgntsager. Zldre danskere er
isaer usikre pa, hvad blandingsprodukter skal erstatte. Blandt dem, der spiser kad dagligt, er der
feerre, der mener, at blandingsprodukter kan fungere som en erstatning for kegdprodukter.
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Blandingsprodukter opfattes generelt positivt i forhold til sundhed, baeredygtighed og nem
tilberedning. Det kan veere en nem made at spise mindre kad pa og flere grentsager. Fokuser derfor
pa de oplevede fordele ved at spise mere planterigt med ravarer fra naturens skatkammer. Der er
dog ogsa betydelige bekymringer omkring produkternes naturlighed og graden af forarbejdning, som
er vigtig at adressere.

Nar det kommer til navngivning af produkter, der bestar af en blanding af kad og planterige ravarer,
er det vigtigt at ggre det sa konkret og forstaeligt som muligt. Meget fa danskere har en positiv
opfattelse af ordet 'hybridprodukter’, som i hgj grad bliver forbundet med noget unaturligt, GMO,
kunstige og forarbejdede produkter. Det kan derfor anbefales at undlade dette ord i omtalen af
produkter, hvor kad og planteravarer er blandet. Halvdelen synes bedst om navnet ‘50/50 Grgnt og
kgd’ bade for oksekad, grisekad og kylling, hvis det ikke i spgrgsmalet bliver specificeret, hvilke
slags ravarer fra planteriget, der indgar.

Men som med mange andre fadevarer geelder det: Jo mere specifik man kan veere om produktets
indhold og naturlighed, jo bedre. Er der kikeerter, gulergdder eller svampe med i produktet, sa sgrg
for at veere tydelig omkring dette. For at @ge accepten af blandingsprodukter bgr fokus veere pa klar
kommunikation om naturlige ingredienser og de fordele, som opleves at veere knyttet til disse
produkter. Enkle og klare produktnavne, der tydeligt forteeller om kad- og planteindhold, kan hjeelpe
med at afmystificere produkterne og ggre dem attraktive for en bredere forbrugergruppe.

Om analysen

Undersggelsen er stgttet med midler fra Kveegafgiftsfonden og har til formal at undersgge
danskernes opfattelse og holdning til blandingsprodukter, hvor forskellige former for kad er blandet
med ravarer fra planteriget. Malet er at forsta forbrugernes praeferencer, barrierer og mulige
motivationsfaktorer for kgb af sddanne produkter, at identificere muligheder for at forbedre accepten
af disse produkter og finde frem til, hvorledes disse produkter kan italesaettes, navngives og
markedsfgres.

Voxmeter har gennemfgrt undersggelsen pa vegne af Landbrug & Fgdevarer. Voxmeter har
foretaget en repraesentativ udveelgelse af 1.200 danskere ml. 18-80 ar. Der er undervejs i
undersggelsen tilstreebt en objektiv og undersggende vinkel med balancerede og fyldestggrende
svarskalaer, sa alle deltagere oplever, at der til hvert spgrgsmal er minimum én svarmulighed, der
passer til dem. Deltagerne far ikke af vide, at undersggelsen gennemfares pa vegne af Landbrug &
Fadevarer.

Billedet pa forsiden er fra pexels.com, fotograf Oliver Sjostrém.
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