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Foodservice vokser i verdi - men mangderne
folger ikke med

Foodservicesektoren omfatter alle maltider tilberedt uden for hjemmet, fra restauranter og caféer til
kantiner, institutionskokkener og takeaway. Analysen giver et aktuelt billede af sektorens udvikling
og bygger pa de nyeste tal fra Danmarks Statistik for 2025 (offentliggjort august 2026), forecasts fra
Euromonitor International samt Landbrug & Fedevarers forbrugerundersggelser om danskernes
udespisning.

Samlet set vokser foodservicemarkedet i vaerdi, men fremtidens vaekst athaenger af, om aktarerne
kan omseette pris, kvalitet og convenience til reel mervaerdi.

De vigtigste indsigter er:

o Salget af fade- og drikkevarer til foodservice ndede 26,6 mia. kr. i 2025, svarende til en stigning
pa 6 pct. fra 2024. Vaeksten er primeert drevet af hgjere priser, da de samlede meaengder stort
set var uaendrede. Jkologisk foodservicesalg voksede samtidig til 3,9 mia. kr.

e Den private sektor dominerer foodservicemarkedet og stod for 84,8 pct. af totalsalget i veerdi i
2025. Omseetningen i den private foodservicesektor steg til 65,9 mia. kr. i labende priser og 54,4
mia. kr. i faste 2015-priser, iseer drevet af restauranterne.

¢ Inflationen preeger fortsat billedet. Omsaetningen stiger bade i faste og lebende priser, men
vaeksten er hgjere i Igbende priser. Det peger pa robust efterspergsel, men ogsa pa at
prisstigninger fortsat forklarer en vaesentlig del af veeksten.

o Okse- og kalvekgd er den stgrste kgdkategori malt pa veerdi. Samlet for fersk og frost steg salget
med 20,6 pct. i veerdi, mens masngden var stort set uaendret. Fremgangen er iszer drevet af
frossent okse- og kalvekad, som steg i bade vaerdi og meengde.

e Jkologien star steerkt i den offentlige sektor generelt, men HoReCa star for den sterste del af
det totale gkologiske salg malt i veerdi. Pa varegruppeniveau har mejeriprodukter og seg den
hgjeste gkoandel efterfulgt af frugt og grent.

o Madkultur-trackeren viser, at udespisning og takeaway er stabile dele af danskernes
maltidsvaner. Burger, sushi og pizza er blandt de mest populeere retter, og ked praeger mange
maltider uden for hjemmet.

o Ifglge Euromonitor bliver convenience et centralt konkurrenceparameter i foodservice.

Forbrugerne forventer nemme, hurtige og gnidningsfrie lasninger, men samtidig tydelig value for
money og oplevelser, der ggr maltidet uden for hjemmet vaerd at betale for.
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Verdien af foodservicesalget stiger, mens mangderne star stille

| 2025 naede salget af fade- og drikkevarer til foodservice 26,6 mia. kr., svarende til en stigning pa
6 pct. fra 2024. Tallene er opgjort i engrospriser ekskl. moms og i lebende priser, dvs. de faktiske
priser i perioden. Da den samlede maengde af varer stort set var uaendret fra 2024 til 2025, skyldes
veerdistigningen primeert hgjere priser.

Salget af gkologiske varer steg fra 3,6 mia. kr. i 2024 til 3,9 mia. kr. i 2025, svarende til en vaekst pa
9,6 pct. Samtidig voksede meengden af gkologiske varer med 3,2 pct., og gkologiske varer udgjorde
dermed 14,6 pct. af det samlede foodservicesalg i 2025 mod 14,2 pct. aret fgr. Til sammenligning
udgjorde salget af konventionelle varer 22,7 mia. kr. i 2025 mod 21,5 mia. kr. i 2024.

Samlet set viser udviklingen et marked, hvor veerdien fortsat stiger, mens volumenvaeksten er
stillestaende.

Figur 1: Salg af okologisk og konventionelt producerede fodevarer til foodservice, mia. kr. total,
lebende priser ekskl. moms
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Kilde: Danmarks Statistik, august 2026, OEKO77. Anmeerkning: Salg til foodservice i 2019-2025. Alle belgb er i Isbende engrospriser og
ekskl. moms. Belgb er afrundede. Foodservice omfatter mad til servering i institutioner, restauranter, kantiner, caféer, udbringning mv.
Omszetningen er malt som fgdevaregrossisters salg til foodservice-aftagere.
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Den private sektor dominerer foodservicemarkedet

Foodservice er et sammensat marked med mange forskellige aktgrer. Den private del af sektoren
omfatter blandt andet restauranter, hoteller, takeaway og kantiner pa private arbejdspladser og stod
i 2025 for 84,8 pct. af det samlede salg af fade- og drikkevarer til foodservice. Det er omtrent pa
niveau med bade 2023 og 2024. Hoteller, restauranter, caféer o.l. (HoReCa) er fortsat den storste
kundegruppe og stod for 53,8 pct. af salget i 2025.

Den offentlige foodservicesektor, som blandt andet daekker offentlige institutioner og kantiner pa
offentlige arbejdspladser, stod for 15,2 pct. af det samlede salg til foodservice i 2025. Fordelingen
mellem privat og offentlig foodservice er dermed fortsat meget stabil.

Figur 2: Salg af fode- og drikkevarer til foodservice i 2025 — opdelt efter kundegrupper, procentandel
af total i vaerdi
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Kilde: Danmarks Statistik, august 2026, OEKO88. Procenter er afrundede.

Ifalge Danmarks Statistiks opgerelser har omsaetningen i den private del af foodservicesektoren
veeret preeget af stabil vaekst over en laengere arraekke. | 2025 naede sektoren 65,9 mia. kr. i lgbende
priser, hvilket er en stigning fra 62,4 mia. kr. i 2024. Sammenlignet med 2019 (far Covid) er
omsaetningen i Igbende priser dermed markant hgjere, og niveauet er det hgjeste i perioden.

Restauranterne har veeret den tydeligste vaekstmotor i 2025. Omsaetningen i restauranter steg fra
36,2 mia. kr. i 2024 til 40,6 mia. kr. i 2025. Ogsa event catering og anden restaurationsvirksomhed
voksede, mens caféer, vaertshuse, diskoteker mv. gik tilbage fra 8,4 mia. kr. i 2024 til 6,8 mia. kr. i
2025.

Inflationen kan dog fortsat give et misvisende billede af den reelle udvikling i den private
foodservicesektor, fordi hgjere priser alene kan lgfte omsaetningen uden at det ngdvendigvis
betyder, at danskerne spiser mere ude. Nar vi korrigerer for inflation ved hjeelp af Danmarks
Statistiks forbrugerprisindeks, lander sektorens omsaetning i 2025 pa 54,4 mia. kr. i 2015-priser mod
52,6 mia. kr. i 2024.
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Figur 3 viser, at omseetningen i faste priser ogsa stiger i 2025, men at vaeksten fortsat er hgjere i
labende priser. Det understreger, at prisudviklingen fortsat er en veesentlig del af forklaringen pa
sektorens veekst, samtidig med at den inflationskorrigerede omsaetning peger pa, at efterspargslen
fortsat er robust — endda stigende.

Figur 3: Omseetningen i den private del af foodservicesektoren. Lobende priser, mia. kr. samt den
samlede omsaetning i faste priser (2015=100)
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Kilde: Danmarks Statistik, FIKS44 og PRIS112. Anmeerkning: Ved faste priser korrigeres for inflation med forbrugerprisindekset
(2015=100). Faste priser = Lobende priser (FIKS44) / Forbrugerprisindeks (2015=100) * 100. Bemeerk, at Danmarks Statistik har
korrigeret de opgjorte tal for tidligere ar.

Kigger vi pa 2026, ser omsaetningen i den private foodservicesektor i farste halvar ud til fortsat at
vokse — ogsa nar der korrigeres for inflation. Figur 4 herunder viser, at den inflationskorrigerede
omseetning ligger hgjere end i farste halvar 2025. Udviklingen indikerer dermed, at efterspgrgslen
efter foodservice fortsat er robust, og at sektoren er kommet godt ind i 2026. Samtidig skal tallene
tolkes med en vis forsigtighed, da de kun daekker arets fgrste seks maneder og derfor endnu ikke
siger noget om udviklingen for hele aret.
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Figur 4: Omsaetningen i den private del af foodservicesektoren, i faste priser (2015=100), mia. kr.
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Kilde: Egne beregninger pba. Danmarks Statistik, FIKS44 og PRIS111. Faste priser = Lobende priser (FIKS44) / Forbrugerprisindeks
(2015=100) * 100.
Kolonialvarer og drikkevarer fylder mest i foodservice

En gennemgang af Danmarks Statistiks opgarelse over varegrupper solgt til foodservice viser, at
kolonialvarer fortsat udger den sterste andel med 10,2 mia. kr. i 2025, svarende til 38 pct. af
grossistsalget. Frostvarer star for 6,3 mia. kr., mens fersk kad og fisk udger 4,2 mia. kr.
Mejeriprodukter og aeg tegner sig for 3,2 mia. kr., og frugt og grent for 2,8 mia. kr. af det samlede
foodservicesalg.

Figur 5: Danmarks Statistiks opgorelse over salget af fadevarer til foodservice i 2025 inddelt i
varegrupper, mia. kr., procentfordeling
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Kilde: Danmarks Statistik, august 2026, OEKO77, Salg til foodservice i 2025. Anmaerkning: Alle belgb er i Igbende engrospriser og ekskl.
moms. NB: Det samlede salg er mere sikkert end salget fordelt pa varegrupper. NB: Frostvarer inkluderer alle varer, der opbevares pa
frost. Tal for ked og fisk inkl. frost er 7,7 mia. kr. og for frugt og grgnt inkl. frost 3,7 mia. kr.
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Kolonialvarer omfatter langtidsholdbare produkter som @l, vin, spiritus, sodavand, konserves, mel,
gryn, pasta, bragd og kager — og blandt de sterste varekategorier i foodservice er netop drikkevarerne.

| 2025 var al, vin og spiritus den sterste enkeltkategori med en omsaetning pa 3,1 mia. kr., mens
andet kolonial udgjorde 3,0 mia. kr. og sodavand, saft og juice 1,9 mia. kr. Kolonialvarer fylder
dermed fortsat mest i foodservice, blandt andet fordi kategorien omfatter en stor del af
drikkevaresalget. Kaffe, te, kakao o.l. udgjorde knap 1,0 mia. kr. i 2025.

Figur 6: Salg af fadevarer til foodservice i 2025 inddelt i varegrupper, mio. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik, august 2026, OEKO77, Salg til foodservice i 2025. Anmaerkning: Alle belgb er i Iabende engrospriser og ekskl.
moms. Det samlede salg er mere sikkert end salget fordelt pa varegrupper. Bemaerk at varegrupper vises for hhv. fersk og frost.
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Okse- og kalveked vokser markant i veerdi — iseer drevet af frost

Da okse- og kalvekgd bade er den starste kategori og samtidig illustrerer rapportens centrale pointe
om hgj veerdifremgang uden tilsvarende volumenvaekst, ser analysen neermere pa udviklingen i
kategorien. Samlet for fersk og frost steg salget fra 2,10 mia. kr. i 2024 til 2,54 mia. kr. i 2025,
svarende til en veekst pa 20,6 pct. Det styrker kategoriens position som en af de stgrste
enkeltkategorier i foodservice.

Fremgangen er isaer drevet af frossent okse- og kalvekad, hvor salget steg fra 572,5 mio. kr. i 2024
til 971,5 mio. kr. i 2025. Fersk okse- og kalvekad steg derimod kun moderat fra 1,53 mia. kr. til 1,56
mia. kr., men er fortsat den klart sterste del af kategorien. Derfor viser udviklingen bade, at frostvarer
far en starre rolle, men at ferske produkter fortsat udger hovedparten af salget.

Figur 7: V/ERDI: Danmarks Statistiks opggrelse over salget af fadevarer til foodservice for
varegrupperne fersk og frossent okse- og kalvekad, 2024-2025, veerdi i mio. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik august 2026, OEKO77, Salg til foodservice i 2024-2025. Alle belgb er i Isbende engrospriser og ekskl. moms.

Malt i meengder er udviklingen mere afdaempet. Den samlede meengde af okse- og kalvekad er stort
set uzendret fra 2024 til 2025, men bag det stabile niveau ligger en forskydning fra ferske mod frosne
varer. Fersk okse- og kalvekad falder i maengde, mens frossent okse- og kalvekad stiger markant.
Det peger pa, at veerdistigningen i hgj grad heenger sammen med hgjere priser og en aendret
sammenseetning i salget — ikke en tilsvarende stigning i den samlede volumen.
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Figur 8: M/ENGDE: Danmarks Statistiks opgorelse over salget af fadevarer til foodservice for
varegrupperne fersk og frossent okse- og kalvekgd, 2024-2025, maengde i ton.
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Kilde: Danmarks Statistik august 2026, OEKO77, Salg til foodservice i 2024-2025. Meaengde malt i ton er indikativ pga. usikkerhed
forbundet med indsamlingsmetoden.

Nar okse- og kalvekad saettes i perspektiv til de @vrige k@dkategorier, er det iszer forskellen mellem
veerdi- og meengdeudvikling, der er veerd at bemaerke. Fjerkrae omsatte i 2025 for 1,45 mia. kr.
samlet for fersk og frost, svarende til en stigning pa 10,2 pct. fra 2024. Kategorien har fremgang i
bade veerdi og maengde, og meengden steg med 1.514 ton fra 2024 til 2025. Fjerkrae adskiller sig
fortsat ved, at en stor del af salget sker som frostvarer.

| 2025 naede omseetningen for fisk og skaldyr — samlet for fersk og frost — 1,29 mia. kr. Det er
omtrent samme niveau som i 2024, hvor omsaetningen la pa 1,28 mia. kr. Maengden steg dog fra
12.221 ton til 13.206 ton, svarende til en vaekst pa 8,1 pct. i volumen.

Griseked omsatte i 2025 for 1,04 mia. kr. samlet for fersk og frost. Det er en mindre stigning fra 1,00
mia. kr. i 2024. Ogsa malt i meengde er der en mindre fremgang, fra 17.161 ton i 2024 til 17.431 ton
i 2025.
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Figur 9: V/ERDI: Danmarks Statistiks opgorelse over salget af fadevarer til foodservice for
varegrupperne okse- og kalvekad, grisekad, fisk og skaldyr samt fjerkrae. Samlet (fersk og frost lagt
sammen) 2022-2025, mia. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik, august 2026, OEKQO77, Salg til foodservice i 2022-2025. Fersk og frossent lagt sammen for kedtyperne okse-
og kalvekgd, grisekad, fisk og skaldyr samt fjerkrae. Alle belgb er i Ilsbende engrospriser og ekskl. moms.

Figur 10: M/AENGDE: Danmarks Statistiks opgorelse over salget af fodevarer til foodservice for
varegrupperne okse- og kalvekad, grisekad, fisk og skaldyr samt fjerkrae. Samlet (fersk og frost lagt
sammen) 2022-2025, ton i alt (indikativt)
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Kilde: Danmarks Statistik, august 2026, OEKO77, Salg til foodservice i 2022-2025. Fersk og frossent lagt sammen for kadtyperne okse-
og kalvekad, grisekad, fisk og skaldyr samt fierkrae. Meengde malt i ton er indikativ pga. usikkerhed forbundet med indsamlingsmetoden.
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Okologien star stzerkt offentligt — men HoReCa fylder mest totalt set

Pa tveers af hele foodservicesektoren er gkologien gaet lidt frem. |1 2025 udgjorde gkologiske fade-
og drikkevarer 14,6 pct. af det samlede salg til foodservice mod 14,2 pct. aret for (veerdi). dkologien
star isaer steerkt i den offentlige sektor, hvor offentlige institutioner har den hgjeste gkologiandel
blandt kundegrupperne. Malt pa samlet gkologisk salg er billedet dog et andet: Her star HoReCa*
for den stgrste del med 35 pct. Det afspejler, at den private sektor - og seerligt hoteller, restauranter
og caféer - fylder mest i foodservicemarkedet samlet set.

Figur 11: Danmarks Statistiks opggrelse over salget af fode- og drikkevarer til foodservice i 2025
inddelt efter kundegrupper, procentfordeling, alle varer totalt sammenlignet med gkologiske varer,
mia. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik, august 2026, OEKO88. Salg af fade- og drikkevarer til foodservice, efter kundegrupper, 2025. * = HoReCa.

Mejeri, 22g samt frugt og gront har de hejeste skoandele i foodservice

Der er markante forskelle pa gkologiens udbredelse pa tvaers af foodservicesektorens varegrupper.
Mejeriprodukter og aeg skiller sig ud med den hgjeste gkologiandel pa 35 pct., mens frugt og grant
falger efter med 24 pct. Kolonialvarer ligger omtrent pa niveau med foodservicegennemsnittet, mens
frostvarer samt fersk kad og fisk har relativt lave gkoandele. Det viser, at gkologien iseer star steerkt
i de varegrupper, hvor gkologiske alternativer allerede er veludbredte i bade offentlige og private
kaokkener.

Figur 12: Danmarks Statistiks opggrelse over salget af fode- og drikkevarer til foodservice i 2025
inddelt i varegrupper, procentfordeling, alle varer totalt sammenlignet med okologiske varer, mia. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik, august 2026, OEKO77, Salg til foodservice i 2025. Anmaerkning: Alle belgb er i Isbende engrospriser og ekskl.
moms. Omsaetningen er malt som fgdevaregrossisters salg til foodservice-aftagere. Procenter er afrundede pa neer alle varer.
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Konventionelle produkter dominerer salget pa tveers af foodservicesektorens varegrupper. Seerligt
inden for fersk kad, fisk og frostvarer er den gkologiske andel begreenset. Mejeriprodukter og aeg
skiller sig derimod ud som de varegrupper, hvor gkologien fylder mest. @kologiske produkter star fx
for 60 pct. af salget af maelkeprodukter, 44 pct. af de syrnede maelkeprodukter, 42 pct. af smar og
flade samt 40 pct. af eeg.

Figur 13: Danmarks Statistiks opgorelse af salget af fadevarer til foodservice i 2025, mio. kr. fordelt pa
andelen af hhv. konventionelle og okologiske varer
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Fisk og skaidyr fersk NN (%
Smer og flede | EEEN 42%
Grove grentsager || IEIEGING 29%
Grisekod, fersk |GG 6%
Fisk og skaldyr, frost ||  NNNNEIIN 0%
Andre frostvarer || N 14%

Meelkeprodukter bortset fra syrede [l 60%

Kartofler og pommes frites, frost | N 3%
i Mel, gryn, kornprodukter, ris og pasta [ 38%

Andet frugt og grent [T 21%
Grisekad, frost |GG 4%
Andet ked, frost | 3%

Grgnt (undtagen kartofler), frugt og beer, frost [T 24%
Olie, margarine og fedtstoffer [ 13%
L A9 Il 0%

Fierkree, fersk [ 3%

Syrnede maelkeprodukter (fx yoghurt) - 44%
Andet ked og fisk [l 16%
Andre mejeri- og segprodukter . 2%
Plantedrikke || 33%

' Linser, bgnner og eerter (friske og terrede) | 40%

Kilde: Danmarks Statistik, august 2026, OEKO77. Alle belgb er i labende engrospriser og ekskl. moms. Omszetningen er malt som
fedevaregrossisters salg til foodservice-aftagere. Stiplet firkant markerer kategorier med hgj gkologiandel (>35 pct.).
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Jkologien fremstar dermed ikke som en bred vaekstdriver pa tveers af alle varegrupper, men som
en steerk differentieringsfaktor i udvalgte kategorier og kundegrupper.

Nér danskerne spiser ude, vinder de sikre smagsfavoritter

Hvor Danmarks Statistik viser, hvordan salget fordeler sig pa kunde- og varegrupper, giver Landbrug
& Fadevarers Madkultur-tracker indblik i, hvilke maltider forbrugerne faktisk veelger, nar de spiser
ude eller kaber takeaway. | Madkultur-trackeren daekker udespisning over aftensmad spist pa café,
restaurant el.lign., mens takeaway daekker maltider kabt faerdiglavet og spist et andet sted. | 2025
angiver 6 pct., at de spiste ude aftenen faor, mens tilsvarende 6 pct. fik takeaway. Niveauet er relativt
stabilt pa tveers af hverdag og weekend, men med en svag tendens til, at bade restaurantbesgg og
takeaway fylder lidt mere i weekenden.

Nar danskerne spiser aftensmad ude eller kgber takeaway, er det isaer genkendelige og etablerede
retter, der dominerer. Figur 14 viser, at burger, sushi og pizza ligger blandt de mest populeere valg
ved udespisning, mens pizza og burger iseer fylder blandt takeaway. Det peger pa, at
foodserviceforbruget i hgj grad drives af retter, som kombinerer nemhed, smag og hgj
genkendelighed. Samtidig er burger gaet frem fra 2024 til 2025 bade ved udespisning og takeaway,
hvilket understreger kategoriens steerke position i danskernes maltidsvalg uden for hjemmet.

Figur 14: Spg. Herunder vil du se forskellige retter, som man kan spise til aftensmad. Fik du en eller
flere af disse til aftensmad i gar? TOP-10 retter ved udespisning

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

N 5%
Burger I 13%
22%

i 1%
Sushi N 10%
5%
I 6%
Pizza / pizzasnegle N 9%
25%

Il 4%
Wokret / risret / nudelret I 7%
5% m Alle, der fik aftensmad i gar

. ) . . : . 7%
Kyllingefilet / kylllngeltz?lrb/erp]zlrkyllmg / nuggets med _40/ 7% u Spiste ude pa café / restaurant
0

Bl 4% Fik takeaway
Steg med tilbeher* N 7%
0%
Il 4%
Boaf / hakkebaf med tilbehgr I 6%
1%
I 3%
Fiskefileter / fiskefrikadeller med tilbehgr I 5%
2%
M 3%
Sandwich / toast Bl 3%
6%
I 3%
Rugbrad / andet brgd med paleeg Bl 3%
3%

Kilde: Analyse af Landbrug & Fgdevarer, data fra Voxmeter. "Madkultur-tracker” Q1-Q4 2025, fik aftensmad i gar n=3.825, heraf spiste
ude pa café / restaurant n=228, fik takeaway n=241. Mulighed for flere svar. *Det fulde svar er ‘Steg (fx fleeskesteg, lammekglle,
okseculotte el.lign.) med tilbehgr'. Unders@gelsen er repraesentativ pa kgn, alder, region og uddannelse.
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Figur 15 viser samtidig, at kad fortsat spiller en central rolle i bade udespisning og takeaway. Det
geelder isaer oksekgd, kylling, grisekad og fisk, som alle fylder i maltiderne uden for hjemmet.
Grisekgd er den tredje mest populere kgdtype ved udespisning, men indgar sjeeldnere i
udespisningsmaltider end i aftensmaltider generelt (24 pct. mod 29 pct.). For de avrige kadtyper er
billedet omvendt: Her fylder de relativt mere ved udespisning end i aftensmaltider samlet set. Ved
takeaway skiller oksekad sig saerligt ud som en steerk kategori og fastholder en andel pa 38 pct. fra
aret fgr. Det tyder pa, at takeaway-markedet ikke alene handler om bekvemmelighed, men ogsa om
velkendte maltidsformater, hvor kad ofte er en baerende ingrediens.

Figur 15: Spg. Indgik noget af nedenstaende i din aftensmad i gar?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

I 29%
Grisekgd NI 24%
22%

I 21%
Okseked I 30%
38%

I 20%
Kylling _200/ 28%
0

I 0%
Fisk e 22%
1%

Il 4%
Kalveked N 8%
4%
M 3% 7 i g3
Skaldyr IS 13% m Alle, der fik aftensmad i gar
6%
M 3% m Spiste ude pa café / restaurant
Andet fierkrae end kylling I 6%
1%
I 1% Fik takeaway
Plantefars / Kadalternativ I 1%
2%
1 1%
Lam B 3%
2%
I  18%
Fik ingen af disse til aftensmad I 7%
8%
M 3%
Ved ikke Bl 3%
2%

Kilde: Analyse af Landbrug & Fedevarer, data fra Voxmeter. "Madkultur-tracker” Q1-Q4 2025, fik aftensmad i gar n=3.825, heraf spiste
ude pa café / restaurant n=228, fik takeaway n=241. Mulighed for flere svar. Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder, region og
uddannelse.
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Euromonitor: Fremtidens vakst kraever convenience, vaerdi og oplevelser

Euromonitor International forventer fortsat vaekst i den danske private foodservicesektor, men
prognosen peger samtidig pa et marked, hvor vaeksten bliver mere kraevende at indfri. 1 2029
forventes omsaetningen at na 79,3 mia. kr., hvilket er 1,5 mia. kr. hgjere end i Euromonitors tidligere
2024-prognose. Omseetningen ventes at stige yderligere til 82,0 mia. kr. i 2030. Det understreger, at
foodservice fortsat er et attraktivt marked.

Figur 16: Euromonitors opggrelse over udviklingen frem til 2025 samt den forventede udvikling frem
mod 2030 i markedsstgorrelsen af den danske private foodservicesektor. Labende priser, milliarder
DKK.
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Kilde: Euromonitor International, Consumer Foodservice in Denmark, historical/forecast of market sizes, current prices, DKK-billions.
2017-2025 are calculated figures, whereas numbers from 2026-2030 are forecast. Consumer foodservice is composed of cafés/bars, full-
service restaurants, limited-service restaurants, self-service cafeterias and street stalls/kiosks. Research sources: Consumer Foodservice:
Euromonitor from trade sources/national statistics

Ifolge Euromonitor er convenience blevet et centralt konkurrenceparameter i den danske
foodservicesektor. Forbrugerne forventer ikke kun god mad, men ogsa en hurtig, nem og gnidningsfri
oplevelse — fra digital bestilling og betaling til click-and-collect, selvbetjeningskiosker og mobilapps.
Samtidig betyder inflation og hgjere leveomkostninger, at value for money fylder mere i forbrugernes
valg. Danskerne spiser fortsat ude, men de vaelger mere selektivt og seger i hgjere grad steder, hvor
pris, kvalitet og oplevelse haenger tydeligt sammen.

Euromonitor peger ogsa pda, at selve oplevelsen bliver vigtigere for at retfeerdiggere
restaurantbesgget. Nar forbrugerne bruger penge pa maltider uden for hjemmet, skal besgget i
stigende grad tilbyde mere end maden alene — fx atmosfeere, socialt samveer, underholdning eller
en tydelig forteelling. Det giver iseer full-service-restauranter en steerk rolle som vaekstmotor, mens
kaedeoperatgrer star steerkt i convenience-segmentet, fordi de har bedre mulighed for at investere i
digitale Igsninger, loyalitetsprogrammer, effektive processer og prispositionering. Omvendt star
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mindre og uafhaengige aktgrer fortsat steerkt, nar de kan tilbyde noget unikt, lokalt eller
oplevelsesdrevet.

Samlet set tegner Euromonitor et billede af en sektor, hvor vaekst ikke laengere kun handler om flere
besgg, men om at ramme forbrugerne mere praecist. De aktagrer, der bedst formar at kombinere
convenience, value for money og gode oplevelser — samtidig med at de handterer omkostningspres,
arbejdskraftmangel og stigende digitale forventninger — star steerkest i konkurrencen om fremtidens
foodserviceforbrug.

Opsummering: Foodservice i et marked praget af pris, vaerdi og convenience

Analysen tegner et billede af en dansk foodservicesektor, der fortsat bevaeger sig fremad, men hvor
veeksten i hgj grad skal ses i lyset af de senere ars prisudvikling. Salget til foodservice er steget,
malt i kroner, mens de samlede meengder ligger mere stabilt. Det betyder, at markedet fortsat vokser
i veerdi, men ikke ngdvendigvis fordi der saelges markant flere varer. Samtidig vinder gkologien lidt
frem, hvilket viser, at baeredygtigheds- og kvalitetsmaerker fortsat har en plads i sektoren, selv i et
marked praeget af prisbevidsthed.

Markedet er fortsat tydeligt forankret i den private del af foodservicesektoren, hvor restauranter,
hoteller, caféer, takeaway og private kantiner fylder langt mest. Den offentlige sektor fylder mindre i
det samlede marked, men har til gengaeld stor betydning for gkologien, hvor offentlige institutioner
fortsat ligger hgjt. Det understreger, at sektorens udvikling formes af forskellige drivkraefter: Volumen
og markedsstarrelse i den private sektor og steerkere gkologiske positioner i dele af den offentlige
sektor.

Okse- og kalvekad skiller sig ud ved en markant veerdifremgang. Samlet set er veerdien af fersk og
frossent okse- og kalvekad steget med 20,6 pct. fra 2024 til 2025, mens den samlede volumen stort
set er uzendret. Bag det stabile volumenbillede ligger dog en tydelig forskydning: Frossent okse- og
kalvekad er gaet frem i bade maengde og veerdi, mens fersk okse- og kalvekad er faldet i meengde
og kun har haft en mere moderat vaerdistigning. Det peger pa, at vaeksten iseer drives af prisudvikling
og en &ndret sammensaetning i salget, hvor frost far en starre rolle.

Jkologien er mest udbredt i de varegrupper, hvor gkologiske alternativer allerede er godt etablerede,
seerligt mejeri, 2g samt frugt og grgnt. Omvendt fylder gkologien fortsat relativt lidt inden for fersk
kad, fisk og frostvarer.

Forbrugeradfaerden viser samtidig, at udespisning og takeaway er stabile dele af danskernes
maltidsvaner. Nar danskerne veelger mad uden for hjemmet, er det ofte velkendte retter og formater,
der kombinerer nemhed, smag og genkendelighed. Burger, pizza og sushi star steerkt, og kad spiller
fortsat en central rolle i mange maltider uden for hjemmet.

Fremadrettet peger analysen pa, at vaekst i foodservice ikke alene handler om at fa flere forbrugere
til at spise ude eller kabe takeaway. Det handler i stigende grad om at ramme forbrugernes behov
mere praecist. Convenience, value for money og oplevelser bliver centrale konkurrenceparametre,
fordi forbrugerne forventer Igsninger, der bade er nemme, attraktive og vaerd at betale for. Det stiller
krav til aktererne om at kombinere effektiv drift, staerke koncepter, digitale Igsninger og tydelig
kvalitet i maltidsoplevelsen.
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Samlet set betyder det, at foodservicesektoren i Danmark star med et solidt vaekstpotentiale, men
ogsa med et mere komplekst konkurrencebillede. Sektoren skal navigere i et marked, hvor
prispresset fortsat pavirker bade akterer og forbrugere, hvor gkologi og kvalitet kan skabe
differentiering, og hvor maltidet uden for hjemmet i stigende grad skal kunne retfeerdiggere sin pris
gennem enten bekvemmelighed, smag, oplevelse eller en tydelig merveerdi. De aktgrer, der formar
at balancere disse hensyn, star staerkest i udviklingen af fremtidens foodservice i Danmark.

Kilder til analysen

o Statistikbanken, OEKO77: Salg til foodservice efter varetype, varegruppe og enhed

o Statistikbanken, OEKO88: Salg til foodservice efter varetype, kundegruppe og enhed

o Statistikbanken, FIKS44: Opgerelse over omsaetningen i den private del af foodservicesektoren

o Statistikbanken, PRIS112: Forbrugerprisindeks (2015 =100) efter hovedtal

o Statistikbanken, PRIS111: Forbrugerprisindeks (2015 =100) efter varegruppe og enhed

e Analyse af Landbrug & Fgdevarer, data fra Voxmeter. "Madkultur-tracker” Q1-Q4 2025, fik
aftensmad i gar n=3.825. Undersggelsen er repraesentativ pa kegn, alder, region og uddannelse

e Euromonitor International, Consumer Foodservice in Denmark, 2026

o Forsidebilledet er fra Colourbox — betalt adgang

AYS Fo
Landbrug & Fedevarer Side 17 af 17 2‘ .%\
R



