Markedsanalyse om kgb af kylling

Fire ud af ti teenkte over
kodets oprindelse, da de
lagde kylling i Kurven
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November 2026

Fire ud af ti taenkte over kedets
oprindelse, da de lagde kylling i kurven

Landbrug & Fgdevarer saetter i denne analyse fokus pa keb af kylling til aftensmad. Hvad har man
med i overvejelserne, nar man veelger at leegge netop kylling i kurven? Undervejs sammenlignes
med dem, der kabte oksekad og/eller grisekad. Analysen er baseret pa en nationalt repreesentativ
befolkningsundersggelse gennemfart af Voxmeter for Landbrug & Fagdevarer.

De vigtigste indsigter er:

Kgb af kad til aftensmad er i hgj grad en fast del af hverdagen. Syv ud af ti forbrugere har kabt
kad til aftensmaden inden for de seneste 14 dage, og blandt disse lagde fire ud af ti kylling i
kurven. Kyllingefilet er her den klart mest udbredte type kylling.

Kgb af kad til aftensmad er typisk planlagt fgr butiksbesgget. Blandt dem, der kabte kylling,
vidste seks ud af ti allerede inden turen hen til butikken, hvad de ville kabe, mens godt hver tredje
traf det endelige valg i butikken.

Pris fylder meget ved kgb af kylling. 49 pct. havde ’lav pris’ med i overvejelserne, mens 38 pct.
lagde veegt pa 'veerdi for pengene’. Kylling forbindes samtidig, og oftere end okse- og grisekad,
med 'nem og hurtig tilberedning’, 'sundhed’ og ’lavt fedtindhold’.

Kylling kebes ofte i discountbutikker. 59 pct. kabte deres kylling til aftensmad i en discountbutik,
mens 36 pct. valgte supermarkedet og blot 2 pct. valgte slagteren. For valg af butik angav 46
pct. gode tilbud pa ked som én af grundene til deres valg af butik.

Fire ud af ti teenkte over kadets oprindelse, da de lagde kylling i kurven. Knap to ud af tre
vurderede, at kyllingen kom fra Danmark, mens omkring hver tredje ikke vidste eller huskede
oprindelseslandet.

Pa tveers af de tre kadtyper kylling, okse- og grisekgd var mejeriprodukter, aeg, grantsager og
kartofler blandt de madvarer, der oftest blev kabt pa samme indkgbstur. Nar der kgbes kylling,
lzegger danskerne oftere friske gr@gntsager i kurven, mens der ved kgb af grisekad oftere falger
kartofler med.
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Kyllingefilet er en favorit til aftensmad

Landbrug & Fgdevarer ser i denne analyse naermere pa, hvad danskerne laegger veegt pa, nar de
kaber kylling. Analysen er baseret pa en undersggelse gennemfgrt af Voxmeter for Landbrug &
Fadevarer blandt 1.560 danskere, der har kgbt kad til aftensmad inden for de seneste 14 dage.
Undersggelsen fokuserer pa det seneste kab, og afspejler derfor holdninger og adfeerd hos denne
specifikke malgruppe - ikke hele befolkningen.

Kylling er pa en delt farsteplads med oksekad, nar det geelder andelene, der lagde lige netop dette
i kurven ved seneste kab. Ser vi naermere efter, fordeler de 40 pct. sig pa kyllingefilet (27 pct.), som
er den klare favorit inden for denne kategori, mens hakket kylling, kyllingelar og hel kylling blev lagt
i kurven af ml. 6-8 pct.

Figur 1: Hvilket kad endte du med at kobe?
n=1.560 (har kebt kad til aftensmad inden for de seneste 14 dage)
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Kilde: Analyse af Landbrug & Fadevarer, data leveret af Voxmeter i oktober 2025 n=1.560, der har kagbt ked til aftensmad inden for de
seneste 14 dage. De 40 pct., der har kbt kylling, er en sammenleegning af kylling — filet, bryst mv. 27 pct., hakket kylling 8 pct., kyllingelar
6 pct. og hel kylling 6 pct. | spergsmalet er der mulighed for mere end ét svar, hvorfor det ikke summer til 40 pct.

| denne analyse kigger vi neermere pa de forbrugere i undersagelsen, der kabte kylling, for at se
naermere pa valgkriterier og brugssituationer forbundet med netop dette seneste kab. Undervejs
sammenligner vi med de forbrugere, der kagbte oksekad og grisekad for at se, hvor netop kabet af
kylling skiller sig ud.
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Kabte man kylling til aftensmad, var det lidt oftere i en discountbutik som fx Netto, Rema 1000 eller
365discount. Flere end halvdelen kabte deres kylling til aftensmad i en discountbutik, mens 36 pct.
valgte supermarkedet og blot 2 pct. valgte slagteren. Kylling blev iseer kgbt pa en sendag, men
generelt var kebene godt fordelt over hele ugen.

Figur 2: Hvor handlede du, senest du Figur 3: Pa hvilken ugedag var
kobte kad til aftensmad? denne indkgbstur?
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Kilde: Analyse af Landbrug & Fgdevarer, data leveret af Voxmeter, oktober 2025 n=1.566 (har kebt ked til aftensmad inden for de seneste
14 dage), heraf kgbte kylling n=623, kebte okseked n=623 og kebte griseked n=423. +/- markerer signifikant forskel med 95 pct.
sandsynlighed.

De fleste havde besluttet sig for at kebe kylling, inden de tog hen i butikken

Kab af kad til aftensmad er typisk planlagt fgr butiksbesgget. Det er syv ud af ti, der svarer, at de
havde planlagt at kabe kad til aftensmad, inden de tog hen i butikken. Blandt dem, der kabte kylling,
vidste seks ud af ti allerede inden butiksbesaget, hvilken type kad, de ville kgbe, mens 37 pct. traf
det endelige valg i butikken. Sammenligner vi med dem, der kgbte oksekad og griseked, ser det
forholdsvis ens ud pa tveers af de tre kadtyper.
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Figur 4: Hvilket udsagn beskriver bedst, hvornar du besluttede dig for at kabe lige netop det kad, som
du endte med at kabe?
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Kilde: Analyse af Landbrug & F@devarer, data leveret af Voxmeter, oktober 2025 n=1.566 (har kebt ked til aftensmad inden for de seneste
14 dage), heraf kebte kylling n=623, kebte okseked n=623 og kebte griseked n=423. +/- markerer signifikant forskel med 95 pct.
sandsynlighed.

For 52 pct. af dem, der kabte kylling, havde kabet af kad til aftensmad betydning for valget af butik,
mens 46 pct. kom i butikken af andre arsager. Sammenlignet med dem, der kgbte okse- eller
grisekad, var kgbet af kad i mindre grad en afggrende grund til butiksvalget blandt dem, der kgbte
kylling.

Figur 5: Var keb af kad til aftensmaden arsagen til, at du valgte netop denne butik?
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Kilde: Analyse af Landbrug & Fgdevarer, data leveret af Voxmeter, oktober 2025 n=1.566 (har kebt ked til aftensmad inden for de seneste
14 dage), heraf kebte kylling n=623, kabte oksekad n=623 og kebte griseked n=423. +/- markerer signifikant forskel med 95 pct.
sandsynlighed.
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Tilbud, bekvemmelighed og tilgaengelighed er de mest udbredte begrundelser for valg af butik.
Discountbutikker star generelt steerkt pa pris og muligheden for at kebe kad som en del af de
almindelige indkgb. Det kan veere en del af forklaringen pa, at kylling oftere blev kgbt i
discountbutikker. Blandt dem, der kabte kylling, angav 46 pct. gode tilbud pa ked som en af grundene
til deres valg af butik

Figur 6: Hvis du ser bort fra beliggenheden af butikken, hvad var de vigtigste grunde til, at du valgte
netop det sted at kobe kad til aftensmad? Du kan vaelge flere svar.
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Kilde: Analyse af Landbrug & Fgdevarer, data leveret af Voxmeter, oktober 2025 n=1.566 (har kebt ked til aftensmad inden for de seneste
14 dage), heraf kgbte kylling n=623, kgbte okseked n=623 og kebte griseked n=423. +/- markerer signifikant forskel med 95 pct.
sandsynlighed.
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Pris og veerdi for pengene er udbredte valgkriterier, nir kylling lzegges i kurven

For de forbrugere, der lagde kylling i kurven sidst, de kabte kad til aftensmad, var iseer ’lav pris’ og
'veerdi for pengene’ noget, man havde med i overvejelser. Herefter falger "smager godt”, som 36 pct.
havde med i overvejelserne, og ’'hurtigt / nemt at tilberede’, som blev naevnt af tre ud af ti. Laengere
nede pa listen finder vi 'dyrevelfaerdsmaerket’, 'gkologisk’, ‘frilandsopdreet’, 'anbefalet af Dyrenes
Beskyttelse’ og ’klimavenligt produceret’, der neevnes af ml. 5-8 pct. og er saledes ikke noget, som
mange har med i overvejelserne i indkgbsgjeblikket.

Figur 7: Hvad havde du med i overvejelserne, da du traf beslutning om lige netop det kad, som du
endte med at kobe? Valgkriterier for dem, der lagde kylling i kurven:
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Kilde: Analyse af Landbrug & Fadevarer, data leveret af Voxmeter, oktober 2025 n=623 (har kgbt kylling til aftensmad inden for de seneste
14 dage). Mulighed for flere svar med randomiseret raekkefglge pa svarmuligheder.
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Ser vi pa tveers af alle forbrugere, der har kgbt kad til aftensmad inden for de seneste 14 dage, sa
er pris, smag, veerdi for pengene og nemhed vigtige kriterier i beslutningsprocessen, uanset hvad
der leegges i kurven. Forskellene mellem kadtyperne ligger iseer i, hvilke valgkriterier der veegtes
hgjest. Dem, der kabte kylling, valgte oftere ud fra pris og veerdi for pengene sammenlignet med
dem, der kgbte oksekad. Valgkriterierne ’hurtigt / nemt at tilberede’, ’sundt’ og ’lavt fedtindhold’ indgik
desuden markant oftere i overvejelserne hos dem, der kabte kylling, end hos dem, der kabte okse-
eller grisekad.

Figur 8: Valgkriterier, hvor kob af kylling skiller sig ud fra keb af hhv. okse og grisekod
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Kilde: Analyse af Landbrug & Fadevarer, data leveret af Voxmeter, oktober 2025 n=1.566 (har kebt ked til aftensmad inden for de seneste
14 dage), heraf kabte kylling n=623, kebte oksekad n=623 og kabte griseked n=423. Figuren viser svarmuligheder, hvor der ses signifikant
forskel (95 pct. sandsynlighed, markeret med +/-).

Fire ud af ti teenkte over kodets oprindelse

Sparger vi til valgkriterier i forbindelse med kgb af kadet, ser vi, at 'dansk produceret’ var med i
overvejelserne hos hver femte, der kagbte kylling. Men bemeerkede forbrugeren sa, hvor kedet kom
fra? Her svarer fire ud af ti, at det var noget, de teenkte over i indkgbssituationen, mens over
halvdelen svarer, at de ikke teenkte over det. For dem, der kabte grisekgd, var oprindelseslandet
dog lidt oftere i tankerne, men heller ikke her noget, som flertallet overvejede.
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Figur 9: Teenkte du over kadets oprindelse, da du kobte kadet?
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Kilde: Analyse af Landbrug & Fadevarer, data leveret af Voxmeter, oktober 2025 n=1.566 (har kgbt ked til aftensmad inden for de seneste
14 dage), heraf kgbte kylling n=623, kgbte oksekgd n=623 og kebte griseked n=423. +/- markerer signifikant forskel med 95 pct.
sandsynlighed.

Ser vi naermere pa alle forbrugere, der har kgbt kad til aftensmad inden for de seneste 14 dage, ser
vi farst og fremmest, at kvinder lidt oftere end maend teenkte over oprindelseslandet pa det kad, som
de kgbte. Vi ser samtidig en tydelig forskel pa tveers af aldersgrupperne i forhold til hvem. der teenkte
over det, og hvem der ikke gjorde. For danskere under 50 ar er det blot 31 pct., der svarer ’ja’, mens
det var 48 pct. blandt danskere ml. 50-69 ar og hele 59 pct. blandt danskere over 70 ar.

Figur 10: Teenkte du over kaodets oprindelse, da du kobte kadet?
Fordelt pa ken og alder.
mJa Nej Ved ikke
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Kilde: Analyse af Landbrug & F@devarer, data leveret af Voxmeter, oktober 2025 n=1.560 (har kebt ked til aftensmad inden for de seneste
14 dage), heraf meend n=778, kvinder n=782, 18-34 ar n=406, 35-49 ar n=403, 50-69 ar n=549 og 70+ ar n=202. +/- markerer signifikant
forskel inden for grupperinger med 95 pct. sandsynlighed.

Selv om det var fire ud af ti, der teenkte over k@dets oprindelse, vurderer knap to ud af tre, at den
kylling, de kabte, kom fra Danmark. Omkring hver tredje svarer, at de ikke ved eller husker, hvor
kyllingen kom fra. Om det er rigtigt, at kyllingen var dansk i to ud af tre tilfeelde, er sveert at sige med
sikkerhed, isaer nar blot fire ud af ti teenkte over oprindelsen i indkgbssituationen. Resultatet bar
derfor lzeses som forbrugernes egen erindring om kgbet, mens faktisk oprindelse ikke er efterprovet
i undersggelsen.
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Figur 11. Hvor var det kyllingekad fra, som du endte med at kebe?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Tyskland | 1%
Holland ’ 0%
Sverige ‘ 0%
Andre EU lande (Polen, Frankrig, Belgien osv.) I 2%
UK (Storbritannien) 0%
Sydamerika (fx Argentina, Brasilien, Uruguay, Equador) ‘ 0%
Nordamerika (USA, Canada) 0%
Andre lande / omrader 0%

Ved ikke / Husker ikke 32%

Kilde: Analyse af Landbrug & Fadevarer, data leveret af Voxmeter, oktober 2025 n=623 (har kebt kylling til aftensmad inden for de seneste
14 dage).

Kylling, mejeriprodukter, 2g og friske grontsager folges ofte ad i kurven

Nar forbrugerne kgbte kylling, havde de ofte ogsa andre varer med i kurven. Det giver os et billede
af, hvad kyllingekadet bliver kabt sammen med, uden at det ngdvendigvis forteeller os, at alle varerne
i kurven blev brugt i det samme maltid. Ser vi naermere pa dem, der kgbte kylling, kabte 64 pct.
mejeriprodukter pa samme indkabstur, 56 pct. kgbte aeg, og 45 pct. lagde friske gr@gntsager eller
salat i kurven. Friske kartofler blev k@bt af 37 pct., mens 34 pct. ogsa kabte bragd, mel eller korn.
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Figur 12: Hvilke af folgende produkter kobte du ogsa den seneste gang du kobte kaed til aftensmad?
Falgekurven for dem, der kabte kylling:
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Kilde: Analyse af Landbrug & Fgdevarer, data leveret af Voxmeter, oktober 2025 n=623 (har kgbt kylling til aftensmad inden for de seneste
14 dage). Mulighed for flere svar med randomiseret raekkefglge pa svarmuligheder.

Sammenlignet med dem, der kgbte okse- eller grisek@d, kabte kyllingekgberne oftere friske
grentsager. Ved kgb af grisekad fulgte der derimod oftere friske kartofler med. Mejeriprodukter og
aeg var blandt de mest udbredte falgevarer pa tveers af alle tre kadtyper.
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Figur 13: Hvilke af folgende produkter kobte du ogsa den seneste gang du kobte kaed til aftensmad?
Udvalgte kategorier krydset med, om man kobte kylling, oksekad eller grisekad:
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Bred, mel og korn I 31% = Kobe oksekod
I 29% = Kabte grisekad

I 31%
Pasta eller ris I 28%
P 23% -

I 20%
Morgenmadsprodukter I 16%
. 23%

I 20%
Frosne grgntsager N 18%
. 22%

I 7%
Grontsager, der er snittet, skyllet, klar til brug NN 14%
s 10%

Kilde: Analyse af Landbrug & Fadevarer, data leveret af Voxmeter, oktober 2025 n=1.566 (har kebt ked til aftensmad inden for de seneste
14 dage), heraf kabte kylling n=623, kgbte oksekad n=623 og ke@bte grisekad n=423. Mulighed for flere svar. Figuren viser svarmuligheder,
hvor der ses signifikant forskel (95 pct. sandsynlighed, markeret med +/-).

Konklusion: Pris og anvendelighed stir centralt ved keb af kylling, mens
oprindelseslandet er noget, som fire ud af ti tenker over

Kylling har en staerk position i danskernes indkgbskurve og var sammen med oksekgd den mest
udbredte kadtype ved deltagernes seneste kab af kad til aftensmad. For de fleste var kabet af kylling
planlagt, allerede inden de kom ind i butikken, og szerligt kyllingefileten er et udbredt valg.

Pris har stor betydning i den konkrete kgbssituation. Neesten hver anden havde lav pris med i
overvejelserne, og mere end hver tredje lagde vaegt pa veerdi for pengene. Gode tilbud var desuden
den hyppigst angivne grund til valg af butik blandt dem, der kgbte kylling. Kylling bliver dog ikke
alene valgt ud fra gskonomiske hensyn. Nem tilberedning, sundhed og lavt fedtindhold fylder ogsa
mere ved kgb af kylling end ved kgb af okse- og grisekad. Oprindelse indgar i nogle forbrugeres
overvejelser, men fylder til sammenligning mindre end pris og veerdi for pengene blandt de konkrete
valgkriterier. Fire ud af ti taenkte over, hvor kyllingen kom fra, mens omkring hver tredje ikke vidste
eller huskede oprindelseslandet.

Samlet peger resultaterne pa, at kyllingens position haenger sammen med en kombination af pris,
anvendelighed og oplevede ernzeringsmaessige egenskaber. For producenter og detailhandel peger
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analysen samtidig pa, at forskellige typer kylling skal finde deres plads i en kabssituation, hvor pris
og veerdi for pengene spiller en central rolle. Skal andre typer kylling vinde stgrre udbredelse, fx
andre udskeeringer eller kylling produceret under andre forhold, er det derfor relevant at have blik for
bade pris, tilgeengelighed og anvendelighed i hverdagsmaden.

Om analysen

Analysen er baseret pa en nationalt repraesentativ undersggelse gennemfert af Voxmeter for
Landbrug & Fadevarer i oktober 2025. | alt deltog 2.000 danskere over 18 ar. Analysen fokuserer
pa de 1.566 deltagere, der havde kbt kad til aftensmad inden for de seneste 14 dage. Heraf havde
623 kgbt kylling ved deres seneste indkgbstur.

Undersggelsen belyser deltagernes erindring om deres seneste kgb og dokumenterer ikke kadets
faktiske oprindelse eller produktionsform. Deltagerne kan have kgbt flere typer ked ved samme
indkebstur, og grupperne med kgbere af hhv. kylling, okse- og grisekad er derfor ikke gensidigt
udelukkende.

Billedet pa forsiden er fra pexels.com, fotograf Tara Clark.
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