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Foodservicesektoren vakster fortsat — drevet af
isaer prisstigninger

Foodservice deekker alle maltider tilberedt uden for hjemmet - fra restauranter og caféer til kantiner,
institutionskekkener og take-away. | denne analyse ser Landbrug & Fgdevarer pa den nyeste
udvikling i sektoren baseret pa data fra Danmarks Statistik (udgivet august 2025, data omfatter hele
2024), Euromonitor International (2025) samt forbrugerundersagelser om udespisning (2024+2025).

De vigtigste indsigter er:
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Totalt fade- og drikkevaresalg til foodservice i 2024 udgjorde 25,1 mia. kr., en stigning pa 2 pct.
fra 2023 (i lsbende priser, ekskl. moms). Inflationen i 2024 14 pa 1,4 pct. Salg af gkologiske varer
voksede 6 pct., mens konventionelt steg 2 pct. Konventionelle varer udgjorde 21,5 mia. kr. og
dermed 85,7 pct. af markedet mod 14,3 pct. for gkologi.

| 2024 stod den private foodservicesektor for 85 pct. af fadevaresalget, mens den offentlige stod
for 15 pct. Omsaetningen i den private foodservicesektor steg til 62,0 mia. kr. i 2024, hvilket er
en stigning pa 3,5 pct. i forhold til 2023 og hele 61 pct. hajere end i 2019. Vaeksten skyldes iseer
@get salg til hoteller, restauranter og caféer, og niveauet er nu det hgjeste nogensinde.

Inflation kan dog skjule den reelle udvikling i foodservicesektoren, da hgjere priser lafter
omsaetningen uden gget forbrug. Korrigeret for inflation var omsaetningen i den private
foodservice i 2024 pa 52,2 mia. kr. (62 mia. kr. i lsbende priser), dvs. en stigning pa 32 pct. i
faste priser siden 2019, mod 61 pct. i lebende priser. Kurven for faste priser flader ud, mens
Isbende priser stiger, hvilket viser, at prisudvikling isaer har drevet veeksten, mens den reelle
efterspargsel ser ud til at normalisere sig eller vokse mere moderat.

Drikkevarer driver en stor del af omsaetningen: | 2024 stod drikkevarer for 6,3 mia. kr. - hele 25,4
pct. af salget til foodservice. Kategorien deekker alt fra al, vin og spiritus til sodavand, juice, kaffe,
te, kakao, meelk og plantedrikke. Isaer kaffe og kakao har oplevet vaekst i omsaetning, formentlig
grundet markante prisstigninger. Malt i veerdi er drikkevarer den stgrste kategori efterfulgt af
‘andet kolonial’ pa andenpladsen og 'okse- og kalvekad’ pa en tredjeplads.

Jkologi fylder mest i den offentlige sektor, som aftager 33 pct. af gkosalget mod 15 pct. af det
samlede salg. | den private sektor er andelen stgrst i kantiner (22 pct.), men samlet set star
hoteller, restauranter, cafeer o.. dog for den stgrste andel af det totale wokologiske
foodservicesalg pa 35 pct. Isaer varegrupperne mejeriprodukter og aeg samt frugt & grent har
stor gkoandel i hele foodservicesektoren.

Danskerne foretraekker oksekad, grantsager og fisk/skaldyr, nar de spiser ude. Plantebaserede
alternativer ligger lavt i popularitet. De mest populeere retter ved udespisning er steg, burger,
sushi og bgf med tilbehgr, mens pizza og burger dominerer take-away.

Foodservicesektoren er fortsat et attraktivt marked for fedevareproducenter ogsa i de kommende
ar. | Euromonitor Internationals nyeste prognose forventes den danske private foodservicesektor
at fortseette veeksten de kommende ar. Euromonitor peger dog pa udfordringer sasom
omkostningspres, mangel pa arbejdskraft og stigende krav til digitale l@sninger.




Totalt salg til foodservicesektoren rundende 25 mia. kr. i 2024

| 2024 udgjorde salget af fede- og drikkevarer til foodservice 25,1 mia. kr., hvilket svarer til en stigning
pa 2 pct. sammenlignet med 2023. Tallene er opgjort i engrospriser ekskl. moms og i Isbende priser
- altsa de faktiske priser i perioden. Det betyder, at en del af vaerdistigningen formentlig kan tilskrives
prisudviklingen pa fgdevarer.

Stigningen i salget fordeler sig pa 0,3 mia. kr. for konventionelle varer og 0,2 mia. kr. for gkologiske
varer. Det betyder, at salget af gkologiske varer er vokset med hele 6 pct. fra 2023 til 2024, mens
konventionelt producerede varer er steget med 2 pct. | 2024 udger konventionelle fgde- og
drikkevarer et samlet salg pa 21,5 mia. kr. til foodservicesektoren (Igbende priser) og star dermed
for den klart stgrste andel - 85,7 pct. - mod 14,3 pct. for gkologiske varer. Stigningen i gkologiske
varer er i nogen grad drevet af prisstigninger, da maengden af gkologiske varer i tons kun steg 3 pct.
Maengden af alle varer i tons steg 2 pct.

Figur 1: Salg af okologisk- og konventionelt producerede fadevarer til foodservice, mia. kr. total,
lebende priser ekskl. moms
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Kilde: Danmarks Statistik, august 2025, OEKO77. Anmaerkning: Salg til foodservice i 2017-2024. Alle belgb er i labende engros-priser og
ekskl. moms. Belgb er afrundede. Foodservice omfatter mad til servering i institutioner, restauranter, kantiner, caféer, udbringning mv.
Omseetningen er malt som fgdevaregrossisters salg til foodservice-aftagere.
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85 pct. af omsaetningen ligger i privat foodservice

Foodservice er et dynamisk marked med mange forskellige aktgrer. Den private del af sektoren -
som omfatter restauranter, hoteller, take-away og kantiner pa private arbejdspladser - stod i 2024
for 85 pct. af det samlede salg af fade- og drikkevarer til foodservice. Det er en hgjere andel end far
covid-19-pandemien. Fremgangen skyldes isaer gget salg til hoteller, restauranter, caféer og
lignende, som alene udggr 54 pct. af hele foodservicesektoren i 2024.

Den offentlige foodservicesektor, herunder kakkener pa hospitaler, plejehjem og kantiner i offentlige
institutioner, stod i 2024 for de resterende 15 pct. af det samlede salg til foodservice, hvilket er
omtrent uaendret i forhold til 2023.

Figur 2: Salg af fade- og drikkevarer til foodservice i 2024 — opdelt efter kundegrupper
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Kilde: Danmarks Statistik, august 2025, OEKO88. Procenter er afrundede.

Ifolge Danmarks Statistiks opgerelser har omseetningen i den private del af foodservicesektoren
veeret preeget af en stabil arlig vaekst. F.eks. steg omsaetningen med 69 pct. fra 2009 til 2019 (opgjort
i lsbende priser). | 2024 har sektoren naet sit hidtil hgjeste niveau med en omsaetning pa 62,0 mia.
kr. i lsbende priser, hvilket svarer til en stigning pa 3,5 pct. i forhold til 2023. Sammenlignet med
2019 er omsaetningen i 2024 hele 61 pct. hgjere. Den vedvarende vaekst kan blandt andet tilskrives,
at alle brancher inden for den private foodservicesektor har haft fremgang siden de ekstraordineere
ar 2020 og 2021, hvor nationale nedlukninger pavirkede sektoren negativt.

Efter nedlukningernes ophgr er danskerne igen begyndt at ga ud at spise, og turismen er vendt
tilbage. Det meerkes tydeligt i restaurationsbranchen, hvor omsaetningen steg med 7,2 mia. kr. fra
2021 til 2022, yderligere 2,2 mia. kr. fra 2022 til 2023 og endnu 1,6 mia. kr. fra 2023 til 2024. Samlet
set svarer det til en stigning pa 11 mia. kr. siden 2021 (Isbende priser).

Inflationen kan dog give et misvisende billede af den reelle udvikling i den private foodservicesektor,
fordi hgjere priser alene kan lgfte omsaetningen uden, at det ngdvendigvis betyder, at danskerne
spiser mere ude. Nar vi korrigerer for inflation ved hjaelp af Danmarks Statistiks forbrugerprisindeks,
lander sektorens omsaetning i 2024 pa 52,2 mia. kr. i 2015-priser (faste priser). Sammenlignet med
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2019 svarer det til en stigning pa 32 pct. i faste priser for hele den private sektor. | labende priser er
stigningen helt oppe pa 61 pct.

Figur 3 viser, at omsaetningen i faste priser flader mere ud i 2024, mens kurven for lgbende priser
fortseetter opad. Det udvider afstanden mellem veekstkurverne og understotter tolkningen af, at
prisudvikling har veeret den dominerende veekstmotor i den seneste periode. Den reelle
efterspargsel ser ud til at normalisere sig eller vokse mere moderat. Det kan f.eks. skyldes, at
post-genabnings-effekterne er klinget af, at forbrugerne er blevet mere prisfalsomme, eller at forbrug
flyttes mellem kanaler (f.eks. mere take-away vs. bordservering) uden at gge den samlede volumen
i tilsvarende omfang.

Figur 3: Omseetningen i den private del af foodservicesektoren. Lobende priser, mia. kr. samt den
samlede omseetning i faste priser (2015=100)
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Kilde: Danmarks Statistik, FIKS44 og PRIS112. Anmaerkning: Ved faste priser korrigeres for inflation med forbrugerprisindekset
(2015=100). Faste priser = Lebende priser (FIKS44) / Forbrugerprisindeks (2015=100) * 100. Bemaerk at: Danmarks Statistik har
korrigeret de opgjorte tal for tidligere ar.

Kigger vi pa 2025, ser omsaetningen i den private foodservicesektor i fgrste halvar af 2025 lovende
ud. Fra januar til juni 2025 er der blevet omsat for 25,7 mia. kr. i 2015-priser (faste priser — korrigeret
for inflation), hvilket er lidt over omsaetningsniveauet for farste halvar af 2024, og et godt stykke over
omseetningen i arerne for pandemien.
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Figur 3: Omseetningen i den private del af foodservicesektoren, i faste priser (2015=100), mia. kr.
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Kilde: Egne beregninger pba. af Danmarks Statistik, FIKS44 og PRIS111. Faste priser = Lgbende priser (FIKS44) / Forbrugerprisindeks
(2015=100) *100.

Drikkevarer driver en stor del af foodserviceomsatningen

En gennemgang af Danmarks Statistiks opgarelse over varegrupper solgt til foodservice viser, at
kolonialvarer udgegr den sterste andel med over en tredjedel af grossistsalget — svarende til 9,64
mia. kr. i 2024. Frostvarer star for cirka en fjerdedel af salget (5,72 mia. kr.), mens fersk kad og fisk
udger 16 pct. Mejeriprodukter og aeg tegner sig for 12 pct., og frugt og grent for 11 pct. af det samlede
foodservicesalg. Fordelingen mellem varegrupperne har veeret relativt stabil de seneste ar.

Figur 4: Danmarks Statistiks opgorelse over salget af fadevarer til foodservice i 2024 inddelt i
varegrupper, mia. kr., procentfordeling
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Kilde: Danmarks Statistik, august 2025, OEKO77, Salg til foodservice i 2024. Anmaerkning: Alle belgb er i Ilsbende engrospriser og ekskl.
moms. NB: Det samlede salg er mere sikkert end salget fordelt pa varegrupper. NB: Frostvarer inkluderer alle varer, der opbevares pa
frost. Tal for ked og fisk inkl. frost er 7,02 mia. kr. og for frugt og grent inkl. frost 3,71 mia. kr.
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Kolonialvarer omfatter langtidsholdbare produkter som g@l, vin, spiritus, sodavand, konserves, mel,
gryn, pasta, bragd og kager — og blandt de sterste varekategorier i foodservice er netop drikkevarerne.

| 2024 var gl, vin og spiritus den stgrste kategori med en omsaetning pa 3,0 mia. kr., mens sodavand,
saft og juice udgjorde den tredjestorste kategori med 1,9 mia. kr., og ser man samlet pa
drikkevarekategorierne @l, vin, spiritus, sodavand, saft, juice, kaffe, te, kakao, maelkeprodukter og
plantedrikke, sa udgjorde disse i alt 6,3 mia. kr. i 2024, en stigning pa 5,7 pct. sammenlignet med
aret far. Isaer kategorien kaffe, the, kakao o.l. er steget i omsaetning fra 776,2 mio. kr. i 2023 til 955,9
mio. kr. i 2024, dvs. en stigning pa hele 23 pct. Dette kan formentlig forklares ud fra de historiske
hgje prisstigninger pa bade kaffe og kakao i 2024. Alt i alt udger drikkevarer 25,4 pct. af det samlede
salg af fede- og drikkevarer til foodservice.

Figur 5: Salg af fadevarer til foodservice i 2024 inddelt i varegrupper, mio. kr.
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Okse- og kalveked, frost I 572 5
Mel, gryn, kornprodukter, ris og pasta I 5325
Kartofler og pommes frites, frost I 531,0
Andre frostvarer I 5214
Meelkeprodukter bortset fra syrnede I 497,2
Frugt og beer N 477,8
Andet frugt og gront I 4579
Griseked, frost I 419,1
Olie, margarine og fedtstoffer I 406,9
Grgnt (undtagen kartofler), frugt og baer, frost I 385,1
Andet kod, frost I 384,7
/g HEEEEE 346,1
Bred og kager I 289,5
Fjerkree, fersk I 268,1
Syrnede maelkeprodukter (fx yoghurt) Il 226,2
Andet kgd og fisk Il 144,3
Andre mejeri- og segprodukter I 96,8
Plantedrikke W 68,0
Linser, benner og eerter (friske og terrede) W 49,3

Kilde: Danmarks Statistik, august 2025, OEKO77, Salg til foodservice i 2024. Anmaerkning.: Alle belgb er i lsbende engrospriser og ekskl.
moms. Det samlede salg er mere sikkert end salget fordelt pa varegrupper. Bemeerk at varegrupper vises for hhv. fersk og frost.
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Ferskt okse- og kalveked stiger 16 pct. i omsatning, mens frossent falder

| 2024 fastholdt ferskt okse- og kalvekad sin position som den fjerde stgrste varekategori i
foodservice malt pa veerdi — praecis som aret fgr — med en omsaetning pa 1,53 mia. kr. (figur 5). Det
svarer til en vaekst pa 16 pct. i forhold til 2023, hvor salget 1& pa 1,32 mia. kr. Inkluderes frossent
okse- og kalvekad, nar det samlede salg i 2024 op pa 2,10 mia. kr. Modsat ferskt har frossent dog
oplevet et markant fald pa 29 pct., fra 807,5 mio. kr. i 2023 til 572,5 mio. kr. i 2024. Samlet set
betyder det, at den totale omsaetning for okse- og kalvekad (fersk + frost) holder et stabilt niveau pa
omkring 2,1 mia. kr. sammenlignet med sidste ar.

| 2024 ndede omsaetningen for fisk og skaldyr — samlet for fersk og frost — 1,28 mia. kr. Det er et fald
pa 11,7 pct. sammenlignet med 2023, hvor omsaetningen la pa 1,45 mia. kr. Efter nogle ar med
vaekst markerer 2024 dermed et skifte, hvor kategorien nu oplever tilbagegang.

Fjerkrae omsatte i 2024 for 1,3 mia. kr. samlet for fersk og frost. Kategorien adskiller sig fra de gvrige
animalske varegrupper ved, at salget primeert sker som frostvarer: For hver krone fersk fjerkrae
seelges der cirka fire kroner frossent fjerkree i foodservice. Til sammenligning dominerer fersk kad i
de tre andre store animalske kategorier. Omsaetningen for fierkrae har desuden veeret stabil de
seneste ar pa omkring 1,3 mia. kr.

Grisekad er den mindste kategori blandt kad og fisk med en samlet omsaetning pa 1,00 mia. kr. for
fersk og frost i 2024. Det er et mindre fald fra 1,08 mia. kr. aret for, hvilket betyder, at den vaekst,
der praegede perioden 2022-2023, ikke er fortsat ind i 2024.

Figur 6: Danmarks Statistiks opgarelse over salget af fadevarer til foodservice for varegrupperne okse-
og kalvekod, grisekad, fisk og skaldyr samt fijerkree. Samlet (fersk og frost lagt sammen) 2022-2024,
mio. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik august 2025, OEKO77, Salg til foodservice i 2022-2024. Fersk og frosset lagt sammen for kadtyperne Okse-
og kalvekgd, Grisekad, Fisk og skaldyr samt Fjerkrae. Alle belgb er i Isbende engrospriser og ekskl. moms.
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Okologien stir steerkt i de offentlige institutioner

Kigger man pa hele foodservicesektoren samlet, sa er det gkologiske salg af fede- og drikkevarer
gaet frem fra at udgere 13,7 pct. af det samlede salg til foodservice i 2023 til at udgere 14,3 pct. i
2024. Det er seerligt i den offentlige sektor, at gkologien star steerkt. Den offentlige foodservice aftog
15 pct. af det samlede salg af fgde- og drikkevarer til foodservice, men aftog hele 33 pct. af det
gkologiske salg til foodservice. Dermed er den gkologiske andel mere end dobbelt s& hgj som
sektorens andel af alle fgde- og drikkevarer. Inden for den private foodservicesektor er gkologien
staerkest i kantiner pa private arbejdspladser, der aftog 22 pct. af de gkologiske varer, der blev solgt
til foodservice i 2024. Samlet set, star hoteller, restauranter, cafeer o.l. dog for den starste andel af
det totale gkologiske foodservicesalg pa 35 pct.

Figur 7: Danmarks Statistiks opggrelse over salget af fode- og drikkevarer til foodservice i 2024 inddelt
efter kundegrupper, procentfordeling, alle varer totalt sammenlignet med gkologiske varer, mia. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik, august 2025, OEKO88. Salg af fade- og drikkevarer til foodservice, efter kundegrupper, 2024.

Iszer mejeriprodukter og g samt frugt & grent har stor ekoandel

Danmarks Statistiks opgarelse viser markante forskelle i, hvilke varegrupper der typisk saelges som
gkologiske til foodservice. Fersk ked og fisk er naesten udelukkende konventionelle, mens
mejeriprodukter og aeg i langt hgjere grad saelges gkologisk (28 pct.) fremfor konventionelt (12 pct.).
Ogsa frugt og grant skiller sig ud, hvor 18 pct. af salget er gkologisk mod 11 pct. konventionelt.

Figur 8: Danmarks Statistiks opggarelse over salget af fode- og drikkevarer til foodservice i 2024 inddelt
i varegrupper, procentfordeling, alle varer totalt sammenlignet med okologiske varer, mia. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik, august 2025, OEKO77, Salg til foodservice i 2024. Anmaerkning: Alle belgb er i Ilsbende engrospriser og ekskl.
moms. Omsaetningen er malt som fgdevaregrossisters salg til foodservice-aftagere.
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En neermere gennemgang af varekategorierne viser store forskelle i gkologiandelen. For maelk
(ekskl. syrnede produkter) er andelen 58 pct., hvilket er 1 procentpoint hgjere end i 2023. Syrnede
meelkeprodukter som yoghurt har en gkologiandel pa 43 pct. svarende til 96,6 mio. kr., en stigning
pa 3 procentpoint siden sidste ar. Smer og flade ligger ogsa hgjt med 41 pct. (mod 39 pct. i 2023).
Kategorien mel, gryn, kornprodukter, ris og pasta har en andel pa 36 pct., men her ses et fald pa 3
procentpoint fra 2023. Ag star fortsat steerkt med en gkologiandel pa 38 pct. i 2024 mod 37 pct.
aret for.

Figur 9: Danmarks Statistiks opggrelse af salget af fodevarer til foodservice i 2024, mio. kr. fordelt pa
andelen af hhv. konventionelle og okologiske varer
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Kilde: Danmarks Statistik, august 2025, OEKO77. Alle belgb er i Isbende engrospriser og ekskl. moms. Omsaetningen er malt som
fedevaregrossisters salg til foodservice-aftagere. Stiplet firkant markerer kategorier med stor gkologiandel (>35 pct.)
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Danskerne foretraekker okseked og grontsager, nar de spiser ude

I en ny undersggelse om udespisning foretaget af Landbrug & Fadevarer i juni 2025, ser vi, at
maltider med oksekgd, grgntsager og fisk/skaldyr foretraekkes, nar danskerne spiser ude. At
okseked ligger pa ferstepladsen hos danskerne, afspejler meget godt dets hgje placering i
omseetningen til foodservice. Til sammenligning ligger de plantebaserede alternativer i den lave ende
af foretrukne f@devarer ved udepisning.

Figur 10: Spg. Hvilke af nedenstaende fadevarer kan du godt lide i din mad, nar du/l spiser ude?
Du kan veelge flere svar
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Kilde: Analyse af Landbrug og Fgdevarer, data fra Voxmeter, juni 2025, n=920 (har spist ude inden for de seneste 3 mdr.) Analysen er
med stotte fra Fonden for Plantebaserede Fgdevarer

Danskerne blev ogsa spurgt til deres seneste udespisnings-situation, og her viser billedet, at
udepisning primeert sker i forbindelse med aftensmaltidet (66 pct.) efterfulgt af frokostmaltidet (26
pct.). Den primaere anledning var at spise ud med familie og/eller venner og i knap halvdelen af
tilfeeldene blev det planlagt helt spontant eller i Isbet af den samme dag. Generelt var den seneste
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spiseoplevelse hos danskerne forbundet med sociale og familizere band. Hver anden (51 pct.) spiste
pa restaurant med bordservering, den seneste gang, de spiste ude, 16 pct. spiste pa en
fastfoodrestaurant/grillbar, mens 14 pct. spiste pa café med bordservering.

Figur 11: Spg. Taenk pa den seneste gang, hvor du kebte og spiste mad pa stedet. Hvor var det henne?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Restaurant med bordservering _ 51%
Fastfoodrestaurant / grillbar _ 16%

Café / bar / cafeteria med bordservering - 14%
Café / bar / cafeteria med selvbetjening - 7%
Madboder / gadekgkken / pglsevogn eller lignende . 5%
Hotelrestaurant . 4%
Andet | 1%
Ved ikke / husker ikke | 1%

Kilde: Analyse af Landbrug og Fgdevarer, data fra Voxmeter, juni 2025, n=920 (har spist ude inden for de seneste 3 mdr.) Analysen er
med stette fra Fonden for Plantebaserede Fadevarer

Steg, burger og sushi hitter pA menukortet ved udespisning

| Landbrug og Fadevarers undersggelser af madkultur og maltidsvaner har 5 pct. i gennemsnit spist
ude pa cafe, restaurant el.lign. aftenen far, uanset om det var en hverdag eller weekend, mens 6.
pct. blandt danskerne fik take-away til aftensmad.

De mest populzaere retter pa menukortet ved udespisning dagen far var steg, burger, sushi og bgf
med tilbehgr, mens pizza, burger og wokretter dominerer take-away.

Et neermere kig pa udviklingen viser, at sushi i udespisning er steget fra 4 pct. i 2023 til 7 pct. i 2024
— denne stigning pa 3 procentpointsvarer til en stigning pa hele 75 pct. Samtidig ser vi ogsa, at pizza
som take-away er blevet endnu mere populaert. Salget af retten er steget med 9 procentpoint fra
2023 til 2024, dvs. en 35 pct. stigning.
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Figur 12: Spg. Herunder vil du se forskellige retter, som man kan spise til aftensmad. Fik du en eller

flere af disse til aftensmad i gar? TOP-10 retter ved udespisning

Steg (fx fleeskesteg, lammekglle, okseculotte el. lign.)
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Kilde: Analyse af Landbrug & Fedevarer, data fra Voxmeter. "Madkultur tracker ” Q1-Q4 2024, fik aftensmad i gar n=3790, heraf spiste
ude pa café / restaurant n= 196, fik take-away n=243. Mulighed for flere svar. Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder, region og

uddannelse.
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Euromonitor International nedjusterer prognosen for vakst i privat foodservice

Euromonitor International har for nylig nedjusteret deres prognose for den private foodservicesektor
i Danmark, hvor de i 2023 opjusterede den. Der forventes nu en omsaetning pa 75,2 mia. kr. i 2028,
hvilket er en nedjustering pa 2 mia. kr. fra 2023-prognosen. De forventer dog samtidig, at
omseetningen vil stige yderligere til 77,8 mia. kr. i 2029.

Figur 13: Euromonitors opgearelse over udviklingen frem til 2024 samt den forventet udvikling frem
mod 2029 i markedsstgrrelsen af den danske private foodservicesektor. Lebende priser, milliarder
DKK.
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Kilde: Euromonitor International, Consumer Foodservice in Denmark, historical/forecast of market sizes, current prices, DKK-billions.
2017-2024 is calculated figures, whereas numbers from 2025-2029 are forecast.

Selvom der forventes vaekst i den private foodservicesektor, peger Euromonitor International pa flere
udfordringer, der kan bremse udviklingen. Branchen er under vedvarende omkostningspres efter
inflationen i 2022, som har haevet priserne pa ravarer, energi, transport og lgnninger. Mange har
mattet heeve priserne, hvilket kan skreemme prisfelsomme kunder vaek. Samtidig er manglen pa
kvalificeret arbejdskraft, isaer kokke og tjenere, en barriere, der gar det sveert at opretholde service
og abningstider - seerligt for mindre restauranter.

Hertil kommer et stigende digitalt pres: Platforme som Wolt og Just Eat eendrer spillereglerne med
hgje kommissioner og krav om synlighed, mens forbrugerne forventer hurtig, gnidningsfri service.
Uden digitale Igsninger som apps, online booking og loyalitetsprogrammer risikerer aktgrer, ifglge
Euromonitor International, at miste markedsandele, og branchen bevasger sig mod et skel mellem
dem, der tilpasser sig - og dem, der ikke gar.
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Opsummering: Foodservicesektoren vakster fortsat - drevet af iser
prisstigninger

Samlet set viser analysen, at salget af fade- og drikkevarer til foodservice i 2024 naede 25,1 mia.
kr., hvilket er 2 pct. mere end aret far. Jkologisk salg voksede 6 pct. mens konventionelle varer steg
2 pct. og udggr fortsat stgrstedelen af markedet. Den private sektor stod for 85 pct. af salget, og
omseetningen her steg til 62,0 mia. kr. - en stigning pa 3,5 pct. fra 2023 og hele 61 pct. siden 2019.
Veaeksten skyldes iseer gget salg til hoteller, restauranter og caféer, men inflationen har ogsa lgftet
omseetningen, uden at forbruget ngdvendigvis er steget tilsvarende. Korrigeret for inflation var
omsaetningen 52,2 mia. kr. i 2024, hvilket viser, at prisudviklingen har veeret den primaere drivkraft
bag veeksten, mens den reelle efterspgrgsel ser ud til at normalisere sig eller vokse mere moderat.

Jkologiske varer star steerkt i den offentlige sektor, som aftager en tredjedel af det gkologiske salg
mod 15 pct. af det samlede fgdevaresalg til hele branchen. | den private sektor er gkologiandelen
stgrst i kantiner, men samlet set star hoteller, restauranter og caféer for den starste del af det
samlede gkologiske foodservicesalg (35 pct.). Mejeriprodukter, seg samt frugt & grent har seerligt
hgje gkoandele.

Nar danskerne spiser ude, foretraekker de oksekad, gregntsager og fisk/skaldyr. Steg, burger, sushi
og baf er blandt de mest populeere restaurant-retter, mens pizza og burger dominerer take-away. At
mange danskere gerne vil have oksekad, nar de spiser ude, afspejles af, at okse- og kalvek@d samlet
var den tredjestarste kategori afsat til foodservice i 2024 malt i veerdi.

Foodservicesektoren er uden tvivl et attraktivt marked for fedevareproducenter, og den vigtigste
drivkraft for den positive udvikling i foodservicesektoren er nok i virkeligheden ogsa sektorens egen
evne til at tilpasse sig og lebende fglge med forbrugernes behov og ensker. Ifglge Euromonitor
International nyeste prognose forventes den danske private foodservicesektor at fortsaette med at
vokse. Selvom der er udsigt til fortsat vaekst, peger Euromonitor International dog pa udfordringer
som omkostningspres, mangel pa arbejdskraft og stigende krav til digitale Igsninger, som sektoren
skal handtere fremover.

Fadevareproducenter kan med fordel fokusere pa at udvikle produkter, der falger forbrugernes
gnsker og tendenser. Samtidig anbefales det at kigge pa muligheden for at investere i digitale
lasninger og effektivisering, da branchen oplever stigende omkostninger og mangel pa arbejdskraft.
Ved at veere fleksible og samarbejde teet med foodserviceaktgrer kan producenterne styrke deres
position i et marked, der fortsat forventes at vokse, men hvor kravene til innovation og tilpasning er
stigende.
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Kilder til analysen

e Statistikbanken, OEKO77: Salg til foodservice efter varetype, varegruppe og enhed

o Statistikbanken, OEKO88: Salg til foodservice efter varetype, kundegrupper og enhed

o Statistikbanken, FIKS44: Opggrelse over omsaetningen i den private del af foodservicesektoren

e Statistikbanken, PRIS112: Forbrugerprisindeks (2015 =100) efter hovedtal

e Statistikbanken, PRIS111: Forbrugerprisindeks (2015 =100) efter varegruppe og enhed

e Analyse af Landbrug & Fgdevarer, data fra Voxmeter. "Madkultur tracker ” Q1-Q4 2024, fik
aftensmad i gar n=3790, heraf spiste ude pa café / restaurant n= 196, fik take-away n=243
Mulighed for flere svar. Undersg@gelsen er repraesentativ pa kegn, alder, region og uddannelse

¢ Analyse af Landbrug og Fgdevarer, data fra Voxmeter, juni 2025, n=920 (har spist ude inden
for de seneste 3 mdr.) Analysen er med stgtte fra Fonden for Plantebaserede Fadevarer

e Euromonitor International, Consumer Foodservice in Denmark 2025

o Forsidebilledet er fra Pexels.dk, fotograf Michelle Riach
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