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Hyver tredje dansker keber ofte eller altid
okologiske fodevarer, nar de handler

Landbrug & Fadevarer har i maj 2024 spurgt danskerne, hvor ofte de kgber gkologi, hvilke varer de
typisk kaber i en gkologisk udgave, samt hvad der skal til, for at man vil kgbe mere gkologi, end man
gar i dag. Danskerne bliver desuden spurgt om forskellige udsagn om dyrevelfeerd i den gkologiske
produktion.

De vigtigste indsigter er:

&
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Sparger vi danskerne, svarer 38 pct., at de ‘ofte’ eller ‘altid’ kaber okologi, mens 35 pct. svarer,
at de ‘nogle gange’ kaber gkologi. Dette er en stabilisering i forhold til 2021, 2022 og 2023 og
peger pa, at der er en stor gruppe forbrugere, der har taget gkologien til sig og ofte eller altid
lzegger det i kurven, nar de handler.

Grgntsager, aeg, mejeriprodukter og frugt og beer er dét, som flest danskere typisk kaber
gkologisk. Derngest kommer mel og smgr. Dét at undga sprajtemidler er som tidligere ar den
vigtigste grund til at kebe @kologiske fgdevarer. Tre ud af ti keber gkologi, fordi de gerne vil
bakke op om gkologien generelt.

Tre fierdedele af de danske forbrugere foretraekker gkologiske ravarer produceret i Danmark.
Typen af grantsag er dog vigtigere, end om den er gkologisk. Langt starstedelen ville veelge en
ikke-gkologisk udgave af samme type grgntsag, hvis deres foretrukne grgntsag ikke fandtes i en
gkologisk udgave. For halvdelen blandt disse forbrugere skal den ikke-gkologiske grgntsag dog
veere fra Danmark, mens den anden halvdel ikke skeler til produktionslandet.

Forbrugere, der ofte eller altid kaber gkologi, vil dog oftere ga langt for gkologien. Blandt denne
gruppe forbrugere er der 17 pct., der ville veelge en gkologisk grantsag af en anden type i stedet,
mens 10 pct. ville ga i en anden butik for at fa den grentsag, de agnsker, i en gkologisk udgave.

Ser man bort fra prisen, kan en bedre tilgeengeligheden af gkologiske varer og en starre variation
af gkologiske produkter, veere medvirkende faktorer til, at man kaber flere gkologiske fadevarer.
16 pct. ville keabe mere gkologi, hvis de fik mere viden om forholdene i gkologisk produktion.

Adspurgt om forskellige udsagn om dyrevelfeerden i gkologisk produktion, er 42 pct. enige i, at
gkologiske kger har adgang til greesmarker fra april til oktober, mens 39 pct. er enige i, at dyr i
den gkologiske produktion har mulighed for at udleve deres natur, som fx at rode i jorden.
Danskernes viden om dyrevelfeerd i gkologien er generelt derfor ikke sa hgjt som forventet, og
dette kan indikere et behov for at kommunikere mere om dyrevelfeerd til forskellige malgrupper.

Seerligt blandt yngre danskere kan der vaere et behov for mere oplysning. Blandt danskere under
40 ar er der nemlig feerre end gennemsnittet, der er enige i de forskellige sande udsagn om
dyrevelfeerd i den gkologiske produktion.



Stabilisering af salget af gkologi i detalil

Ifelge Danmarks Statistik var detailsalget af gkologiske fadevarer i 2023 pa 15,5 mia. kr., hvilket er
stort set uaendret i forhold til 2022. Som med tidligere ar udger frugt og grent her den stgrste
gkologiske varegruppe med hele 5,7 mia. kr. i 2023 foran meelk, ost og aeg med et salg pa 4,1 mia.
kr. 1 2023. | alt estimeres detailsalget af gkologiske fgdevarer til at veere 11,8 pct. af det samlede
salg af fadevarer i 2023, hvilket er et lille fald fra 12 pct. i 2022.

Malt i meengder faldt salget dog med 4 pct., og stabiliseringen af detailomsaetningen af gkologiske
fadevarer sker dermed pga. en hgjere kilopris pa gkologiske varer i perioden. Ifglge Danmarks
Statistik steg kilopriserne pa gkologiske fadevarer med 3 pct. fra 2022 til 2023, hvilket dog er mindre
end fadevarepriserne generelt, der i gennemsnit steg med 8 pct. i perioden.

Figur 1: Detailomseetningen af gkologiske fgdevarekategorier, Igbende priser, Danmarks Statistik
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Kilde: Danmarks Statistik, statistikbanken.dk/oeko3

Flere end hver tredje leegger ofte eller altid gkologisk mad og drikke i kurven

| en ny repraesentativ forbrugerundersggelse gennemfart af Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer i
maj 2024 har vi spurgt danskerne om deres kgb af gkologi. Her svarer 38 pct. af deltagerne, at de
‘ofte’ eller ’altid’ kaber gkologiske fgdevarer, mens 35 pct. svarer, at de ’'nogle gange’ kgber
akologiske fgdevarer. Sammenligner vi med lignende undersggelser gennem de tre seneste ar, ser
vi samme billede, da det ogsa her er hver tredje forbruger, der ’ofte’ eller ’altid’ lsegger okologi i
kurven.

Stabiliseringen i andele, der 'nogle gange’ eller 'ofte’ kaber gkologi, siger dog ikke noget om ’hvor
ofte’ og ej heller noget om den praecise maengde. Det er mere en indikation af, at andelene, der har
taget gkologi til sig og kigger efter dette, nar de handler, forbliver stabilt. Gennem analysen henviser
vi til denne gruppe som ’gkologi-forbrugere’.
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Figur 2: Hvor ofte kgber du gkologiske fadevarer?
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer maj 2024 n=1000. Undersggelsen er nationalt repreesentative pa kan, (alder 18-80 ar), region
og uddannelse. *Kilde Norstat, maj 2021 n=1003, maj 2022 n=1005 og maj 2023 n=1001. Undersggelserne er nationalt repraesentative
pa ken, alder (18-70 ar) og region.

| arets undersggelse ses ingen forskel mellem maend og kvinder, og heller ikke mellem forskellige
regioner. Ser vi imidlertid neermere pa fordelingen mellem stgrre og mindre byer, ser vi den
interessante forskel, at danskere i de helt store byer i hgjere grad end andre svarer, at de ofte eller
altid kaber gkologi, mens danskere bosat i byer pa mellem 1.000 og 30.000 indbyggere svarer det i
mindre grad end gennemsnittet.

Figur 3: Kaber ofte eller altid gkologi, fordelt pa stgrrelsen pa byen, man er bosat i
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer maj 2024 n=1000 heraf bosat i Hovedstaden n=214, by med 100+ t. indbyggere n=155, by
med 30-100 t. indbyggere n=184, by med 10-30 t. indbyggere n=112, by med 1-10 t. indbyggere n=165, by med <1000 indbyggere /
landdistrikt n=139. Undersggelsen er nationalt repreesentative pa kan, alder, region og uddannelse. Pilene viser signifikant forskel (95%).
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Ser vi samtidig neermere pa aldersgrupperinger, ser vi at det oftere er en person ml. 60-70 ar, der
kan beskrives som en gkologi-forbruger, mens de yngste deltagere i undersggelsen oftere end andre
svarer, at de 'nogle gange’ kgber gkologi.

Figur 4: Hvor ofte kaber du gkologiske fadevarer? Fordelt p& aldersgrupper.
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer maj 2024 n=1000, heraf 18-29 ar n=197, 30-39 ar n=166, 40-49 ar n=135, 50-59 ar n=152,
60-70 ar n=225 og 71 ar+ n=123. Undersggelsen er nationalt repraesentativ pa kan, alder, region og uddannelse.

Grgntsager, frugt og mejeriprodukter er det, som oftest kabes gkologisk

Det er 60 pct. blandt dem, der kaber gkologi, der typisk kaber grantsagerne gkologisk, mens 49 pct.
typisk kaber aeg og/eller meelk/yoghurt og 40 pct. typisk kaber frisk frugt og baer. Ser vi her neermere
efter, er der for en del kategorier markante forskelle mellem maend og kvinder. For bade grgntsager,
&g, meelk, frisk frugt, mel/gryn og smgar er det oftere kvinder, der svarer, at de typisk lsegger disse
varer i kurven i en gkologisk udgave. Ellers ses der ikke de store forskellige mellem forskellige
grupperinger.
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Figur 5: Hvilke fgdevarer veelger du typisk at kebe gkologisk? Angiv gerne flere svar.
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer maj 2024 n=896, (Kgber gkologi minimum sjeeldent). Undersggelsen er repraesentative pa

kan, alder, region og uddannelse. Flere svar muligt.

Tre ud af ti keber gkologisk, fordi de gerne vil bakke op om gkologien generelt

Nar vi spgrger danskerne om de vigtigste grunde til, at de kaber gkologiske fgdevarer, ligger 'Jeg
vil gerne undga sprgjterester i frugt og grent’ pa en klar fgrsteplads med 45 pct., der angiver dette
som en vigtig begrundelse. Pa 2. pladsen finder vi 30 pct., der kaber gkologi, fordi de gerne vil bakke
op om gkologien generelt, mens 3. og 4. pladsen er 'det er sundere’ og 'det skaner miljg og
drikkevand’, hvilket hhv. 23 og 22 pct. naevner som én af deres vigtigste begrundelser for at kgbe
gkologi. Nar vi ser nzermere pa typen af forbruger, ser vi ikke overraskende, at det isger er danskere,
der ofte eller altid kaber gkologi, der naevner mange af begrundelserne. | denne gruppe er det hele
59 pct., der gnsker at undga sprgjterester i frugt og grent, mens 50 pct. kaber gkologi, fordi de gerne

vil bakke op om gkologien generelt.
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Figur 6: Hvad er de vigtigste grunde til, at du keber gkologiske fadevarer? Angiv gerne op til 5 svar.
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer maj 2024, n=896 (kaber gkologi). Undersggelsen er repreesentative pa kan, alder, region og
uddannelse. Op til 5 svar. Randomiseret raekkefglge undtagen "Jeg vil gerne bakke op om gkologien generelt”, "Ingen af disse” og "Ved
ikke”, der har veeret placeret nederst i hver visning.

Forbrugerne foretrakker ekologi produceret i Danmark...

Arets undersggelse har inkluderet et spargsmal om, fra hvilke landomrader man som forbruger ville
foretraekke at kabe gkologiske ravarer. Her svarer langt sterstedelen, at de foretreekker at kgbe
okologiske fadevarer, der er produceret i Danmark. Konkret foretraekker 73 pct., at det er produceret
i Danmark, mens 48 pct. gerne sd, at det er produceret i en lokal egn i Danmark. Kun 10 pct. svarer,
at det ikke betyder noget for dem, hvor de gkologiske ravarer er produceret. Ser vi endnu en gang
neermere pa de forbrugere, der har taget gkologien til sig og ofte eller altid laegger gkologi i kurven,
nar de handler, er tendensen endnu tydeligere. Her foretraekker 58 pct., at deres gkologiske ravarer
er produceret i en lokal egn i Danmark.

<
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Figur 7: Fra hvilke landomrader ville du foretraekke at kebe gkologiske ravarer?
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer maj 2024, n=896 (keber gkologi minimum sjeeldent), heraf Kgber ofte/altid gkologi n=377.
Undersggelsen er repraesentative pa kan, alder, region og uddannelse. Mulighed for flere svar.

...men for mange er typen af ravare vigtigere, end at den er gkologisk

Grantsager ligger gverst pa listen over ravarer, som kgbes gkologisk. Det er derfor interessant at
se, hvad forbrugeren ville gare, hvis de ikke kan fa den gkologiske grgntsag, de typisk kaber. Her
ser vi, at typen af grgntsag for en del "trumfer” hensyn til gkologi. To ud af tre ville veelge samme
type gregntsag i en ikke-gkologisk udgave, heraf ville halvdelen blandt disse dog veelge en
danskproduceret version, mens den anden halvdel ikke ville skele til produktionsland. Dette geelder
dog ikke danskere, der ofte eller altid keber gkologi. Her er det 17 pct., der ville vaelge en gkologisk
grgntsag af en anden type i stedet, mens 10 pct. ville ga i en anden butik i stedet.

Figur 8: Forestil dig, at du handler i din foretrukne butik. Denne gang kan du ikke fa den grgntsag, du
typisk kaber, gkologisk. Hvad ville du s& gare?
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer maj 2024, n=896 (Kun stillet til deltagere, der kaber gkologi min sjeeldent). Undersggelsen er
repraesentative pa kan, alder, region og uddannelse. Kun ét svar.
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@kologiinteresserede gnsker sig bedre tilgengelighed, stgrre variation og flere
lokalt producerede gkologiske varer

Hvad skal der sa til, far man vil kebe flere gkologiske fgdevarer, end man ger i forvejen? Tidligere
undersggelser har vist, at majoriteten angiver prisen som den stgrste forhindring. Men ser danskerne
bort fra prisen, sa ville hver fierde dansker kabe mere gkologi, hvis tilgeengeligheden af gkologiske
varer blev bedre, mens hver femte ville kebe mere gkologi, hvis der kom en stgrre variation i det
gkologiske produktsortiment. Teet herefter finder vi, at 19 pct. ville kabe mere gkologi, hvis der var
flere lokalproducerede gkologiske varer pa hylderne. Ser vi endnu en gang naermere pa de
forbrugere, der ofte eller altid leegger gkologisk mad og drikke i indkgbskurven, angiver de markant
oftere netop disse tre faktorer som noget, der ville motivere dem til at kabe (endnu) mere gkologi,
end de gar i forvejen.

Figur 9: Hvis du ser bort fra prisen pa gkologi, hvad skal der sa til, for at du vil kebe flere gkologiske
fadevarer? Angiv gerne op til 4 svar.
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer maj 2024, n=896 (kaber gkologi minimum sjeeldent), heraf Kgber ofte/altid gkologi n=377.
Undersggelsen er repraesentative pa kan, alder, region og uddannelse. Op til 4 svar.

Det er 16 pct. blandt forbrugerne, der ville kgbe mere gkologi, hvis de fik mere viden om forskellen
mellem gkologisk produktion og konventionel produktion. Interessant nok er forbrugere, der svarer
dette, oftere bosat i Region Sjeelland. | denne region er det hver fijerde (25 pct.), der angiver dette
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som en motivation for at kabe mere gkologi. Ellers ses ingen naevneveerdige forskelle i demografi
pa lige netop dette som motivationsfaktor.

Kender forbrugerne til forholdene i gkologisk produktion?

Undersggelsen har i & som noget nyt derefter spurgt ind til forbrugernes viden om dyrevelfeerd i den
pkologiske produktion. Her er forbrugerne blevet preesenteret for en reekke udsagn i tilfeeldig
reekkefglge, hvor de kan udveelge, hvilke de mener er geeldende i gkologisk produktion. Nogle af
udsagnene er dog ikke rigtige. Disse er i grafen nedenfor markeret med en stjerne, men i
undersggelsen har disse udsagn ikke haft en saerlig markering. Her ser vi, at de rigtige udsagn ogsa
er dem, der har mest tilslutning: 42 pct. mener, at det er rigtigt, at gkologiske kger har adgang til
graesmarker hver dag fra forar til efterar, mens 39 pct. mener, at det er rigtigt, at gkologiske dyr har
mulighed for at udgve deres naturlige adfeerd som fx at rode i jorden. Blandt de danskere, der ofte
eller altid kaber gkologi er andelen hgjere. Stadig er det dog ogsa blandt disse forbrugere ’kun’ lige
omkring halvdelen, der er enige i sande udsagn om dyrs vilkar i gkologisk produktion. Dette kunne
indikere et behov for mere oplysning til forbrugerne om forholdene for dyr i gkologiske produktioner.

Figur 10: Hvilke udsagn mener du passer i forhold til dyrevelfeerd og gkologiske dyr?
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Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer maj 2024, n=1.000, heraf Kgber ofte/altid gkologi n=377. Undersggelsen er repreesentative
pa kan, alder, region og uddannelse. Mulighed for flere svar. Udsagn markeret med * er forkerte udsagn om forholdene i gkologien.

WG FGO
™
<

<
Landbrug & Fedevarer Side 10 af 13 2 >
G u3



Ser vi nermere efter, kan vi se af kvinder oftere end maend er enige i de rigtige udsagn om
dyrevelfeerd i gkologisk produktion. Vi ser samtidig, at yngre danskere u. 40 ar ikke sa ofte som
andre er enige i mange af de rigtige udsagn om gkologisk produktion. Dette kunne indikere, at
kommunikation om dyrevelfeerd i produktionen med fordel kan rette sig mod yngre malgrupper.

Figur 11: Hvilke udsagn mener du passer i forhold til dyrevelfeerd og gkologiske dyr? Fordelt pa alder:

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

I 33%
Dkologiske kger har adgang til greesmarker hver dag fra forar til it 50%

efterar 52%

@kologiske dyr har mulighed for at udgve deres naturlige A9%
adfeerd som fx at rode i jorden 45%

Dkologiske kyllinger vokser langsommere 45%51%
42%
22% 33%
]
Dkologiske dyr har ekstra god plads i staldene 41%
25% 33%
@kologiske dyr har dagligt mulighed for at komme udenfor ° 37%
under &ben himmel 42%
I 23%
@kologiske haner og kyllinger har daglig adgang til beplantede 35% m18-29 ar
2 0,
hgnsegarde 38% m 30-39 ar
- 21% 40-49 ar
0 -3
@kologiske smagrise ma ikke & klippet haler 33% 50-59 ar
— 28% 71 &r+
*Der er seerlige begreensninger pa, hvor mange dyr der ma Atk
veere pa en gkologisk gard* 30%
I 10%
— 0%
*@kologiske smagrise og tyrekalve ma ikke kastreres* 12%
| 890%
*@kologiske smagrise ma fravaennes fra moren lige sa tidligt 9
som konventionelle* smagrise*
I 12%
I
*Alle ovenstaende er rigtige*
17%
4%
9%
Ingen af disse
I 26%
29%

Ved ikke 21%

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer maj 2024, n=1.000, heraf 18-29 ar n=197, 30-39 &r n=166, 40-49 &r n=135, 50-59 ar n=152,
60-69 &r n=225 og 70+ ar n=123. Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder, region og uddannelse.
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Konklusion: Stabilisering i andelen af gkologiforbrugere, men der er brug for
mere oplysning om forholdene i gkologisk produktion

Ifalge Danmarks Statistik var detailsalget af gkologiske fadevarer i 2023 pa 15,5 mia. kr., hvilket er
en flot stabilisering i forhold til 2022. Frugt og gregnt udggr her den stagrste gkologiske varegruppe
foran meelk, ost og aeg. Malt i maengder faldt salget dog med 4 pct., og stabiliseringen af
detailomseetningen af gkologiske fadevarer sker dermed pga. en hgjere kilopris pa gkologiske varer
i perioden. Samlet set peger dette pd, at danskerne har veeret loyale over for gkologien i perioden,
idet forbrugerne har brugt de samme penge pa gkologiske fadevarer, som de ellers ville have gjort,
trods en periode med et voksende pres pa deres gkonomiske raderum.

Stabilisering i andelene, der ofte eller altid kaber gkologi

Sparger vi danskerne om deres kgb af gkologi, ser vi en lignende stabilisering. Her svarer 38 pct.,
at de ’ofte’ eller ’altid’ kaber gkologi, mens 35 pct. svarer, at de 'nogle gange’ kaber gkologi. Dette
er stort set samme andele som i 2021, 2022 og 2023 og peger pa, at der er en stor gruppe forbrugere,
der har taget gkologien til sig og ofte eller altid leegger det i kurven, nar de handler. Grantsager, ag,
mejeriprodukter og frugt og beer er dét, som forbrugere typisk kaber gkologisk. Dernaest kommer
mel og smar. Dét at undga sprajtemidler er som tidligere ar den vigtigste grund til at kabe gkologiske
fodevarer. Tre ud af ti keber gkologi, fordi de gerne vil bakke op om gkologien generelt.

Forbrugerne foretraeekker gkologi fra Danmark

Ser man bort fra prisen, kan en bedre tilgeengelighed af gkologiske varer og en stgrre variation af
gkologiske produkter veere medvirkende faktorer til, at man ville kebe mere gkologi. Seerligt
forbrugere, der i forvejen ofte eller altid kaber gkologi svarer, at netop dette ville fa dem til at kabe
(endnu) mere gkologi, end de gar nu. Tre fijerdedele af de danske forbrugere foretraekker gkologiske
ravarer produceret i Danmark. For en del forbrugere er typen af grentsag dog vigtigere, end om den
er gkologisk. Kan man ikke fa den gnskede grgntsag i en gkologisk version ville langt starstedelen
veelge en ikke-gkologisk udgave af samme type grgntsag. For halvdelen blandt disse forbrugere skal
den ikke-gkologiske grgntsag dog veere fra Danmark, mens den anden halvdel ikke skeler til
produktionslandet. Forbrugere, der ofte eller altid kaber gkologi, vil dog oftere ga langt for gkologien.
Blandt denne gruppe forbrugere er der 17 pct., der ville veelge en gkologisk grgntsag af en anden
type i stedet, mens 10 pct. ville ga i en anden butik for at f& den grgntsag, de gnsker, i en gkologisk
udgave.

Mere viden om gkologisk produktion kan potentielt fa flere til at prioritere gkologien
Hver sjette ville kabe mere gkologi, hvis de fik mere viden om forholdene i gkologisk produktion.
Adspurgt om forskellige udsagn om dyrevelfeerden i gkologisk produktion, er kun 42 pct. enige i, at
gkologiske kger har adgang til greesmarker fra april til oktober, mens kun 39 pct. er enige i, at dyr i
den gkologiske produktion har mulighed for at udleve deres natur, som fx at rode i jorden.
Tilslutningen til de forskellige sande udsagn er lavere end forventet og kan pege pa et behov for at
kommunikere mere om dette til forbrugerne. Malgruppen for denne kommunikation kan med fordel
veere rettet til yngre danskere u. 40 ar. Her er der nemlig faerre end gennemsnittet, der er enige i de
forskellige sande udsagn om forholdene for dyr i den gkologiske produktion. @ges kendskabet til
gkologiens forskellige kerneveerdier kunne det potentielt bidrage til, at flere bade blandt yngre og
eeldre malgrupper i fremtiden ville prioritere gkologiske fgdevarer, nar de handlede.
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Om analysen

Forbrugerundersggelsen om gkologi er gennemfart af Voxmeter for Landbrug & Fadevarer i maj
2024 blandt 1000 danskere mellem 18-80 ar. Undersggelsen er nationalt repraesentativ pa ken,
alder, region og uddannelse. | analysen sammenlignes der enkelte steder med tidligere
undersggelser om danskernes kgb af gkologi. Disse undersggelser er foretaget af Norstat for
Landbrug & Fgdevarer i maj 2023, maj 2022 og maj 2021 blandt danskere mellem 18-70 ar. Disse
undersggelser er nationalt repreesentative pa kan, alder og region.

Billedet pa forsiden er fra Pexels.com, fotograf Kristina Snowasp.
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