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Fremtidens emballage skal vaere mere
baeredygtig

Per Vesterbaek peve@lf.dk 33394677
Cecilia Logo-Koefoed celk@lf.dk 33394376

e Forbrugere har opmaerksomheden rettet mod baeredygtig emballage, nar de handler. Saledes fortaeller
hver anden forbruger i denne undersegelse, at de altid, ofte eller indimellem gar efter varer i miljovenlig
emballage.

e  Nardet kommer til mulige nye emballage tiltag, sa ser forbrugerne gerne, at det er rettet mod primeert
at reducere unedvendig emballage og 5 ud af de 6 oftest neevnte tiltag relaterer sig til baeredygtighed.

e Beeredygtigheden vasgtes hojere pa emballeringen af det ferske ked end for palaegsemballage. Til
gengaeld vaegter praktiske funktioner hejere for paleegsemballagen, end for emballagen pa fersk ked.

e (Glasflasken er den form for emballering som forbrugerne mener, er den mest baeredygtige. Plastposen
er omvendt den mindst miljovenlige.

Hoj interesse blandt forbrugerne overfor mere baeredygtig emballage til vores fedevarer

Danske forbrugere har i udstrakt grad forventninger ogensker til en mere baeredygtig fedevareemballage. Fra
vores baeredygtighedsstudie fra 2019 ved vi, at noget af det, som danske forbrugere i hej grad anser som
skadeligt for miljeet er plast, og iseer plastemballage og plastposer. Det er samtidig ogsd noget, som
forbrugerne selv mener, at de kan gere en indsats for at undga i forbindelse med dagligdagens indkeb.

Dette viser sig ogsa tydeligt, nar forbrugerne i denne undersegelse sperges til, hvilke tiltag, der i deres ajne er
vigtige indenfor emballage.

Fem ud af de farste seks mest valgte tiltag indenfor emballage (i grafen markeret med red), har saledes et
fokus pa baeredygtighed, hvilket indikerer, at detihej grad er noget forbrugerne er orienterede imod. De mere
praktiske foranstaltninger sdsom duopakker og portionsinddeling er i denne sammenhaeng valgt i mindre
omfang.
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Figur 1: Spergsmal: Herunder ser du forskellige tiltag inden for emballager. Hvilke af disse tiltag synes du, det er vigtigt at
have fokus pa? Du ma gerne angive flere svar.

Reducere unedvendig emballage I 7 1 %
At emballagen holder maden frisk I (0%
En bio-nedbrydelig emballage HE . 5 (90
At emballagen er lavet af genanvendt plast I 52 %
Let at sortere forskellige dele af emballagen efter brug GGG /3%
At emballagen kan genanvendes efter brug I /7 %
Atemballagen erletatabne TG 42 %
Gennemsigtig emballage, der tydeligt viser indholdet HEEE S — —————————— 37/ %
At emballagen ikke fylder for meget i husholdningsaffaldet T G T 36%
At der er en genluksfunktion GGG 34 %
Kan puttes direkte pa frys I _  ——— 339
Letatopbevare IEEEEEEEEGEG— 6%
Let at transportere IEEEEEGEGN—_— 5%
Lavet af ubleget papir I —— . 22 %
Duo-pakker med mindre indhold - 18%
Portionsinddeling mmmmm 9%
Andre, hvilke? B 1%
Ingen af disse 1 0%
Ved ikke / @nsker ikke at oplyse B 2%

Kilde: Epinion for Landbrug & Fedevarer december 2019 (n=1536)

Det er saerligt forbrugere i den yngre aldersgruppe, der mener, at det er vigtigt med tiltag, hvor emballagen
produceres af genanvendt plast. Helt konkret, er der 60 pct. af forbrugere i alderen 18-29 ar, der finder dette
vigtigt, mod 49 pct. hos den aeldste forbrugergruppe (60-70 ar). Omvendt, stiger vigtigheden af at
emballagen er let at abne med alderen og det er iseer de aeldre forbrugere, der har fundet dette vigtigt.

Det ses, at forbrugerne for flere forskellige fedevarer kan se en eget veerdi ved en aendret indpakning. Men
seerligt ville det have en eget veerdi for pdlaeg, fersk ked og grent. Her er det igen de yngre forbrugere, der er
tilbejelige til at kunne se fordele ved en forbedret indpakning.

Figur 2: Er der visse typer af fedevarer, hvor du kan se en eget veerdi, hvis indpakningen var anderledes? Du ma gerne
angive flere svar.

Pileg ———————— 37 %
Fersk kod mes——————————ssssss—————— 3/4%
Gront meeeesssssssssssssssssssss——m 339%
Slik/Kager/Chips  n—s—— 3 0%
Frugt e 2 9%
Morgenmadsprodukter m— ———————————————— ) 8%
Mejeriprodukter m——— 2 1%
Brod e 17%
Nej, den nuvaerende indpakning er fin  ———— 11 9%
Ved ikke/@nsker ikke at svare m——————————— 1 8%
Andet, hvad? m 1%
Kilde: Epinion for Landbrug & Fedevarer december 2019 (n=1536)

AN Fo

) m
Side 2 af 11 o .f

7 >

Landbrug & Fgdevarer & e



Mere end halvdelen af forbrugerne forteeller, at de ofte eller indimellem gar efter fedevarer med minimal
elleringen emballage. 21 pct. angiver, at de ofte ger det og 36 pct. forteeller, at det er ofte / indimellem, at de
specifikt gar efter disse varer.

Her er det seerligt forbrugere i Region Hovedstaden, der ofte/indimellem gar efter denne type varer,
hvorimod faerrest i Region Nordjylland ofte/indimellem gar efter dem.

- ... gar ofte eller indimellem
efter varer med ingen eller
) O minimal emballage

Kilde: Epinion for Landbrug & Fedevarer december 2019 (n=1536)

For de forbrugere, der ofte eller indimellem gar efter varer i minimal eller ingen emballage, er det primeert
frugt og grent, de gar efter. Det kan blandt andet skyldes, at det netop er denne form for varer, hvor det er
lettest at sortere emballage fra, hvorimod mejeriprodukter, palaeg osv. ikke er at finde enten uden
emballage, eller kan veere sveert at finde i minimal emballage.

Glas erifelge forbrugerne den mest baeredygtige emballageform

| hele debatten om en forbedret emballageform til fedevarer, kan det vaere svaert at gennemskue, hvilke
former for emballage, som er de mest miljevenlige. Plastindustrien arbejder meget fokuseret pa at forbedre
plasttyperne og ikke mindst ledigheden af produktet. Det ger mange af de andre emballagevirksomheder i
evrigt ogsa. Men det kan veere meget sveert for forbrugerne at vide, hvilke emballagetyper de skal ga efter,
hvis de ensker at handle baeredygtigt.

Ved en opstilling af 10 meget forskellige emballagetyper, som forbrugerne kender fra deres hverdag,
vurderer langt de fleste forbrugere, at glasflaskerne er de mest baeredygtige. 77 pct. anser glasflasker som
enten meget eller lidt baeredygtige. Det er den hejeste samlede score for alle emballagetyperne.

Alle plastemballagetyperne scorer darligst fordelt over de typer, som der er spurgt ind til her. Seerligt
plastikposerne har meget fa forbrugere angivet som miljevenlige.

Figur 3: Hvor miljevenlige vil du vurdere felgende indpakninger?

Glasflasker 31% eZe. 15% 8%
Maelkekartoner 8% [N 35% 9%
Juicekartoner 39NNNNNNSENNNN 55% 9%
Aluminium daser 8% INNENEGEGEGZEZNEN 58% 9%
Plastikflasker 7% IINEEEZSNNN 61% 7%
Hard plast 3% INZICCNN 65% 10%
Plastikbeholder (eks.brugt til skyr) 29520 67% 11%
Plastbakker 29SS 71% 9%

Bled plast 295HNISYcHNNN 68% 12%
Plastikposer 1961096 84% 6%

Meget miljovenlige  mLidt miljevenlige Ikke miljevenlige Ved ikke

Kilde: Epinion for Landbrug & Fedevarer december 2019 (n=1536)
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Generelt er der stor skepsis i blandt alle forbrugergrupper overfor plastemballage. Tendensen er en anelse
sterre blandt de unge. De zeldre forbrugere er til gengeeld en anelse mere positive overfor glas end de yngre.

Emballagens vigtigste funktion er at holde kedet frisk

For forbrugerne er det saerligt vigtigt for emballering af ked, at emballagen har en evne til at holde maden
frisk. Men faktisk naevner forbrugerne ogsa flere funktioner, som har et fokus pa milje og baeredygtighed (i
grafen markeret med rad).

Figur 4: Hvilke af de nedenfor naevnte tiltag indenfor emballage er vigtige, nar det kommer til emballering af fersk ked?
Du ma gerne angive flere svar.

At emballagen holder maden frisk I — —— T (0%
Reducere unedvendigemballage m—- ——————— 5 %
Gennemsigtig emballage, der tydeligt viser indholdet n— — —————————————— /%
En bio-nedbrydelig emballage m— ——————— /3%
At emballagen er lavet af genanvendt plast  n— ———————————————m /] %
Kan puttes direkte pa frys n—————————————— /(0%
Let at sortere forskellige dele af emballagen efter brug  n—  ——— 3/ %
At emballagen kan genanvendes efter brug  — ————————— 309
Atemballagen er let atdbne T ————————————— 9%
At emballagen ikke fylder for meget i husholdningsaffaldet - CCOT——————— 2%
Letatopbevare T 2%
Letat transportere n——— 2 (0%
Lavet af ubleget papir n——— 12 %
Atder er en genluksfunktion ~m——— 11%
Duo-pakker med mindre indhold ~n— 10%
Portionsinddeling e 8%
Andre, hvilke? = 0%
Ingen afdisse ® 1%
Ved ikke / @nsker ikke at oplyse mmmm 5%

Kilde: Epinion for Landbrug & Fedevarer december 2019 (n=1484). Kun forbrugere, der har angivet, at de spiser kad

Samtidig ses, at nogle af de mere praktiske funktioner, s som at emballagen er let at dbne, let at opbevare
og at emballagen ikke fylder for meget i husholdningsaffaldet, ikke er primaere praeferencer samlet set. Til
gengeeld kan vi se en @ndret praeference, nér vi ser naermere pa de forskellige aldersgrupper. Her er det |
hejere grad disse praktiske funktioner, som de eeldre seetter pris pd, hvorimod de yngre forbrugere er mere
jaevnt fordelt over mange forskellige parametre, samt har en hejere tilbejelighed til at vaere usikre og ikke
vide, hvad de finder vigtigt.

Keb af fersk kad

Nar forbrugerne keber fersk ked, er det meget ofte det hakkede okseked, de gar efter. Sdledes har hver
fierde forbruger i denne undersegelse angivet, at deres seneste kab af fersk ked var hakket okseked.
Dernaest har hver femte kebt kylling, mens de resterende typer fordeler sig lidt bredere.
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Figur 5: Sidst du kebte ked, hvilken type kebte du da? Hvis du kebte mere end én slags, sa vaelg det du senest har
anvendt.

Hakket okseked NG 5%
Kylling, hel, tern, filet osv  IEEEE———E 19%
Paleeg M 10%
Skaert okseked/kalveked i tern, befel. steg IE— . 8%
Hakket gris- og kalveked IS 7%
Bacon I 7%
Skeert griseked i tern, bof el. steg IR 6%
Hakket griseked mm 5%
Polser M 4%
Topping (skinketern, kyllingestrimler mv.) B 1%
Andet,hvad? R 4%
Ved ikke / @nsker ikke at oplyse HEEE 4%

Figur: Epinion for Landbrug & Fedevarer december 2019 (n=1484). Kun forbrugere, der har angivet, at de spiser ked

60 pct. af det kebte ked var ifelge forbrugerne dansk og 57 pct. har angivet, at det var fersk. Desuden kebte
17 pct ekologisk ked. Kun 3 pct. har angivet, at det kebte kad var udenlandsk.

Hvad veegter forbrugerne, nar de keber fersk kad?

Det erisaer prisen, som forbrugerne laegger veegt pa ved kaeb af fersk ked. Det er ikke overraskende, at prisen
vaegtes hejt nar forbrugere skal angive parametre, der omhandler indkeb. | denne undersegelse har 61 pct.
angivet prisen, som derved er den oftest angivne. Dernzest er der flest, der naevner smagen, som er tilvalgt af
52 pct. af forbrugerne. Klimaaftryk fylder ikke hos ret mange, og sdledes har 12 pct. tilvalgt denne.

@kologi og dyrevelfeerd er valgt af henholdsvis 30 pct. og 37 pct. af forbrugerne.

Figur 6: Hvad leegger du mest vaegt pa, nar du keber fersk ked. Du ma gerne veelge flere.

m Nordjylland = Midtjylland 76%
Syddanmark mSjzlland 68% 61% 62%
m Hovedstaden 51% % 499 52% 55%
36% 43%
28% 30%
2 I ) II I
@kologi Pris Smag

m18-294r m30-39ar m40-49ar m50-593ar m60-70ar

Kilde: Epinion for Landbrug & Fedevarer december 2019 (n=1484). Kun forbrugere, der har angivet, at de spiser ked
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Ser vi naermere pa de forskellige tilvalg ses enkelte demo- samt geografiske forhold. For den yngste
forbrugergruppe ses, at mere end 3 ud af 4 har sagt, at pris er noget, de leegger vaegt pa nar de keber ked.

Prisen er vaesentlig for lige lidt under halvdelen i blandt den aeldste forbrugergruppe. Disse vaegter til
gengeeld smagen noget over de yngre, og saledes bliver vigtigheden af pris noget, der falder med alderen, og
smagen noget der stiger.

Fordelt pa geografi ses, at det i hejere grad er forbrugere bosat i Region Hovedstaden, som veegter ekologi,
hvorimod forbrugerne i Region Nordjylland i mindre grad laegger vaegt pa dette ved keb af fersk ked.

- ... har valgt 'sidste anvendelsesdato,
O som en vigtig information pa pakken
D O for fersk ked

Kilde: Epinion for Landbrug & Fedevarer december 2019 (n=1484). Kun forbrugere, der har angivet, at de spiser ked

Hvilke informationer er vaesentlige pa pakken for fersk kad?

Alle feerdigpakkede fedevarer skal vaere maerket med en varedeklaration. Desuden kan fedevarer vaere
meerket yderligere, sa det hurtigt kan ses, at varen er ekologisk, produceret under baeredygtige forhold, eller
har taget hejde for dyrevelfzerd. Men ud af alle disse oplysninger — hvilke finder forbrugeren sa veaesentlige?

| denne undersegelse peger forbrugerne pa flere af de oplistede svarmuligheder, som vigtige informationer i
forhold til deres keb af fersk ked.

Generelt kan det siges, at anvendeligheden og holdbarheden er de vigtigste informationer pa pakken for
fersk ked. Over 40 pct. ensker ogsa oplysninger om produktionsland og produktionsdato. Derudover er der
en raekke andre relevante informationer som fedtniveau, land, ekologi mm.

Figur 7: Hvad er de vigtigste informationer, der star pa pakken for fersk kad. Du ma gerne angive flere svar.

Sidste anvendelsesdato 57%
Mindst holdbar til
Bedst for S /5 00
Produktionsland me— s s 30
Produktionsdato S — S /3 0%
Fedt S 37 %
Slagteland = n—————————————— 3590
Qkologisk T — T 3%
Dyrevelferd m—————— 3%
Friland meeseeeeeessssssssss——— 5%
Ingrediensliste  n— ————— 189
Energi (KJ/Kcal) n———— 11%
Protein m—— 9%
Saltindhold ~ n———— 8%
Anvendelsesmuligheder m——— 6%
Inspiration til brug = 5%
Mattede fedtsyrer mmm—— 5%
Sukker arter m—m 4%
Kostfibre mmmm 4%
Andet, hvad? mm 2%

52%

Kilde: Epinion for Landbrug & Fedevarer december 2019 (n=1484). Kun forbrugere, der har angivet, at de spiser kad
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Fordelt pa ken kan det ses, at kvinder generelt finder flere af de oplistede parametre vigtige. Blandt andet
gar markant flere kvinder op i dyrevelfaerd, saltindhold, fedtindhold, om det er friland, samt holdbarheden pa
kedet.

Samlet tilfredshed med den nuvaerende emballering af fersk kad

Den samlede tilfredshed med den nuvaerende emballering af okse-, kalve- og griseked indikerer, at der er
mulighed for forbedringer indenfor omradet. 44 pct. angiver sdledes, at de hverken er tilfredse eller
utilfredse. Samlet set er 37 pct tilfredse eller meget tilfredse og 15 pct. er utilfredse i en eller anden grad.

Figur 8: Hvor tilfreds er du generelt med de nuvaerende typer af emballage, der bruges til okse, kalve-og griseked?

u Meget utilfreds ~ m Utilfreds Hverken/eller ~ mTilfreds m Meget tilfreds Ved ikke / @nsker ikke at oplyse
Kilde: Epinion for Landbrug & Fedevarer december 2019 (n=1484). Kun forbrugere, der har angivet, at de spiser kad

Figur 9: Hvor tilfreds er du generelt med de nuvaerende typer af emballage, der bruges til okse, kalve- og griseked?

Fordelt pa alder, ken ogindkomst er der ingen naevnevaerdige forskel pa tilfredsheden af emballeringen.
Dog viser et kig pa regionerne, at forbrugere i Nordjylland er den gruppe, med den hejeste andel af tilfredse
eller meget tilfredse forbrugere.

Forbrugere fra Hovedstadsomradet eller Syddanmark har den laveste andel af forbrugere, der er tilfredse
eller meget tilfredse. Syddanmark har til gengaeld den sterste andel af forbrugere, der hverken er tilfredse
eller utilfredse. Med 1 ud af 5, der enten er utilfredse eller meget utilfredse, er forbrugerne i
Hovedstadsomradet de mindst positive overfor den nuvaerende emballering af det ferske okse-, kalve- og
grisekad.
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Emballering af paleeg
Praecis som ved det ferske ked, er forbrugerne i undersegelsen blevet bedt om at veelge, hvilke tiltag
indenfor emballering af palaeg, som de finder vigtige.

Figur 10: Hvilke af de nedenfor indsatte tiltag indenfor emballage, er vigtige nar det kommer til emballering af palaeg?
Du ma gerne angive flere svar.

56%

At emballagen holder maden frisk

At der er en genluksfunktion 47%
Atemballagen erletat dbne E — —— /3%
Reducere unedvendig emballage 43%
Gennemsigtig emballage, der tydeligt viser indholdet n————————s—— 40
En bio-nedbrydeligemballage - ——————— 34%
At emballagen er lavet af genanvendt plast T ——————————————— 3%
Letat opbevare T —————— )9 %
At emballagen kan genanvendes efter brug  n— —————— )7 %
Let at sortere forskellige dele af emballagen efter brug  n— —— 27 %
At emballagen ikke fylder for meget i husholdningsaffaldet — S T ——— 21 9%
Kan puttes direkte pa frys n—————— 17%
Letat transportere T 15%
Duo-pakker med mindre indhold ~ e————— 15%
Portionsinddeling  n—— 10%
Lavet af ubleget papir n— 9%
Andre, hvilke? B 1%
Ingen afdisse ® 1%
Ved ikke / @nsker ikke at oplyse 5%

Kilde: Epinion for Landbrug & Fedevarer december 2019 (n=1484). Kun forbrugere, der har angivet, at de spiser ked.

Nojagtigt som det var geeldende for det ferske kad, mener den sterste andel af de adspurgte forbrugere, at
emballagens evne til at holde maden frisk er vigtig. Til gengeeld ensker forbrugerne for palaegsemballage i
hejere grad end ved det ferske ked, en bedre funktionalitet i form af en genluksfunktion (47 pct) og at den
erletatdbne (43 pct). De mere baeredygtige tiltag er ikke i nzer sa hej grad markeret som vigtige af helt s&
mange, som ved det ferske ked.

Nar det komme til, hvilke informationer, som pakken for palaeg skal indeholde, er forbrugernes ensker meget
lig de @nsker, de havde for det ferske ked. De oftest naevnte omhandler anvendeligheden, efterfulgt af
produktionsdato og produktionsland (som dog ses i omvendt raekkefelge for det ferske ked).

Anvendelsesmuligheder oginspiration til brug er derimod ikke et stort enske for mange af forbrugerne.
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Figur 11: Hvad er de vigtigste informationer, der star pa pakken for palaeg? Du ma gerne angive flere svar.

Mindst holdbar til
Sidste anvendelsesdato
Bedst for
Produktionsdato
Produktionsland
Fedt meeesssssSSSSSSSSSSss—— 32 %

Ingrediensliste  n— — ———— 9%

58%

54%

47%

Qkologisk T — — T TT——— ) 8%
Slagteland  n——————— (%
Dyrevelferd m—ss——— 73 %
Energi (KJ/Kcal)  n— 17 %
Friland ~eo—— 4%
Saltindhold ~ E——— /%
Protein m—— 109%
Sukker arter n—— 6%
Mettede fedtsyrer m— 6%
Kostfibre ~mmmmm——m 5%
Anvendelsesmuligheder mmm 3%
Inspiration til brug mmm 3%
Andet, hvad? == 2%

Kilde: Epinion for Landbrug & Fedevarer december 2019 (n=1484). Kun forbrugere, der har angivet, at de spiser ked.

Neeringsindholdet er, bortset fra fedtangivelsen, heller ikke et stort enske blandt forbrugerne, men her ses til
gengeeld en stor forskel kennene imellem. Det er i noget hejere grad kvinderne, der gerne vil vide mere om
bade energi (KJ/Kcal), saltindhold og kostfibre, samt ogsa vaegter ingredienslisten hejt. Desuden mener 27
pct. af kvinderne mod 19 pct. af maendene, at information om dyrevelfeerd er vigtigt.

Den sterste andel af forbrugerne (44 pct) er hverken tilfredse eller utilfredse med den nuveerende
emballageform til palaeg. 35 pct. er samlet set tilfredse/meget tilfredse, og 16 pct. er utilfredse/meget
utilfredse (de resterende 5 pct. har svaret ved ikke/ensker ikke at oplyse).

Som det ogsa var geeldende for det ferske kad, er det forbrugerne i Nordjylland, der er mest tilfredse med
emballeringen. Hver anden i landsdelen har svaret tilfreds/meget tilfreds, mod hver tredje i
Hovedstadsomradet, der igen er de mindst tilfredse.

Hvilke tanker har forbrugerne omkring milje og fedevarer?

Fra tidligere undersegelser ved vi, at forbrugerne bekymrer sig og gar op i en baeredygtig
fedevareproduktion, men at det kan veere sveert at navigere i de forskellige maerkningsordninger samt, at
have kendskab til, hvad der ger produktionen baeredygtig.

Det samme ger sig geeldende, nar det kommer til emballering af vores fedevarer. | denne undersegelse
peger op imod 90 pct. af de adspurgte forbrugere p4, at det er lidt/meget vigtigt, at fedevareindustrien har
fokus pa miljevenlig emballage. Kun 2 pct. finder det ikke seerlig vigtigt.

50 pct. af forbrugerne kigger ofte eller altid efter miljemaerkninger, ndr de handler og 36 pct. ger sjeeldent.
Det eri hej grad forbrugere, der har angivet at de er vegetarer, veganere eller flexitarer, der ser efter
meerkningerne.

| den forbindelse er det seerligt @-maerket, som forbrugerne synes at kende godt eller have hert om. Kun 1
pct. kender det slet ikke. Dernaest ses at Fairtrade og Nordisk Miljemaerkning er to maerker, som naesten 9
ud af 10 enten kender godt eller har hert om.

Side 9 af 11

Landbrug & Fgdevarer



Kliny,

2055

Figur 12: Hvilke af nedenstaende meaerker kender du, eller har du hert om?

@-merket | G 05
Fairtrade | o 8% 1%
Nordisk Miljemeerkning | I NEREEEE R GO 9% 3%
Rainforest Alliance [ HNINININIEIESNPOS 46% 6%
UTZ RS 65% 8%

mKendergodt ®Harhertom Kender ikke Ved ikke / Ikke sikker

Kilde: Epinion for Landbrug & Fedevarer december 2019 (n=1536).

| forhold til hvilke tanker forbrugerne gar sig, nar de taenker pa baeredygtige fedevarer, sa er det forst og
fremmest okologiske varer, som angives.

Figur 13:1forhold til baeredygtige fedevarer, hvad er sa det primeere du teenker pa? Du kan kun veelge ét svar.

@kologiske fodevarer HEEEE—————— 5%
Fedevarer med lavt CO2-udslip ifm transport I 17%
Fedevarer med miljemarkninger n— — .8 16%
Fedevarer pakket i bionedbrydeligemballage m— 10%
Fedevarer pakket i materiale, der kan genbruges I 9%
Fedevarer med lidt eller ingen emballage - 9%
Andet, hvad? = 4%
Ved ikke / @nsker ikke at svare —— 8 11%

Kilde: Epinion for Landbrug & Fedevarer december 2019 (n=1536).
Dernaest mener 17 pct, at baeredygtige fedevarer er varer, der er transporteret med et lavt CO? udslip.

Fordelt pa regionerne ses det, at mere end hver femte i Nordjylland har angivet, at de ikke ved det, eller ikke
ensker at svare, mod 8 pct. i Hovedstadsomradet. Omvendt, er det naesten hver tredje i
Hovedstadsomradet, der anser ekologi for baeredygtigt.

O ... vil gerne betale mere for et
produkt i en baeredygtig emballage,
O fremfor i en standardemballage
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Kan der skrues pa prisen for varen, hvis emballagen bliver baeredygtig?

Prisen pa det ferske ked var det flest forbrugere fandt vigtigt ved keb. Det er ikke overraskende, da
forbrugere ofte er meget prisbevidste. Til gengeeld kan vi ogsa se, at baeredygtighed og miljevenlighed er
meget vigtigt for forbrugerne.

Det afspejler sig ogsa ved, at hver tredje forbruger har angivet, at de gerne vil gerne betale mere for et
produkt, der kommeri en baeredygtig emballage frem for en standardemballage. De fleste forbrugere
onsker dog at betale det samme, hverken mere eller mindre, for en zendret emballage pa produkterne.

Figur 14:1forhold til baeredygtige fedevarer, hvad er sa det primeere du taenker pa? Du kan kun veelge ét svar.
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Kilde: Epinion for Landbrug & Fedevarer december 2019 (n=1536).

Det eriseerlig hoj grad de yngre forbrugere, der angiver gerne at ville betale mere. 40 pct.i alderen 18-29 ar
ensker at betale mere for et produkt i en baeredygtig emballage, mod 31 pct.i alderen 6070 &r. |
aldersgruppen 50-59 ar findes den sterste andel af forbrugereder, der angiver at ville betale det samme
uanset emballageform, nemlig 61 pct.

Forbrugerne er klar til at kebe fedevarer i en baeredygtig emballage

De danske forbrugerne er interesserede og klar til at imedekomme keb af fedevarer i en mere baeredygtig
emballage. For frugt og grent ses at allerede en del forbrugere er opmaerksomme pa at kebe varerne i en
beeredygtig emballageform. Desuden, ses det tydeligt, at forbrugerne bedst kan se en forbedringsmulighed
pa emballering af en reekke forskellige fedevarer og der ligger derfor et stort potentiale i at rette fokus pa de
mere baeredygtige tiltag indenfor emballering af fedevarer.

Om undersegelsen

Undersagelsen er gennemfert af Epinion for Landbrug & Fedevarer blandt et repraesentativt udsnit af
danskere. | alt er der gennemfert 1536 webinterviews med danskere i alderen 18 - 70 ar. Dataindsamlingen
er gennemfert i perioden fra d. 9. december til d. 31. december 2019.
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