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Foodservice er et attraktivt veekstmarked
med mange muligheder

Foodservice er en feelles betegnelse for tilberedning, klargaring og servering af maltider uden for
hjemmet. Det er dermed et meget alsidigt marked, som inkluderer bade restauranter, cafeer og
hoteller, street-food, fast food, catering, takeaway samt kantiner og institutionskakkener.

| de seneste ar har den danske foodservice-sektor veeret pavirket af farst restriktioner under covid-
19 pandemien og senere stigende fadevarepriser. P4 baggrund af seneste data fra Danmarks
Statistik og Euromonitor International kigger Landbrug & Fgdevarer i denne analyse neermere pa
den seneste udvikling i foodservice-sektoren.

De vigtigste indsigter er:

by
Landbrug & Fedevarer Side 2 af 11 a
2

Markedet bestar af bade offentlige og private aktarer. 83 pct. af salget af fgdevarer til
foodservicesektoren var til private virksomheder som restauranter, hoteller, kantiner og
takeaway-lgsninger, mens det offentlige aftager 17 pct. af salget til foodservicesektoren.
Beregninger fra Landbrug & Fgdevarer peger pa, at den offentlige sektor alene serverer over en
million maltider hver eneste dag.

Det private foodservicemarked har oplevet en positiv udvikling i 2022, i takt med at danskerne
igen gik ud og spiste, og turismen samtidig vendte tilbage. Ifalge Danmarks Statistik steg
omsaetningen i den private foodservicesektor til 56,2 mia. kr. i 2022, fra 37 mia. i 2021. Dermed
naede omseetningen langt over niveauet far pandemien. Korrigeret for inflation svarer
omsaetningen til 47,1 mia. kr. i 2015 priser.

Omseetningen i farste halvar af 2023 ser lovende ud. Ifglge Euromonitor International forventes
den danske private foodservicesektor at fortsaette den positive udvikling de kommende ar.

Salget af fgde- og drikkevarer til foodservicesektoren udgjorde samlet set 23,4 mia. kr. i 2022 i
engrospriser, ekskl. moms. Tilbage i 2021 1a salget pa 16,9 mia. kr., hvilket svarer til en stigning
i salget pa hele 39 pct. fra 2021 til 2022. Det er dog veerd at bemaerke, at en del af vaeksten i
salget af fade- og drikkevarer skyldes de stigende fgdevarepriser.

Konventionelt producerede varer udger den starste andel af salget til foodservicesektoren med
20,4 mia. kr., imens salget af gkologiske varer til foodservice udgar 3 mia. kr. Det er isaer
mejeriprodukter, aeg, grove grgntsager, frugt og baer, samt mel, korn, ris og pasta, der kabes
gkologisk til foodservice. Kad, fisk og frostvarer seelges i langt hgjere grad konventionelt
produceret.

@kologiske varer udgjorde 13 pct. af det samlede salg til foodservice i 2022, hvilket er lidt hgjere
end det gkologiske salg i detailhandlen i samme periode. 37 pct. af det gkologiske salg til
foodservice gik til den offentlige sektor, trods det offentlige kun star for 17 pct. af det samlede
salg af fadevarer til foodservice.



Flot vaekst i den private foodservicesektor

Foodservice er at spaendende marked, der bestadr af mange forskellige aktgrer. Den private
foodservicesektor, der bestdr af restauranter, hoteller, takeaway og kantiner pa private
arbejdspladser, stod for 83 pct. af det samlede salg af fade- og drikkevarer til foodservice. Tilbage i
2021 aftog det private 79 pct. af salget til foodservice. Salget af fade- og drikkevarer til den private
foodservicesektor udgjorde dermed en stgrre andel af det samlede salg i 2022. Dette peger pa, at
den private foodservice virkelig er kommet i gang igen efter covid-19 pandemien.

Den offentlige foodservice som fx kgkkener pa hospitaler, plejehjem og kantiner i offentlige
institutioner stod for 17 pct. af salget til foodservice i 2022, mod 20 pct. af salget i 2021. Det offentlige
serverer over en million maltider hver eneste dag, viser tal fra Landbrug & Fgdevarer. Maltiderne
bliver iseer leveret til barn i dagtilbud, aeldre samt offentligt ansatte. Samlet set serverer det offentlige
650.000 hovedmaltider og 380.000 mellemmaltider til en reekke forskellige befolkningsgrupper.
Disse tal er beregnet pa baggrund af tal fra Danmarks Statistik og myndighedernes anbefalinger til
offentlige maltider.

Figur 1: Danmarks Statistiks opggrelse over salg af fgde- og drikkevarer til foodservice i 2022 — opdelt efter
kundegrupper.
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Kilde: Danmarks Statistik, Salg af fade- og drikkevarer til foodservice — efter kundegrupper, 2022.

Det samme billede viser Danmarks Statistiks opggrelse over omsaetningen i den private del af
foodservicesektoren. | arerne frem til 2020 veekstede foodservice betydeligt i Danmark. Ifglge
Danmarks Statistiks opggrelse steg omseetningen med naesten 70 pct. fra 2009 til 2019, i lgbende
priser.

De nationale nedlukninger i 2020 og 2021 havde imidlertid negative konsekvenser for omsaetningen
i foodservicesektoren. | 2022 er omsaetningen veekstet i takt med at danskerne igen er gaet ud og
spise og at turismen vendte tilbage. | 2022 steg omsaetningen i den private foodservicesektor til 56,2
mia. kr. i lgbende priser, fra 37 mia. i 2021, og dermed naede omsaetningen langt over niveauet fer
pandemien. Den hgie inflation i 2022 spiller dog ogsa en rolle pa denne store vaekst. Korrigeret med
Danmarks Statistiks Forbrugerprisindeks er sektorens omseetning veekstet fra 39,3 mia. kr. i 2021 til
47,1 mia. kr. i 2022.
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Figur 2: Danmarks Statistiks opggrelse over omseetningen i den private del af foodservicesektoren, lgbende
priser, mia. kr. samt den samlede omsaetning i faste priser (2015=100)
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Kilde: Danmarks Statistik, FIKS44, i Ilgbende priser, samt i faste priser = Lgbende priser (FIKS44) / Forbrugerprisindeks (2015=100)* 100.
NB: Danmarks Statistik har korrigeret de opgjorte tal for tidligere ar.

Omseaetningen i den private foodservicesektor i farste halvar af 2023 ser ogsa lovende ud. Fra januar
til juni 2023 blev der omsat for 22,7 mia. kr. i faste priser, hvilket er pa niveau med omsaetningen i
farste halvar af 2022, og et godt stykke over omsaetningen i arerne far pandemien.

Figur 3: Danmarks Statistiks opggrelse over omsaetningen i den private del af foodservicesektoren, i faste priser
(2015=100), mia. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik FIKS44, i faste priser = Lgbende priser (FIKS44) / Forbrugerprisindeks (2015=100) * 100
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Forventning om fremtidig vaekst i foodservice

Foodservicesektoren er fortsat et speendende marked for fgdevarevirksomheder. Ifalge Euromonitor
International veekstede omsaetningen i den private del af foodservicesektoren fra 47 mia. i 2021 til
60 mia. i 2022. Dermed ligger markedsstgrrelsen nu et godt stykke over niveauet for udespisning
for pandemien. Tidligere blev det ellers anslaet, at sektorens omszetning farst ville veere pa niveau
med salget far pandemien i 2023, blandt andet fordi det blev forventet, at turismen fra udlandet ville
veere leengere tid om at veekste igen. Omsaetningen i 2022 overgar saledes tidligere forventninger.

Figur 4: Euromonitors opggrelse over udviklingen frem til 2022 samt den forventet udvikling frem mod 2027 i
markedsstgrrelsen af den danske private foodservicesektor. Nuveerende priser, opgjort i milliarder DKK
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Kilde: Euromonitor International 2023, Consumer Foodservice in Denmark, historical/forecast of market sizes, current prices, DKK billions.
2017-2022 is calculated figures, whereas numbers from 2023-2027 is a forecast.

Det danske marked for den private foodservicesektor forventes at vaekste yderligere de kommende
ar ifglge Euromonitors opggrelse frem til en forventet omsaetning pa 70 mia. kr. i 2027. Den vigtigste
drivkraft for udviklingen er foodservicesektorens evne til at tilpasse sig forbrugernes gnsker og
behov. Under pandemien fandt branchen innovative lgsninger, som minimerede den tabte
omsaetning. Dette vidner om sektorens omstillingsparathed og fokus pa forbrugernes praeferencer,
der pa sigt kan bidrage til et stigende salg. Foodservicesektoren udger derfor fortsat et attraktivt
veekstmarked for fgdevareproducenter.

Pa trods af forventning om fremtidig veekst i den private foodservicesektor, peger Euromonitor
International dog ogsad pa, at markedsaktarer vil veere udfordrede af de stigende priser de
kommende ar. Nogle vil have behov for at ty til andre opskrifter og billigere ravarer, end de plejer at
kgbe, for at fa det hele til at lgbe rundt. Samtidig kan de stigende priser lede til sendrede
forbrugsvaner. Maske forbrugere vil veelge billigere lgsninger til eller ga ud at spise lidt sjeeldnere.
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Stor veekst i salget af fgde- og drikkevarer til foodservice

Ifalge Danmarks Statistik udgjorde salget af fade- og drikkevarer til foodservice samlet set 23,4 mia.
kr.i2022, mod 16,9 mia. kr. i 2021. Det svarer til en stigning i salget pa hele 39 pct. fra 2021 til 2022.
Vaeksten i salget pa 6,5 mia. kr. fra 2021 til 2022 indikerer, at branchen er vendt steerkt tilbage efter
de delvise nedlukninger i 2020 og 2021 som fglge af covid-19. Salget til foodservice er opgjort i
engrospriser, eksklusiv moms, og det er her veerd at bemeerke, at salget er opgjort i Igbende priser.
Den tarnhgje inflation i 2022 betyder, at en del af veeksten i salget af fade- og drikkevarer skal
tilskrives de stigende fgdevarepriser. Kiloprisen steg for de fleste varer, og derfor er veeksten mindre
malt i volumen. Veeksten i salget af varer til foodservice omfattede ogsa gkologiske varer, som steg
41 pct. fra 2,1 mia. kr. i 2021 til 3,0 mia. kr. i 2022.

Figur 5: Danmarks Statistiks opggrelse over salget af gkologisk- og konventionelt producerede fgdevarer til
foodservice i 2022, mia. kr. total
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Kilde: Danmarks Statistik 2023, OEKO88, Salg til foodservice. Alle belgb er i lgbende engros-priser og ekskl. moms. Omseetningen er
malt som fedevaregrossisters salg til foodservice-aftagere.

Drikkevarer udggr en veesentlig del af salget til foodservice

Et neermere kig pa Danmarks Statistiks opggrelse over hvilke varer, der saelges til foodservice viser,
at fa varetyper star for en stor andel af salget, og kolonial- og frostvarer daekker over mange
forskellige typer varer. Kolonialvarer udger over en tredjedel af grossistsalget til foodservice i
Danmark med 8,7 mia. kr. Frostvarer udggr en fijerdedel af salget, og kad og fisk er den tredje starste
kategori med et salg pa 3,6 mia. kr. Salget af mejeriprodukter og aeg til foodservice udggr samlet set
2,7 mia. kr., imens frugt og grent udger 11 pct. af det samlede salg med 2,5 mia. kr.
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Figur 6: Danmarks Statistiks opggrelse over salget af fagdevarer til foodservice i 2022 inddelt i varegrupper,
mia. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik 2022, OEKO77, Salg til foodservice. Alle belgb er i lsbende engros-priser og ekskl. moms. Omseetningen er
malt som fadevaregrossisters salg til foodservice-aftagere.

En stor andel af de kolonialvarer, der seelges til foodservicesektoren, er drikkevarer. Grossisters salg
af gl, vin og spiritus udgjorte i 2022 den stgrste varekategori med 2,55 mia. kr. Den tredjestarste
varekategori var sodavand, saft og juice med et salg pa 1,69 mia. kr. Salget af @l, vin, spiritus,
sodavand, saft, juice, kaffe, te, kakao og plantedrikke udgjorde samlet set 5 mia. kr. i 2022, hvilket
svarer til 22 pct. af det samlede salg af fade- og drikkevarer til foodservice. Der blev ogsa solgt andet
kolonial for 2,3 mia. kr., og denne varekategori er dermed den naeststarste malt pa veerdi.

Der blev i 2022 solgt for lidt over 1,2 mia. kr. okse- og kalvekad til foodservice, og det var dermed
den fjerde starste varekategori malt i kr. Der blev solgt kedpalaeg og andre produkter for 715 mio.
kr., fisk og skaldyr for 687 mio. kr. og grisekad for 500 mio. kr.

Der blev solgt brad og kager pa frost til foodservice for 1,1 mia. kr., og det er dermed den femte
starste varekategori malt pa veerdi. Ogsa fierkree saelges oftere pa frost. Der blev solgt frossent
fierkree for 1 mia. kr. til foodservice, imens salget af fersk fjerkree udgjorde 312 mio. kr. i 2022.
Desuden blev der solgt okse- og kalvekgd pa frost for over 965 mio. kr. og fisk og skaldyr pa frost
for 592 mio. kr., viser opggrelsen fra Danmarks Statistik.
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Figur 7: Danmarks Statistiks opggarelse over salget af fadevarer til foodservice i 2022 inddelt i varegrupper,

mio. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik 2023, OEKO77, Opggrelse over salg af varer til foodservice i 2022, efter varetype, i mio. kr.

Den offentlige sektor har stor betydning for det gkologiske marked

Den offentlige foodservice stod for 17 pct. af salget af fade- og drikkevarer til foodservice, men aftog
37 pct. af salget af gkologiske varer til foodservice. Dermed er den gkologiske andel mere en dobbelt
sa hgj som sektorens andel af alle fade- og drikkevarer. Dette er dog en mindre andel end i 2021,
hvor den offentlige sektor aftog 46 pct. af det gkologiske salg til foodservice.

Landbrug & Fadevarer undersggte i 2022 holdningen til gkologi blandt aktgrer i privat og offentlig
foodservice med stgtte fra Fonden for @kologisk Landbrug. Friskhed, god kvalitet, hensyn til seeson
og pris er de vigtigste kriterier for at vaelge en vare pa tveers af offentlig og privat foodservice.
Beaeredygtighed og dansk eller lokalt producerede varer er vigtigt for knap halvdelen af
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foodserviceaktgrerne. For seerligt den offentlige sektor er gkologi ogsa ofte et vigtigt valgkriterium,
hvor der er klare malsaetninger for, hvor stor en andel af ravarerne, der skal vaere gkologiske.

Der er blandt bade private og offentlige foodserviceaktarer potentiale for mere gkologi, idet
stgrstedelen svarer, at de gnsker at bruge en starre andel gkologiske ravarer, end de ger i dag.
Dette peger p& gode muligheder for at afseette flere gkologiske fadevarer til foodservicesektoren.
De vigtigste motiver for at vaelge gkologi er fraveer af sprgjtemidler, minimering af tilseetningsstoffer,
at passe pa naturen og bedre dyrevelfeerd. Blandt private aktarer er det ligeledes et vigtigt motiv at
kunne forteelle den gode historie til andre. Barrierer for mere gkologi i foodservicesektoren er typisk
et hensyn til budget og en oplevelse af, at borgere og gaester ikke vil betale en hgjere pris for maden.

Mejeriprodukter og &g seelges ofte gkologisk til foodservice

Konventionelt producerede varer udggr den starste andel af salget til foodservicesektoren med 20,4
mia. kr., imens der blev solgt gkologiske varer til foodservice for 3 mia. kr. i 2022. @kologiske fade-
og drikkevarer til foodservice udgjorde dermed 13 pct. af det samlede salg i 2022, hvilket er lidt
hgjere end gkologiske varers andel af detailomsaetningen, som var 12 pct. i 2022. Danmarks
Statistiks opgerelse viser, at der er store forskelle pa, hvilke varer, der typisk seelges gkologisk
produceret til foodservice.

Mejeriprodukter og seg udgar 30 pct. af det samlede gkologiske salg med 887 mio. kr., imens
konventionelt producererede mejerivarer udgjorde 9 pct. af det konventionelle salg til foodservice
med 1,8 mia. kr. Nogle mejerivarer seelges i hgjere grad gkologisk producerede end andre. Hele 53
pct. af salget af maelkeprodukter, bortset fra syrnede, var gkologisk produceret, hvilket svarer til et
salg pa 288 mio. kr. Meelkeprodukter er dermed den eneste varekategori, der oftere szelges
gkologisk til foodservice. Ogsa 40 pct. af salget af smgar og flade, og 40. pct. af salget af aeg var
gkologiske i 2022. Der blev solgt gkologisk ost for 171 mio. kr. til foodservicesektoren, hvilket svarer
til 17 pct. af det samlede salg af ost i 2022.

Ogsa andre typer varer szelges i hgj grad gkologisk til foodservice. Blandt frugt og grant blev 27 pct.
af grove gregntsager, 31 pct. af frugt og beer, og 41 pct. af linser, bgnner og aerter solgt gkologisk
produceret til foodservice i 2022. For kolonialvarer er det saerligt mel, gryn, kornprodukter, ris og
pasta, der seelges gkologisk. Der blev solgt gkologisk mel, gryn, kornprodukter, ris og pasta for 166
mio. kr., hvilket svarer til 35 pct. af det samlede salg. Der blev ogsa solgt gkologiske plantedrikke for
22 mio. kr., hvilket svarer til 42 pct. af det samlede salg til foodservicesektoren.

Kad og fisk seelges derimod langt oftere konventionelt produceret til foodservice. Grossisters salg af
konventionelt kad og fisk til foodservice 1& pa 3,6 mia., kr. og udgjorde 17 pct. af det samlede
konventionelle salg, imens gkologisk kad og fisk udgjorde blot 4 pct. af det gkologiske salg med 123
mio. kroner. 6 pct. af salget af grisekad var gkologisk, mens 16 pct. af andet kad og fisk blev solgt
gkologisk.
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Figur 8: Danmarks Statistiks opggrelse af salget af fgdevarer til foodservice i 2022, mio. kr. og gkologiske varers
andel

Varetype Total, | Konventionelle @kologiske | @kologiandel,
mio. Kkr. varer, mio. kr. varer, mio. kr. procent

@I, vin og spiritus 2.555,4 2.277,0 278,5 11%
Andet kolonial 2.305,0 2.099,9 205,1 9%
Sodavand, saft og juice 1.697,6 1.512,7 184,9 11%
Okse- og kalvekad 1.245,0 1.205,3 39,7 3%
Brgd og Kager, frost 1.152,6 1.036,9 115,7 10%
Fjerkrae, frost 1.067,7 1.037,4 30,3 3%
Fint grent (agurk, tomat, salat og lign.) 1.007,5 851,0 156,4 16%
Ost 986,9 815,6 171,4 17%
Okse- og kalvekgd, frost 965,2 953,5 11,7 1%
Kaffe, te, kakao o.l. 780,1 605,0 175,1 22%
Kegdpaleeg og andre forarbejdede kedprodukter 715,0 690,7 24,3 3%
Fisk og skaldyr 687,4 683,1 4,3 1%
Smgr og flade 624,2 389,2 235,0 38%
Grove grgntsager 609,5 447,0 162,5 27%
Fisk og skaldyr, frost 592,1 590,9 1,2 0%
Meelkeprodukter bortset fra syrnede 524,5 236,5 288,0 55%
Olie, margarine og fedtstoffer 515,5 458,9 56,6 11%
Svinekad, frost 503,8 488,3 55 3%
Svinekad 500,6 472,7 28.0 6%
Andre frostvarer 495,6 450,3 45,3 9%
Mel, gryn, kornprodukter, ris og pasta 473,1 307,1 166,0 35%
Frugt og baer 434,2 297,8 136,3 31%
Andet frugt og grant 426,8 376,8 50,0 12%
Andet kad, frost 425,8 412,6 13,2 3%
Kartofler og pommes frites, frost 408,9 400,8 8,1 2%
Fjerkrae 312,5 309,2 3,2 1%
Grgnt (undtagen kartofler), frugt og beer, frost 311,8 245,6 66,1 21%
Brad og kager 275,9 215,2 60,6 22%
g 273,4 164,8 108,5 40%
Syrnede meelkeprodukter (fx yoghurt) 199,2 119,2 80,0 40%
Andet kad og fisk 147,6 124,0 23,6 16%
Andre mejeri- og seg-produkter 131,8 126,9 4,8 4%
Plantedrikke 53,3 30,9 22,4 42%
Linser, bgnner og eerter (friske og tarrede) 40,1 23,5 16,6 41%

Kilde: Danmarks Statistik 2022, OEKO77, Opggrelse over salg af varer til foodservice i 2021, efter varetype, i mio. kr. Alle belgb er i
labende engrospriser og ekskl. moms. Omseaetningen er malt som fgdevaregrossisters salg til foodservice-aftagere.

Opsummering: Foodservice er fortsat fremtidens fedevaremarked

Foodservicesektoren udger stadig et attraktivt veekstmarked for fgdevareproducenter. | 2022 steg
omsaetningen i den private del af sektoren til 56.2 mia. kr. i lgbende priser. Korrigeret med Danmarks
Statistiks forbrugerprisindeks er sektorens omsaetning vokset fra 39,2 mia. i 2021 til 47,1 mia. i 2022,
og dette tyder pa, at sektoren har rejst sig igen efter covid-19-nedlukningerne, der tvang meget af
foodservicesektoren til at holde helt lukket i en periode.

Omszetningen for fgrste halvar af 2023 ser samtidig lovende ud, idet sektoren fra januar til og med
juni 2023 ifglge Danmarks Statistik har omsat for 22,7 mia. kr. i faste priser, hvilket er pa niveau med
omsaetningen i farste halvar af 2022, og et godt stykke over omsaetningen i arerne fgr pandemien.
Euromonitor Internationals prognoser peger pa yderligere veekst frem mod 2027.
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@kologiske fgde- og drikkevarer til foodservice udgjorde 13 pct. af det samlede salg i 2022, hvilket
er pa niveau med 2021, men over niveau for gkologiske varers andel af detailomsaetningen i 2022.
Mejeri og eeg udgar 30 pct. af det samlede salg af gkologiske varer til foodservice. Kad, fisk og
frostvarer seelges oftest konventionelt produceret. Der er fortsat potentiale for mere @gkologi i
foodservicebranchen, isser blandt private aktgrer. Den offentlige sektor aftager 17 pct. af det
samlede salg af varer og 37 pct. af salget af gkologiske fadevarer.
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