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De amerikanske forbrugere er
interesserede i at spise klimavenligt,
men stigende priser er en udfordring

Mange af fedevareklyngens produkter eksporteres til lande bade i og uden for Europa. Landbrug &
Fedevarer satter derfor lebende fokus pa madkultur, holdninger og adferd blandt forbrugere i andre
lande end Danmark for derigennem at hjeelpe fedevareproducenter med at tilrettelaegge produktudvikling
og markedsfering.

| denne analyse er turen kommet til et fokus pa amerikanske forbrugere, hvor Kantar og Wilke pa vegne
Landbrug & Fedevarer har gennemfert en befolkningsundersegelse i 2022.

De vigtigste indsigter er:
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Stigende fedevarepriser er den sterste bekymring for de amerikanske forbrugere, iseer blandt de &ldre
generationer. Det sagt sa er forurening og klimaproblematikken ogsa i toppen af amerikanernes
bekymringer.

Det er iseer de yngre forbrugere og mand, som angiver at teenke over klima og baredygtighed, nar de
keber mad og drikke.

Ked er en vigtig del af de amerikanske forbrugeres daglige kostindtag. Iszer fjerkrae og okseked er ofte
at finde pa forbrugernes tallerkner.

Kedforbruget er nogenlunde uandret gennem de seneste to ar. 18 pct. af de amerikanske forbrugere
angiver at spise mindre ked end for 2 ar siden, men naesten lige sa mange angiver at have eget deres
kedforbrug i samme periode. Det er iser de ®ldre generationer, som spiser mindre ked end for to ar
siden og de gor det primaert af hensyn til egen sundhed.

Sammenlignet med en raekke udvalgte markeder/regioner foretraekker amerikanerne i hoj grad egne
fedevarer. Dette er dog et menster, som genfindes pa mange andre markeder — at man foretraekker
fedevarer fra hjemlandet, og at man har meget begraenset kendskab til fedevarer fra andre lande.




Stigende fgdevarepriser bekymrer mest - men klima og miljp optager ogsa de
amerikanske forbrugere

Stigende fedevarepriser bekymrer mange amerikanere, hvilket skal ses i sammenhang med de aktuelt
stigende fodevarepriser som folge af konflikten i Ukraine. Det sagt, sa er forurening og klima-
problematikken ogsa i toppen af amerikanernes bekymringer og en anelse mere bekymrende end
decideret mangel pa fedevarer.

Figur 1: Nogle vil mene, at verden kan sta overfor nedenstdende udfordringer de naste 10-15 ar. Er der nogle af disse, som
du selv er bekymret over?
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Stigende pris pa fedevarer IS 57 %
Forurening af milje og natur I 46%
Global opvarmning/ drivhuseffekten NN 43%
Mangel pa fedevarer N 41%
Ophobning af plastik i naturen NN 41%
Virus pandemier NN 40%
Spild af mad der kunne have vaeret spist I 39%
Regnskovene ryddes og forsvinder NN 36%
Den voksende befolkning pa jorden I 34%
Fedevareproduktionens belastning af klimaet NG 26%
Brug af GMO i fedevareproduktionen GGG 24%
Nej, ingen af disse I 5%
Ved ikke I 5%

Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=2004)

De stigende foedevarepriser bekymrer iseer forbrugere over 45 ar. Den sterste bekymring for stigende
fedevarepriser ses blandt de 65-70-arige, hvor 77 pct. n@vner det som en bekymring i forhold til 48 pct. af
de 34-44-arige. Ogsa madspild, plastik i naturen, rydning af regnskov og pandemier bekymrer iszer de ldre
generationer. Fedevareproduktionens belastning af klimaet bekymrer de yngre amerikanere mere (34 pct.
af de 18-24-arige) end de ldre (21 pct. af de 45-54-arige). Kvinderne er generelt mere bekymrede end
mandene, med undtagelse af klimaforandringer og voksende befolkning, hvor mand og kvinder udtrykker
samme grad af bekymring.

| takt med, at klimabekymringen fylder hos amerikanerne, er der ogsa en del, som er interesserede i at spise
klimavenligt. Over halvdelen, 53 pct. af amerikanerne, er enige eller meget enige i, at de er blevet mere
interesserede i at spise klimavenligt. Dette indikerer en interesse blandt amerikanerne for fremadrettet at
gore en forskel via deres forbrug.
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Figur 2: Hvor enig eller uenig er du i felgende udsagn: Jeg bliver mere og mere interesseret i at spise klimavenligt?
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Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=2004)

De yngre forbrugere udtrykker storre bevaegelse i interessen for klimavenlig mad end de zldre. Den storste
interesse ses blandt de 25-34-arige hvor 63 pct. er meget enige/enige sammenlignet med 34 pct. af de 65-
70-arige. Endvidere er flere mand (57 pct.) end kvinder (50 pct.) meget enige/enige.

45 pct. af de amerikanske forbrugere angiver, at de i nogen eller i hej grad tenker over fedevarernes
klimaaftryk og baeredygtighed, nar de keber ind. | forhold til andre markeder som f.eks. Danmark, Tyskland
og Sverige, teenker amerikanerne mindre over klima og baeredygtighed, nar de keber mad og drikke. Sa selv
om flertallet af amerikanerne giver udtryk for, at de har eget deres interesse for klimavenlig mad, er de
stadig mindre bevidste om klimaproblematikken i selve indkebssituationen end f.eks. Danmark, Tyskland
og Sverige.

Figur 3: I hvor hej grad teenker du over klima og baeredygtighed, ndr du keber mad og drikke?
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Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=2004)

Igen er det i hejere grad mand end kvinder og de yngre fremfor de zldre, som angiver at teenke over
klimaproblematikken. Det er saledes 50 pct. af ma&ndene sammenlignet med 41 pct. af kvinderne og 60
pct. af de 35-44-arige sammenlignet med 23 pct. af de 65-70-drige, som i hej eller nogen grad teenker over
klima og baredygtighed, nar de keber mad og drikke.
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I forhold til, at maden skal smage godt, kommer bekymringer for klimaet i anden
rekke

| analysen blev der ogsa spurgt ind til enighed i en raekke forskellig artede holdninger. Det som flest
amerikanere er enige i er, at det er vigtigt, at maden smager godt, teet efterfulgt af, at det at spise ked er en
del af et sundt og godt liv. Dernzest felger bekymring for fedevarespild, at de mener, at de spiser sundt det
meste af tiden, samt bekymringer for klimaforandringer. En sammenligning til en tilsvarende analyse i
England og Sverige viser, at amerikanernes prioriteringer ligner englaendernes, men afviger fra svenskernes,
som er mere optagede af sundhed og klima.

Figur 4: Hvilke af disse beskriver dig eller er du enig i? Vzlg gerne alle de udsagn, du ensker.

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Det vigtigste for mig er, at maden smager godt NG /1%
At spise ked er for mig en del af et sundt og godt liv NN 39%
Jeg er bekymret over madspild [N 33%
Jeg spiser sundt det meste af tiden NN 36%
Jeg er bekymret over klimazendringer NG 32%
Jeg er bekymret for antibiotika/pesticider/og rester af kemii min mad NN 29%
Jeg forseger at spise varieret og ikke for meget NG 28%
Jeg er bekymret for virus pandemier I 25%
Jeg er opmarksom pa at undga hormoner i min mad [N 25%
Jeg vaelger hellere lidt mindre ked E;cf;ej kvalitet fremfor store maengder . 2%

Jeg undgar visse fedevarer for ikke at blive syg NN 21%

Det er meget vigtigt for mig, at det ked, jeg keber, kommer fra mit
hjemland I 19%

De rigtige fedevarer kan bidrage til min skenhed [N 18%
Jeg vil gerne spise mindre ked end jeg ger i dag I 16%
Brug af GMO i fedevareproduktionen er ok, hvis det hjeelper klimaet I 12%

Ingen af disse [l 6%

Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=2004)

Ser man narmere pa svarfordelingialdersgrupper, sa er det de yngre forbrugere, der i sterst omfang undgar
visse fedevarer. 26 pct. af forbrugerne pa 34 ar og derunder undgar visse fedevarer sammenlignet med kun
15 pct. af de 65-70-arige. Dette skal ses i sammenhang med, at det ogsa er blandt de yngre amerikanere,
at der er flest med fedevareallergier. De yngre forbrugere mener endvidere i sterre omfang end de zldre,
at det er ok at bruge GMO.

Det er i sterst omfang de aldre forbrugere som tilslutter sig, at maden skal smage godt, at de spiser
sundt/varieret, at ked er en del af et godt liv, at de hellere vil spise lidt men godt ked, at de er bekymrede
for fedevarespild, klimaforandringer, antibiotika/pesticider/kemi/hormoner i maden og endvidere, at de
foretraekker mad fra hjemlandet.
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Kad - iser fjerkrae og okseked - er en vigtig del af amerikanernes maltider og
kodet har u@ndret betydning i forhold til for 2 ar siden

| sammenligning med danske forbrugere, er der dobbelt sa mange amerikanere, der er vegetarer eller
veganere, men lidt ferre som er flexitarer. En fjerdedel af amerikanere har fedevareallergier, hvilket ogsa
er markant flere end i Danmark. Generelt har yngre amerikanere flere madrestriktioner end de zldre
generationer.

Blandt de amerikanske forbrugere nyder fjerkrae og okseked den sterste popularitet. 2/3 af forbrugerne
spiser fjerkrae en eller flere gange ugentligt og naesten lige sa mange spiser okseked med samme frekvens.
Dernaest folger griseked, som 38 pct. spiser minimum én gang ugentligt, efterfulgt af fisk /skaldyr som spises
af 32 pct. mindst én gang ugentligt.

For alle fire kedtyper gzlder, at de amerikanske forbrugere ofte valger at spise disse for deres gode smag.
Men derfra differentierer typerne sig. Fjerkrae, okseked og griseked anses alle for at vaere lette at tilberede.
Fjerkrze og fisk/skaldyr anses for at vaere sundt og fjerkrae endvidere for at vaere anvendeligt i mange retter.
Okseked og griseked er noget, som alle kan lide og okseked desuden meget maettende.

Figur 5: Hvor ofte spiser du/I disse typer ked?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

I 6%
Ugentlig basis - — 35% o0%

Manedlig basis - p—34%

m Okseked
N 3% Fjerkre

Sjaeldnere I 1% = Griseked
I 13% = Fisk/skaldyr

Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=2004). Andele for kalveked og lam/far er ikke inkluderet i grafen.

Amerikanerne synes desuden, at iscer fjerkrae er velegnet til hverdagskost, mens okseked, griseked samt
fisk/skaldyr er mere velegnet til festlige begivenheder. Fjerkre og griseked kommer bedst ud pa
prisparameteren, mens okseked og fisk/skaldyr kommer bedst ud pa kvalitet. 2/3 af amerikanerne siger, at
de spiser samme mangde ked som for to ar siden, og det er nogenlunde pa niveau med tallene for f.eks.
Danmark og Sverige. Men der er nogenlunde lige mange amerikanere, som angiver at spise henholdsvis
mindre og mere ked, og dette er anderledes i forhold til bade Danmark og Sverige, hvor der er flere, som
angiver at spise mindre ked. De hyppigste drsager til, at de amerikanske forbrugere spiser mindre ked er
relateret til egen sundhed og at ked er for dyrt.
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Figur 6: Vil du sige, at du spiser mere eller mindre ked i dag end for 2 dr siden?
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Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=2004)

Kigger man pa fordelingen i aldersgrupper, sa er det typisk forbrugere pa 45 ar og derover, der spiser lige
sa meget kad som tidligere, samtidigt med, at det typisk er forbrugere pa 55 ar og derover der har flest
blandt sig, der spiser mindre ked. De er iseer de unge aldersgrupper (34 ar eller yngre), som angiver at spise
mere ked end for to ar siden. 22 pct. af de 18-34-arige angiver at spise mere ked sammenlignet med 7 pct.
af de 45-70- arige. Det er dog iszr de yngre, som er bekymrede over fedevareproduktionens belastning af
klimaet, og som giver udtryk for en stigende interesse for at spise klimavenligt.

I de amerikanske forbrugeres aftensmad indgar faerre grontsager end i mange
andre lande

De oftest spiste grentsager blandt amerikanske forbrugere er tomater og leg. | gennemsnit spiser
amerikanerne 1,7 forskellige grontsager til deres aftensmad, hvilket er farre end i Sverige, Japan og
England, hvor der i gennemsnit spises 2,5 forskellige grentsager til aftensmaden. Amerikanerne giver dog
udtryk for, at deres forbrug af grentsager er steget i forhold til for 2 ar siden. 32 pct. siger de spiser flere, 12
pct. at de spiser faerre og 55 pct at de spiser det samme.

Figur 7: Hvilke af felgende grentsager spiste du til din aftensmad i gar?
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Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=1636). | denne grafik vises kun de grentsager som blev spist af min. 2% af forbrugerne.
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@kologi har hgj prioritet hos amerikanske forbrugere - dyrevelfard lidt mindre

Naesten halvdelen af forbrugerne i USA angiver, at det er vigtigt eller meget vigtigt for dem at fedevarerne
er produceret okologisk. Populariteten for ekologi er dermed pa samme hoje niveau som i f.eks. Sverige.

Figur 8: Hvor vigtigt er det for dig, at dine fedevarer er ekologisk produceret?
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Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=2004)

De yngre generationer under 44 ar er langt mere interesseret i ekologiske fedevarer end de &ldre. Den
sterste interesse ses blandt de 35-44-drige hvor 62 pct. finder det vigtigt eller meget vigtigt, mens den
mindste interesse ses i aldersgruppen 65-70 ar, hvor kun 26 pct. finder ekologi vigtigt eller meget vigtigt.
Endvidere er ekologi vigtigere for mand, hvor 53 pct. finder det vigtigt eller meget vigtigt, end for kvinder,
hvor 43 pct. finder det vigtigt eller meget vigtigt.

Hver anden amerikanske forbruger giver udtryk for en vis bekymring for dyrevelfaerd. Dog er bekymringen
mindre end hos f.eks. de britiske og svenske forbrugere, hvor hhv. 64 pct. og 70 pct. udtrykker bekymring
for dyrevelferd. Hver femte amerikaner tanker slet ikke over dyrevelfaerd.

Figur 9: Nedenstdende udsagn kan beskrive forskellige holdninger til dyrevelferd. Hvilket af nedenstdende udsagn beskriver
bedst din indstilling til dyrevelfaerd?
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Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=2004)
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Graden af interesse for dyrevelfaerd er nogenlunde den samme pa tvaers af produkter (mejeriprodukter,
okseked, griseked, kalveked og fjerkrae) og pa tvaers af generationer.

Amerikanske fodevarer er klare favoritter

Sperger man de amerikanske forbrugere om, hvad der kendetegner fedevarer produceret i USA og
sammenligner med forskellige andre lande og regioner, sa er svaret, at amerikanske fedevarer iser er af hoj
kvalitet, har hej fedevaresikkerhed, god smag samt veerdi for pengene. Ogsa i de resterende kategorier,
vurderer amerikanerne hjemlandets fedevarer som bedst. Blandt sammenligningslandene er det Canada,
som kommer bedst ud. Alle andre lande/regioner end hjemlandet og navnlig Danmark, EU, Polen og
Brasilien, er kendetegnede ved heje 'ved ikke’ andele, hvilket dekker over et lavt kendskab til andre landes
fedevarer.

Figur 10: Hvad kendetegner madvarer produceret i hver af felgende omrader eller lande?
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Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=2004)

Om analysen

Analysen er baseret pa data indsamlet pa Kantars paneler med projektledelse af Wilke for Landbrug &
Fedevareri maj maned 2022. | undersegelsen deltog 2.004 repraesentativt udvalgte amerikanere i alderen
18-70 ar. Analysen er udarbejdet af afdelingen Analyse & Statistik ved Landbrug & Fedevarer.

Billedet pa forsiden er fra www.pexels.com, fotograf: Laura Tancredi.
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