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Danske f@devarer har et positivt image hos de
vietnamesiske forbrugere

Mange af fedevareklyngens produkter eksporteres til lande bade i og uden for Europa. Landbrug &
Fedevarer s®tter derfor lebende fokus pa madkultur, holdninger og adfaerd blandt forbrugere i andre
lande end Danmark for derigennem at hjzlpe fedevareproducenter med at tilrettelegge produktudvikling
og markedsfering. | denne analyse er turen kommet til et fokus pa vietnamesiske forbrugere.

De vigtigste indsigter er:
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Klima og miljeproblematikker har stor bevagenhed hos de vietnamesiske forbrugere. Blandt en raekke
forskelligartede udfordringer er top2 forurening af milje og natur og den globale opvarmning. Dernaest
kommer viruspandemier, som dermed ogsa rangerer hejt i Vietnam og ferst derefter stigende
fedevarepriser.

| takt med, at klimabekymringen fylder i Vietnam, er der ogsa mange, som er interesserede i at spise
klimavenligt og teenker over klima og bzaeredygtighed, nar de keber mad og drikkevarer. Naesten 9 ud
af 10 forbrugere er blevet mere interesserede i at spise klimavenligt, og lige sa mange teenker i hoj eller
nogen grad over klima og baeredygtighed, nar de keber mad og drikke.

Blandt en raekke forskelligartede holdninger rangerer bekymring for rester af antibiotika og pesticider
i maden, som det, der bekymrer flest vietnamesere. Vietnam er det eneste af de undersegte markeder,
hvor dette emne rangerer som nr. 1

Vietnameserne spiser ofte ked — isaer griseked er meget populart. Kun 4% af vietnameserne spiste
hverken ked eller fisk til garsdagens aftensmad.

Grentsager spiller dog ogsa en meget vigtig rolle i maltiderne og naesten halvdelen angiver, at ked og
grontsager er lige vigtige i planlegning af aftensmaden. Vietnam er det land blandt de undersegte
markeder, hvor der spises flest forskellige grentsager til aftensmaden. Endvidere rangerer udsagnet 'At
spise ked er for mig en del af et sundt og godt liv' meget langt nede pa listen (nummer 14 ud af 15) i
forhold til andre undersegte markeder.

Vietnameserne har en positiv opfattelse af mad fra andre regioner og lande. Danske fedevarer klarer
sigiseer godt ift. at vaere miljovenlige, af hej kvalitet og med hej fedevaresikkerhed.



Vietnamesere bekymrer sig i hgj grad om miljg og klima

Nar man sperger ind til forskellige samfundsmaessige udfordringer, er det forurening af milje og natur samt
global opvarmning/drivhuseffekten, som bekymrer flest vietnamesere. Viruspandemier ligger ogsa hejt pa
listen over bekymringer i Vietnam, som har haft over 10 millioner registrerede tilfelde af Covid-19.

Figur 1: Nogle vil mene, at verden kan sta overfor nedenstaende udfordringer de naeste 10-15 dr. Er der nogle af disse, som
du selv er bekymret over?
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Forurening af milje og natur I /4%
Global opvarmning/ drivhuseffekten I 67 %
Virus pandemier I 59%
Stigende priser pa fedevarer NN 57%
Regnskovene ryddes og forsvinder I 54%
Den voksende befolkning pa jorden I 53%
Spild af mad der kunne have veeret spist NN 52%
Ophobning af plastik i naturen GGG 52 %
Mangel pa fedevarer I 50%
Fedevareproduktionens belastning af klimaet GGG 43%
Brug af GMO i fedevareproduktionen I 27%
Nej, ingen af disse | 0%

Ved ikke | 0%

Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=1036). Mulighed for flere svar. Undersegelsens malgruppe er personer i aldersgruppen 18-50 ar med
internetadgang. Undersegelsen er repreesentativ pa ken, alder og region inden for malgruppen.

De unge forbrugere bekymrer sig generelt lidt mere end de aldre. Den sterste aldersforskel ses for
madspild, som bekymrer 58 pct. af de 18 — 24-arige i forhold til 41 pct. af de 35-50-arige.

| takt med, at klimabekymringen fylder hos vietnameserne, er der ogsa mange, som giver udtryk for en
stigende interesse for at spise klimavenligt. 9 ud af 10 er saledes meget enige eller enige i, at de er blevet
mere interesserede i at spise klimavenligt. Dette indikerer en meget stor interesse blandt vietnameserne
for fremadrettet at gere en forskel via deres forbrug.
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Figur 2: Hvor enig eller uenig er du i felgende udsagn: Jeg bliver mere og mere interesseret i at spise klimavenligt
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Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=1036). Undersegelsens malgruppe er personer i aldersgruppen 18-50 ar med internetadgang.
Undersegelsen er repraesentativ pa ken, alder og region indenfor malgruppen.

Vietnameserne udtrykker stigende interesse for at spise klimavenligt pa tvaers af ken og alder, mens der ses
en storre interesse hos bernefamilier end hos forbrugere uden bern. Det er saledes 40 pct. af
bernefamilierne, som er meget enige i, at de bliver mere og mere interesserede i at spise klimavenligt i
forhold til 27 pct. blandt de, der ingen bern har.

Den store interesse for klimaproblematikken gar igen, nar forbrugerne svarer pa, i hvilken grad de teenker
over klima og baredygtighed ved keb af mad og drikke. Ogsa her er det 9 ud af 10 vietnamesere som, i hoj
eller nogen grad, teenker over klima og baeredygtighed.

Figur 3: I hvor hej grad tenker du over klima og baredygtighed, ndr du keber mad og drikke?
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Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=1036). Undersegelsens malgruppe er personer i aldersgruppen 18-50 ar med internetadgang.
Undersegelsen er repraesentativ pa ken, alder og region inden for malgruppen.

Igen er der kun mindre forskelle pa ken og alder, hvorimod bernefamilier udviser lidt sterre interesse end
forbrugere uden bern. Blandt forbrugere med bern er det 92 pct. som, i hej eller nogen grad, teenker over
milje og klima ved keb af mad og drikke i forhold til 81 pct. blandt forbrugere uden bern.
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Hver anden vietnameser bekymrer sig om rester af antibiotika, pesticider og kemi
i maden

| undersegelsen blev der ogsa spurgt ind til en rekke forskelligartede holdninger. Det som flest
vietnamesere er enige i er, at de er bekymrede for rester af antibiotika, pesticider og kemi i deres mad, taet
efterfulgt af, at de forseger at spise varieret og ikke for meget. Pa tredjepladsen finder man bekymringer
for klimazndringer.

En sammenligning til tilsvarende undersegelser i en reekke andre lande viser, at Vietnam er det eneste af de
undersegte markeder, hvor bekymringer for rester af antibiotika, pesticider og kemi i maden rangerer pa
en forsteplads. De evrige markeder som rangerer problemet hejest, er Tyskland, Italien, Sverige og Japan,
hvor det havner pa en fjerde-/femteplads. Et andet eksempel pa store forskelle mellem landene er pa
udsagnet 'At spise ked er for mig en del af et sundt og godt liv', hvor ingen andre lande rangerer det sa lavt
som Vietnam, hvor det med en rang som nummer 14 er blandt de to mindst vigtige udsagn. Italien og Kina
er de to lande, som kommer tettest pa Vietnam i rangering af dette udsagn ved at have det pa henholdsvis
en1ll.ogen 12. plads. | den modsatte ende af spektret er det udsagn nummer to i USA og nummer tre i UK.

Figur 4: Hvilke af disse beskriver dig eller er du enig i? Vaelg gerne alle de udsagn, du ensker.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Jeg er bekymret for antibiotika/pesticider/rester af kemi i min mad I 51 %
Jeg forseger at spise varieret og ikke for meget IEEEEEEEEEEEEGEGNGENEENN—G—— 50%
Jeg er bekymret over klimazendringer I 47 %
Det vigtigste for mig er, at maden smager godt IEEEEEEEEEEGEGGGGG_—_ /5%
Jeg undgar visse fedevarer for ikke at blive syg I /5%
Jeg er bekymret for virus pandemier IEEEEEEEEEGEGGGGGGG— /3%

Jeg er bekymret over madspild I /1%

Jeg velger hellere lidt mindre ked af hej kvalitet frremfor store
mangder ked

Jeg spiser sundt det meste af tiden IEEEEGEG——————_ /0%

I 41%

De rigtige fedevarer kan bidrage til min skenhed IEEEE—S— 34%

Det er meget vigtigt for mig, at det ked jeg keber kommer fra mit
hjemland

Jeg er opmeerksom pa at undga hormoner i min mad IEEEEEG—G—G—G— 31%

I 33 %

Jeg vil gerne spise mindre ked, end jeg gor i dag I 30%

At spise ked er for mig en del af et sundt og godt liv I 29%

Brug af GMO i fedevareproduktionen er ok, hvis det hjelper

. |
klimaet e

Ingen af disse | 0%

Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=1036). Mulighed for flere svar. Undersegelsens malgruppe er personer i aldersgruppen 18-50 ar med
internetadgang. Undersegelsen er repreesentativ pa ken, alder og region inden for malgruppen.

Vietnameserne er rimelig enige i, hvordan de forskellige udsagn skal vurderes pa tveers af aldersgrupper og
regioner, mens der er lidt forskelle mellem mand og kvinder, hvor blandt andet bekymringen for rester af
antibiotika, pesticider og kemi i maden er lidt sterre blandt kvinder, hvor det naevnes af 57 pct. i forhold til
45 pct. af maendene.
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Vietnameserne spiser ofte kad - og iser grisekgd er meget populaert

Blandt de vietnamesiske forbrugere nyder griseked den sterste popularitet. 9 ud af 10 vietnamesere spiser
griseked mindst en gang ugentlig og naesten halvdelen ger det 4-7 gange om ugen. Dernast folger fjerkrae
og fisk/skaldyr, som spises med nogenlunde samme frekvens. 3 ud af 4 vietnamesiske forbrugere spiser
fjerkrae og fisk/skaldyr mindst en gang ugentligt.

Fjerkrae og griseked vaelges iser fordi det er nemt at fa fat i og nemt at tilberede. Fisk/skaldyr og okseked
veelges primart, fordi det smager godt. Derudover vaelges fisk/skaldyr ogsa fordi det indeholder vigtige
vitaminer, og okseked fordi det er hej kvalitet.

Figur 5: Hvor ofte spiser du/I disse typer ked?
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Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=1036). Undersegelsens malgruppe er personer i aldersgruppen 18-50 ar med internetadgang.
Undersegelsen er repraesentativ pa ken, alder og region indenfor malgruppen.

Godt halvdelen af vietnameserne angiver at spise samme mangde ked som for to ar siden. Endvidere er
der nogenlunde lige mange, som siger, at de har henholdsvis eget og senket deres kedforbrug. Samlet set
peger disse tal pa et uzndret kedforbrug i forhold til for to ar siden.

Figur 6: Vil du sige, at du spiser mere eller mindre ked i dag end for 2 dr siden?
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Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=1036). Undersegelsens malgruppe er personer i aldersgruppen 18-50 ar med internetadgang.
Undersegelsen er repraesentativ pa ken, alder og region indenfor malgruppen
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Det er iseer de yngre forbrugere, som angiver at spise mere ked og de &ldre, som angiver at spise mindre.
Detersaledes 19 pct. af de 18-24-arige, som siger de spiser mindre ked end for to ar siden, mens det samme
tal er 33 pct. i aldersgruppen 30-50-drige. Blandt de forbrugere, der svarer, at de spiser mindre ked end for
to arsiden, sa er de hyppigste drsager egen sundhed og en eget tilgeengelighed til retter uden ked.

Bade kod/fisk og grontsager spiller en vigtig rolle i vietnamesernes maltider

angiver at ked og

0 grentsager er lige
vigtige i planlagning
af aftensmaden

Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=1036). Undersegelsens
malgruppe er personer i aldersgruppen 18-50 ar med internetadgang.
Undersegelsen er repreesentativ pa ken, alder og region inden for malgruppen.

Samlet set er der 48 pct. som angiver, at ked
og grentsager er lige vigtige i planlaegning af
aftensmaden, mens 25 pct. giver hovedrollen
til ked/fjerkrae/fisk. 16 pct. taenker forst pa
det grenne i maltidet og planlaegger resten
baseret pa dette, mens 11 pct. ferst teenker pa
pasta, ris eller kartofler.

De oftest spiste grentsager til aftensmad i Vietnam er tomater, log og agurk. | gennemsnit spiser
vietnameserne 4,3 forskellige typer af grentsager til deres aftensmad, hvilket er mange i forhold til alle
andre undersegte markeder. | USA spises f.eks. kun 1,7 forskellige grentsager og i UK, Sverige og Japan 2,5
forskellige grentsager. Sydkorea er et af de markeder, som kommer taettest pa Vietnam med 3,1 forskellige
grentsager.

Figur 7: Hvilke af felgende grentsager spiste du til din aftensmad i ga?
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Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=1036). Mulighed for flere svar. Undersegelsens malgruppe er personer i aldersgruppen 18-50 ar med
internetadgang. Undersegelsen er repreesentativ pa ken, alder og region indenfor malgruppen.
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Grentsagerne star dog sjeldent alene i aftensmaltidet, da kun 4 pct. af forbrugerne ikke spiste hverken ked
eller fisk til garsdagens aftensmaltid. De kedtyper som oftest indgar i aftensmaltidet, er griseked samt
fisk/skaldyr og ofte begge dele. Vietnameserne bruger endvidere relativ lang tid i kekkenet i forhold til de
fleste andre undersegte markeder. | gennemsnit bruges 37 minutter pa at tilberede aftensmaden. Kun
kineserne bruger laengere tid (39 minutter).

De fleste vietnamesiske forbrugere angiver at have eget deres forbrug af grentsager i forhold til for to ar
siden. Ca. hver fjerde har uendret forbrug, og kun 7 pct. spiser faerre grentsager end for to ar siden.

Okologi har hgj prioritet hos de vietnamesiske forbrugere - dyrevelferd lidt
mindre

Neaesten 9 ud af 10 forbrugere finder det meget vigtigt eller vigtigt, at deres fedevarer er ekologisk
produceret.

Figur 8: Hvor vigtigt er det for dig, at dine fedevarer er ekologisk produceret?
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Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=1036). Undersegelsens malgruppe er personer i aldersgruppen 18-50 ar med internetadgang.
Undersegelsen er repraesentativ pa ken, alder og region inden for malgruppen

Interessen for dyrevelfeerd er vasentlig mindre end interessen for ekologiske fedevarer. 62 pct. af
forbrugerne udtrykker dog en eller anden grad af interesse og bekymring for dyrevelfard. Der er kun
mindre forskelle i interessen for dyrevelfeerd for malkeprodukter og de forskellige kedtyper. Dog er
interessen for dyrevelfzerd en anelse hejere for okse- og griseked end for mejeriprodukter, kalveked og
fierkree.

3
Landbrug & Foedevarer Side 8af 10 a’



Figur 9: Nedenstdende udsagn kan beskrive forskellige holdninger til dyrevelferd. Hvilket af nedenstdende udsagn beskriver
bedst din indstilling til dyrevelfaerd?
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generelt bekymret bekymret bekymret kun nogle enkelte gange over

Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=1036). Undersegelsens malgruppe er personer i aldersgruppen 18-50 ar med internetadgang.
Undersegelsen er repraesentativ pa ken, alder og region inden for malgruppen

Interessen for dyrevelfaerd stiger med alderen og er lidt hejere blandt kvinder end blandt mand. Det er
saledes 15 pct. af de 18-24-arige, som tenker en del over dyrevelfaerd og er generelt bekymret i forhold til
27 pct. af de 35-50-drige.

Positiv opfattelse af mad fra andre regioner og lande

De vietnamesiske forbrugere er generelt positive overfor fedevarer fra andre regioner/lande.

Forbrugerne vurderer saledes fedevarer fra EU og USA til at vaere af hej kvalitet og til at have hej
fedevaresikkerhed. Det er ogsa pa disse to kriterier, at danske fedevarer scorer hejest, men dog stadig
under niveauet for EU og USA.

Miljevenlig er det kriterie, hvor danske fedevarer klarer sig bedst i forhold til evrige regioner/lande. Pa
miljevenlig er Danmark og EU saledes jeevnbyrdige og opnar den bedste score blandt de 7 inkluderede
regioner/lande. EU og Danmark klarer sig ogsa relativt godt pa beredygtig i forhold til evrige
regioner/lande. De vietnamesiske forbrugere vurderer deres egne fedevarer til at veere bedre end de evrige
regioner/lande pa god smag og vardi for pengene.
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Figur 10: Hvad kendetegner madvarer produceret i hver af felgende omrdder eller lande?
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Kilde: Kantar & Wilke for Landbrug & Fedevarer 2022 (n=1036). Mulighed for flere svar. Undersegelsens malgruppe er personer i aldersgruppen 18-50 ar med
internetadgang. Undersegelsen er repreesentativ pa ken, alder og region inden for malgruppen.

Om analysen

Analysen er baseret pa data indsamlet pa Kantars paneler med projektledelse af Wilke for Landbrug &
Fodevarer i maj maned 2022. | undersegelsen deltog 1036 vietnamesere i alderen 18-50 ar med
internetadgang. Undersegelsen er repraesentativ pa ken, alder og regioner inden for malgruppen. Analysen
er udarbejdet af afdelingen Analyse & Statistik ved Landbrug & Fedevarer.

Billedet pa forsiden er fra pexels.com, fotograf: Timo Volz
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