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Foodservicesektoren er et attraktivt marked med
vaekst I mange retninger

Foodservice er en feelles betegnelse for tilberedning, klargaring og servering af maltider uden for
hjemmet. Det er dermed et meget alsidigt marked, som inkluderer bade restauranter, cafeer og
hoteller, street-food, fast food, catering, takeaway samt kantiner og institutionskagkkener. | denne
analyse kigger Landbrug & Fadevarer ind i den seneste udvikling i foodservicesektoren pa baggrund
af tal fra Danmarks Statistik og undersggelser blandt danskerne.

De vigtigste indsigter er:

e | 2023 var 84 pct. af salget af fadevarer til den private del af foodservicesektoren, mens den
offentlige del af foodservicesektoren aftager 16 pct. af salget. Beregninger fra Landbrug &
Fodevarer peger pd, at den offentlige sektor alene serverer over en million hoved- og
mellemmaltider hver eneste dag. Foodservicesektoren er derfor et interessant marked at faglge.

e Det private foodservicemarked har oplevet en positiv udvikling de seneste to ar. Ifalge Danmarks
Statistik steg omsaetningen i den private foodservicesektor til 59,9 mia. kr. i 2023, en stigning pa
6,5 pct. fra 2022-niveauet. Dermed naede omseetningen langt over niveauet far pandemien.
Seerligt restauranter har haft vaekst i omseaetningen i de seneste ar, hvilket vidner om at
danskerne er glade for at spise ude. Omszaetningen i farste halvar af 2024 ser ligeledes lovende
ud.

e Salget af fgde- og drikkevarer til foodservicesektoren udgjorde samlet set 24,5 mia. kr. i 2023 i
engrospriser, ekskl. moms, hvilket svarer til en stigning pa 4,7 pct fra 2022 til 2023. Malt i veerdi
er drikkevarer den starste kategori, det geelder bade alkoholdrikke som gl og vin, samt kategorien
sodavand, juice og saft. Fersk okse- og kalvekad er malt i kr./gre pa fierdepladsen over alle varer
afsat til foodservice i 2023.

e Der har veeret fremgang i salget af bade konventionelle- og @kologiske fade- og drikkevarer. | to
ud af tre varegrupper fylder gkologisk salg mere i 2023, end det gjorde i 2022. Kigger man pa
hele foodservicesektoren samlet, s er det gkologiske salg af fade- og drikkevarer ogsa gaet
frem: i 2023 udgjorde det gkologiske salg 13,7 pct. ud af det samlede salg, i 2022 var det 12,7
pct. Det er seerligt i den offentlige sektor, at gkologien star steerkt.

e Foodservicesektoren er fortsat et attraktivt marked for fadevareproducenter ogsa i de kommende
ar. | Euromonitor International nyeste prognose forventes den danske private foodservicesektor
at fortseette med at vokse i de kommende ar. lkke blot er danskerne glade for at spise ude, den
stigende andel af husstande med én person peger ogsa pa en fremtidig stigning i efterspgrgslen
efter feerdigretter og takeaway-lgsninger. Den demografiske udvikling med en stgrre andel af
danskere over 80 ar skaber samtidig en forventning om vaekst i offentlig foodservice, da der i
fremtiden vil veere et voksende behov for eeldrepleje og fx udbringning af eeldremad.
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Endnu et ar med vekst i den private foodservicesektor

Foodservice er at speendende marked, der bestar af en bred reekke af aktgrer. Den private
foodservicesektor, der bestdr af restauranter, hoteller, takeaway og kantiner pa private
arbejdspladser, stod i 2023 for 84 pct. af det samlede salg af fade- og drikkevarer til foodservice.
Det er en hgjere markedsandel end far covid-19 pandemien. Udviklingen skyldes blandt andet
fremgang i salget af fade- og drikkevarer til kundegruppen hoteller, restauranter, caféer o.l., som
udgar 53 pct. af hele foodservicesektoren i 2023.

Den offentlige foodservice med fx kakkener pa hospitaler, plejehjem og kantiner i offentlige
institutioner stod for de resterende 16 pct. af salget til foodservice i 2023, hvilket svarer til omtrent
samme markedsandel som i 2022. Tal beregnet af Landbrug & Fgdevarer peger p4, at det offentlige
serverer omkring 650.000 hovedmaltider og 380.000 mellemmaltider hver dag til en raekke
forskellige befolkningsgrupper, fx bgrn i dagtilbud, seldre samt offentligt ansatte.

Figur 1: Salg af fade- og drikkevarer til foodservice i 2023 — opdelt efter kundegrupper.
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Kilde: Danmarks Statistik, OEKO88.

Ifglge Danmarks Statistiks opggrelse har omsaetningen i den private del af foodservicesektoren
veeret kendetegnet med en stabil arlig stigning, fx steg omsaetningen fra 2009 til 2019 med 69,2 pct.
Og omseetningen i den private del af foodservicesektoren er i 2023 da ogsa pa dens hgjeste niveau
nogensinde med salg for 59,9 mia. kr. i 2023, en stigning pa 6,5 pct. fra 2022. Ligeledes er 2023-
niveauet 27,7 pct. hgjere end i omseetningen i 2019. Stigningen i omsaetningen kan bl.a. forklares
af, at alle brancherne i den private del af sektoren haft arlig fremgang i omsaetningen siden de
usaedvanlige ar 2020 og 2021, hvor nationale nedlukninger pavirkede foodservicesektoren negativt.

Siden nedlukningernes afslutning, er danskerne igen gaet ud at spise og turismen er vendt tilbage.
Det kan isaer maerkes pa restauranterne, hvor omsaetningen steg med 7,2 mia. kr. fra 2021 til 2022,
og igen med 2,2 mia. kr. fra 2022 til 2023. Restaurationsbranchen har haft de hgjeste omsaetnings-
stigninger af alle brancherne i den private foodservice siden 2019. Inflation kan dog veere med til at
slare, hvorledes sektoren reelt udvikler sig, da hgjere priser alene kan skabe en hgjere omseetning,
uden at det ngdvendigvis betyder, at danskerne spiser mere ude. Den hgje inflation fra slutningen
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af 2021 til sommeren 2023 har da ogsa bidraget til at puste priser og omseetning op i foodservice.
Korrigerer vi med Danmarks Statistiks Forbrugerprisindeks, er sektorens omsaetning i 2023 pa 51,1
mia. kr. i 2015-priser. Sammenligner man med omsaetning i 2019 i 2015-priser, sa har stigningen
veeret pa 12,2 pct for hele den private del af sektoren siden 2019.

Figur 2: Omseetningen i den private del af foodservicesektoren
Lgbende priser, mia. kr., samt den samlede omseetning i faste priser (2015=100)
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Kilde: Danmarks Statistik, FIKS44, i lgbende priser, samt i faste priser = Lgbende priser (FIKS44) / Forbrugerprisindeks (2015=100)* 100.
Bemeerk at: Danmarks Statistik har korrigeret de opgjorte tal for tidligere ar.

Omszetningen i den private foodservicesektor i farste halvar af 2024 ser samtidig lovende ud. Fra
januar til juni 2024 er der blevet omsat for 25,2 mia. kr. i 2015-priser, hvilket er lidt over
omsaetningsniveauet for farste halvar af 2023, og et godt stykke over omsaetningen i arerne far
pandemien.

Figur 3: Omseetningen i den private del af foodservicesektoren, i faste priser (2015=100), mia. kr.
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Kilde: Egne beregninger pba. af Danmarks Statistik, FIKS44 og PRIS112. Faste priser = Lagbende priser (FIKS44) / Forbrugerprisindeks
(2015=100) *100.
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Bade konventionelle og gkologiske fgde- og drikkevarer er i fremgang

Salget af fade- og drikkevarer til foodservice udgjorde samlet set 24,5 mia. kr. i 2023, en stigning pa
4,7 pct. i forhold til 2022. Salget til foodservice er opgjort i engrospriser, eksklusive moms, og det er
her veerd at bemaerke, at salget er opgjort i lgbende priser. Prisudviklingen pa fadevarer i perioden
forklarer derfor noget af veeksten af salget malt i veerdi.

Fremgangen i salget fordeler sig pa en stigning pa 0,7 mia. kr. i salg af konventionelle varer og 0,4
mia. kr. i salget af gkologiske varer. Dermed er salget af gkologiske varer steget med 12,6 pct. fra
2022 til 2023, mens salget af konventionel producerede varer er steget med 3,4 pct. Konventionelt
producerede fade- og drikkevarer udggr i 2023 samlet et salg pa 21,2 mia. kr. til foodservicesektoren
i lsbende priser og er dermed langt den stgrste andel af salget til foodservicesektoren med 86,3 pct.
i 2023 mod den gkologiske andel af salget, som udggr de resterende 13,7 pct.

Figur 4: Salg af gkologisk- og konventionelt producerede fgdevarer til foodservice, mia. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik, OEKO88. Anm.: Alle belgb er i Isbende engrospriser og ekskl. moms. Foodservice omfatter mad til servering i
institutioner, restauranter, kantiner, caféer, udbringning mv. Omsaetningen er malt som fgdevaregrossisters salg til foodservice-aftagere.

Drikkevarer udger en vasentlig del af salget til foodservice

Et neermere kig pa Danmarks Statistiks opggrelse over hvilke varer, der saelges til foodservice, viser
at gruppen af kolonialvarer udggr over en tredjedel af grossistsalget i Danmark med salg for 9,2 mia.
kr.i2023. Frostvarer udger omkring en fierdedel af salget med en omsaetning pa 5,9 mia. kr., mens
fersk kad & fisk udger 16 pct., mejeriprodukter og aeg udgar 12 pct. og frugt & grent udger 10 pct.
af det samlede salg i foodservice i 2023. Denne fordeling mellem varegrupperne har ligget relativ
stabilt de seneste ar.
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Figur 5: Danmarks Statistiks opggrelse over salget af fagdevarer til foodservice i 2023 inddelt i varegrupper,
mia. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik, OEKO77. Alle belgb er i Igbende engrospriser og ekskl. moms. Omsaetningen er malt som fgdevaregrossisters
salg til foodservice-aftagere. Frostvarer inkluderer alle varetyper, der saelges pa frost, dvs. ogsa grantsager, kad og fisk. Tal for ked og
fisk samlet inkl. frost er 7,26 mia. og for frugt og grant samlet inkl. frost 3,34 mia.

Kolonialvarer deekker over langtidsholdbare varer sasom gl, vin og spiritus, sodavand, konserves,
mel, gryn, pasta, brod og kager. Blandt de stgrste varekategorier, som grossisterne seelger i
foodservice, er da ogsa drikkevarerne. Den starste varekategori (malt i kr.) var i 2023 gl, vin og
spiritus med en omseaetning pa 2,9 mia. kr. Den tredjestgrste varekategori var sodavand, saft og
juice med et salg pa 1,8 mia. kr. og ser man samlet pa drikkevarekategorierne gl, vin, spiritus,
sodavand, saft, juice, kaffe, te, kakao og plantedrikke, sa udgjorde disse i alt 5,5 mia. kr. i 2023, en
stigning pa 8,6 pct. sammenlignet med sidste ar. Dermed udger drikkevarer 22,5 pct. af det samlede
salg af fade- og drikkevarer til foodservice.

Okse- og kalvekad dominerer det animalske varesalg i foodservice

| 2023 var salget af fersk okse- og kalvekad til foodservice — ligesom i 2022 — den fjerde starste
varekategori malt i vaerdi med et salg pa 1,3 mia. kr. Laegger vi dertil frossent okse- og kalvekad, er
salget pa samlet 2,1 mia. kr. Fisk og skaldyr 1& inden for den overordnede gruppering ked og fisk pa
andenpladsen med et salg pa 1,5 mia. kr. samlet for fersk og frost. Sammenligner vi med 2022 er
fisk og skaldyr steget i vaerdi med 13,4 pct.

Fjerkrae udger 1,3 mia. kr. for fersk og frost sammenlagt. Af de animalske varer seelges iseer fjerkrae
som frostvare. For hver krone fersk fierkree solgt, bliver der solgt omtrent 4 kr. fierkree pa frost i
foodservice. For de gvrige tre stgrre animalske varegrupper saelges mere fersk kad end kad pa frost
i 2023. Grisekad er den lavest placerede kategori i gruppen af kad og fisk med en veerdi pa 1,1 mia.
kr. samlet for fersk og frost i 2023. Siden 2022 er grisekad dog steget i veerdi med 8,0 pct., mens
bade okse- og kalvekad samt fjerkree er faldet i vaerdi fra 2022 til 2023.
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Figur 6: Salg af fadevarer til foodservice i 2023 inddelt i varegrupper, mio. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik, juli 2024 OEKQO77, Salg til foodservice i 2023. Alle belgb er i lsbende engrospriser og ekskl. moms. Det samlede
salg er mere sikkert end salget fordelt p& varegrupper. Bemaerk at varegrupper vises for hhv. fersk og frost.

Den offentlige sektor har stor betydning for det gkologiske marked

Kigger man pa hele foodservicesektoren samlet, sa er det gkologiske salg af fade- og drikkevarer
gaet frem fra at udgare 12,7 pct. af det samlede salg til foodservice i 2022 til at udggre 13,7 pct. i
2023. Det er seerligt i den offentlige sektor, at gkologien star staerkt. Den offentlige foodservice aftog
16 pct. af det samlede salg af fade- og drikkevarer til foodservice, men aftog 36 pct. af salget af
gkologiske varer til foodservice. Dermed er den gkologiske andel mere en dobbelt s& hgj som
sektorens andel af alle fade- og drikkevarer. Inden for den private foodservicesektor er gkologien
staerkest i kantiner pa private arbejdspladser, der aftog 22 pct. af de gkologiske varer, der blev solgt
til foodservice i 2023.
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Figur 7: Danmarks Statistiks opggrelse over salget af fgde- og drikkevarer til foodservice i 2023 inddelt efter
kundegrupper, procentfordeling, alle varer totalt sammenlignet med gkologiske varer, mia. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik juli 2024, OEKO88. Salg af fade- og drikkevarer til foodservice — efter kundegrupper.

@kologien star steerkest i kategorigruppen *Mejeriprodukter og g’

Danmarks Statistiks opggrelse viser, at der er store forskelle pa, hvilke varer, der typisk seelges
gkologisk produceret til foodservice. Nogle varegrupper, som f.eks. fersk kad og fisk, seelges naesten
udelukkende som konventionelle varer, mens varegruppen mejeriprodukter og eeg* i hgjere grad er
gkologiske varer. Gruppen af kategorier inden for frugt og grent? er ligeledes ofte gkologiske frem
for konventionelle.

Figur 8: Danmarks Statistiks opggrelse over salget af fgde- og drikkevarer til foodservice i 2023 inddelt i
varegrupper, procentfordeling, alle varer totalt sammenlignet med gkologiske varer, mia. kr.
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Kilde: Danmarks Statistik juli 2024, OEKO77, Salg til foodservice i 2023. Alle belgb er i lgbende engrospriser og ekskl. moms.
Omseaetningen er malt som fgdevaregrossisters salg til foodservice-aftagere.

Ser vi neermere efter for de forskellige varekategorier, ser vi, at gkologi fylder en stagrre andel af
salget til foodservice i 2023, end det gjorde i 2022 for to ud af tre varekategorier. For ikke-syrnede
meelkeprodukter er gkologiandelen hele 57 pct. For de syrnede maelkeprodukter (fx yoghurt) er der

! Mejeriprodukter og aeg bestar af meelkeprodukter bortset fra syrnede, syrnede maelkeprodukter (fx yoghurt), smer og flade, ost, seg og
andre mejeri- og segprodukter.

2 Frugt og grent bestar af grove grentsager, fint grant, (agurk, tomat salat og lign.) frugt og beer, linser, bgnner og eerter (friske og tarrede)
samt andet frugt og grent.
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afsat for 94,2 mio.kr. gkologi, hvilket svarer til en gkologiandel pa 38,8 pct. Varetypen smar og flade
seelger ogsa en stor andel gkologiske varer, hele 39,1 pct. Kategorien af mel, gryn, kornprodukter,
ris og pasta er ligeledes en kategori, hvor gkologien har godt fat med en andel af det samlede salg
pa 39 pct.

Figur 8: Danmarks Statistiks opgerelse af salget af fgdevarer til foodservice i 2023, mio. kr. fordelt pa andelen af
hhv. konventionelle og gkologiske varer
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Andet ked, frost I 3%
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Kilde: Danmarks Statistik, OEKO77. Alle belgb er i labende engrospriser og ekskl. moms. Omszetningen er malt som fadevaregrossisters
salg til foodservice-aftagere.
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Med statte fra Fonden for @kologisk Landbrug undersggte Landbrug & Fgdevarer i 2022 holdningen
til gkologi i en spgrgeskemaundersggelse gennemfgrt blandt aktgrer i privat og offentlig foodservice.
Undersggelsen viste, at der var potentiale for at afseette mere gkologi til bade private og offentlige
foodserviceaktagrer. Er flertal i spgrgeskemaundersggelsen svarede nemlig, at de gnskede at gge
andelen af gkologiske ravarer i den mad, de tilberedte og serverede.

Motiver for at veelge gkologi er fraveer af sprgjtemidler, minimering af tilssetningsstoffer, at passe pa
naturen og bedre dyrevelfeerd. Blandt private aktarer er det ligeledes et vigtigt motiv at kunne forteelle
den gode historie til andre. Barrierer for at afseette mere gkologi i foodservicesektoren er typisk
omvendt et hensyn til budget og en oplevelse af, at borgere og gaester ikke vil betale en hgjere pris
for maden. Det bliver derfor spaendende at falge, om den positive udvikling for gkologi i foodservice
vil fortseette, alt efter hvordan det gar med forbrugernes betalingsvillighed savel som lyst og mulighed
for at tilveelge spisesteder med gkologisk mad pa menukortet.

Demografisk udvikling skaber forventning om veaekst i foodservicesektoren

Den danske befolkningssammenszaetning har de seneste ar aendret sig, da der er kommet flere
eeldre. Tal fra Danmarks Statistik viser, at antallet af danskere over 67 ar er steget med 27 pct. fra
2013 til 2023, mens antallet af danskere under 67 i samme periode er steget med blot 2 pct. Andelen
af danskere over 80 ar forventes at vokse med yderligere 150.000 personer i lgbet af de nzeste ti ar
svarende til 58 pct. flere end i dag. Gruppen af 65-79-arige forventes at vokse med 58.000 og dermed
veere 7 pct. stgrre end i dag. Denne udvikling med flere personer over 67 ar og seerligt over 80 ar
skaber forventning om en voksende antal brugere af maltider i offentlig foodservice, hvor
eeldreinstitutioner pa sigt vil udggre en starre andel af serverede maltider i foodservicesektoren.

En anden udvikling, der kan skubbe til veeksten i foodservice, er det stigende antal husstande med
én person. Den 1. januar 2024 var der mere end 1,13 million husstande, hvor der bor én enkelt
person, og antallet er stgt stigende. | alt udgar denne type husstand 40 pct. af det samlede antal
husstande i Danmark, og alene af dén grund er det en interessant malgruppe.

Figur 9: Antal husstand i Danmark med én person, ingen hjemmeboende bgrn
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Kilde: Danmarks Statistik marts 2024, FAM55N
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| Landbrug & Fgdevarers undersggelse om aftensmad, beskriver flest danskere deres aftensmad
dagen far som et hjemmelavet eller delvist hjemmelavet maltid med brug én eller flere feerdiglavede
komponenter. Blandt husstande med én person er det imidlertid faerre, der beskriver deres
aftensmad som ’hjemmelavet’, mens der omvendt er flere, der fik en feerdigret til aftensmad dagen
far. Dette understgtter forventningen om en stigning i efterspgrgslen efter feerdigretter, i takt med at
antallet af husstande med én person stiger.

Figur 10: Hvordan vil du beskrive din aftensmad i gar?
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Et hjiemmelavet maltid (hvor alle delene er lavet hjemme, 38%

fra bunden) 34% -

Et overvejende hjemmelavet maltid (en eller flere 2
komponenter var kgbt faerdige f.eks. pizzadej, teertedej,
feerdiglavet sovs)

Rester

En feerdigret (som f.eks. bare skal varmes) e :

Maltid sammensat af komponenter, der er kabt  s%
feerdiglavet (fx havregryn med meelk, bolle med syltetg;,
yoghurt)

- 6% mAlle

Take-away 5% Husstande med én person

Maltid pa café, restaurant el.lign.

Mad fra maltidskasse

Medbragt mad / madpakke (forberedt hjemmefra)
Maltid i kantine pa arbejde eller studie

Ved ikke / Husker ikke

Kilde: Voxmeter for Landbrug & Fadevarer, Q1-Q4 2024 n=3.790 (fik aftensmad), heraf husstande med én person n=1.020.
Undersggelsen er repraesentativ pa ken, alder region og uddannelse. Mulighed for at veelge flere svar. Firkant markerer en signifikant
forskel (95% sandsynlighed).

Euromonitor opjusterer deres forventning til vaekst i privat foodservice

Euromonitor International har for nyligt opjusteret deres prognose for den private foodservicesektor
i Danmark, sa der nu forventes en omsaetning pa 75 mia. kr. i 2027, hvilket er en opjustering pa 5
mia. kr. fra sidste ars prognose. De forventer samtidig, at omsaetningen vil stige yderligere til 77 mia.
kr. i 2028. P& trods af forventning om fremtidig veekst i den private foodservicesektor, peger
Euromonitor International dog ogsa pa, at markedsaktgrer kan blive udfordret af mangel pa
arbejdskraft samt hgje priser pa energi og ravarer. Det kan betyde, at nogle vil have behov for at ty
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til andre opskrifter og billigere ravarer, end de plejer at kabe, for at f& det hele til at labe rundt og
holde priserne pd menukortet pa et niveau, som gaesterne vil betale.

Figur 11: Euromonitors opggarelse over udviklingen frem til 2023 samt den forventet udvikling frem mod 2028 i
markedsstgrrelsen af den danske private foodservicesektor. Lgbende priser, milliarder DKK.
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Kilde: Euromonitor International, Consumer Foodservice in Denmark, historical/forecast of market sizes, current prices, DKK billions.
2017-2023 is calculated figures, whereas numbers from 2024-2028 is a forecast.

Opsummering: Foodservice er et marked med vakst i mange retninger

Foodservicesektoren er kendetegnet med fremgang. Med undtagelse af 2021 og 2022 har alle ar
siden Danmarks Statistik begyndte pa statistikken FIKS88 veeret kendetegnet med rekordhgj
omsaetning i den private del af foodservicesektoren i Danmark. 2023 var ingen undtagelse. Med en
omsaetning pa 59,9 mia. kr. overgik 2023 omsaetningen i 2019 med 27,7 pct. Fremgangen i 2023 er
bredt funderet. | alle de private foodservicebrancher som fx restauranter har der veeret
omsaetningsfremgang de seneste ar.

Der afszettes flere gkologiske mad- og drikkevarer til foodservicesektoren end tidligere. Ser man pa
de individuelle fade- og drikkevarer til salg i foodservice, sa har to ud af tre varetyper veekst i den
okologiske andel af salget fra 2022 til 2023. Den offentlige sektor er her vigtig for gkologien. 16 pct.
af det samlede salg af mad- og drikkevarer til foodservicesektoren gar til den offentlige sektor, men
kigger vi specifikt pa gkologisk mad og drikke aftager den offentlige sektor samlet 36 pct. Den private
foodservice aftager dog mere gkologi end tidligere. Den private foodservicesektor er gaet fra at
udgere 57 pct. af det samlede gkologiske varesalg i 2017 til at sta for 64 pct. i 2023.

For fadevarevirksomheder er det utroligt speendende, hvad der sker i foodservicesektoren. Der er
ikke mange fgdevaremarkeder, der kan rapportere om vaekst ar efter ar, ligesom den private del af
foodservicemarkedet har gjort. | 2024 ser omsaetningen ligeledes lovende ud for det farste halvar.
Derudover spar Euromonitor International i deres nyeste prognose, at den danske foodservicesektor
vil fortseette med at vokse i de kommende ar — og endda mere end forventet, ifglge Euromonitors
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prognose fra 2023. Vaeksten spaender pa tveers af den offentlige og private del af foodservice, og
veeksten breder sig ligeledes ud over konventionelle og gkologiske fagde- og drikkevarer. Det
stigende antal af singlehusstande forventes at betyde en stigende efterspgrgsel efter nem mad fra
den private foodservicesektor, sdsom f.eks. takeaway og feerdigretter. Den aldrende befolkning er
en anden udvikling, som ventes at pavirke foodservicesektorens omsaetning positivt.

Foodservicesektoren er uden tvivl et attraktivt marked for fgdevareproducenter. Og den vigtigste
drivkraft for den positive udvikling i foodservicesektoren er nok i virkeligheden ogséa sektorens egen
evne til at tilpasse sig og lgbende fglge med forbrugernes behov og gnsker. Det geelder bade i
distributionen savel som i produktudbuddet. Det at have et stort, rigt og varieret udbud af spisesteder,
som er gjort meget tilgeengelig, betyder at forbrugerne hurtigt og nemt kan kgbe mad fra
foodservicesektoren. f.eks. via online bestillingsplatforme eller via et fintmasket butiksnet. Der er
generelt blandt danskerne en gget interesse for at kebe og spise maltider, der er tilberedt af
madprofessionelle, og her har tidligere undersggelser fra Landbrug & Fgdevarer vist, at forbrugerne
oplever, at mange spisesteder i Danmark bidrager med inspiration og god kvalitet.

Kilder til analysen

e Statistikbanken, OEKO77 Salg til foodservice efter varetype, varegruppe og enhed.

e Statistikbanken, OEKOS88 Salg til foodservice efter varetype, kundegrupper og enhed

e Statistikbanken, FIKS44 Opggrelse over omsaetningen i den private del af foodservicesektoren.

e Statistikbanken, PRIS112, Forbrugerprisindeks (2015 =100)

e Statistikbanken, FRGNSK24, Befolkningens udvikling efter bevaegelsesart, alder og tid

o Voxmeter for Landbrug & Fgdevarer Q1 2024 til og med Q4 2024 n=4000 danskere 18+, hvoraf
3790 har faet aftensmad dagen fer. Undersggelsen er nationalt repreesentativ pa ken, alder,
region og uddannelse.

e Euromonitor International, Consumer Foodservice in Denmark 2024

e Landbrug & Fgdevarer, Nye Tal: Det offentlige leverer en million maltider om dagen, 29. aug.
2023

e Forsidebilledet er fra Pexels.dk, fotograf Maria Orlova
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