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Forord fra
formanden

‘ - G ool & Sadan er det ogsa med den grgnne trepart.

Det er sjeeldent vedtaegtsarbejdet eller kaffemaderne, der
skriver historie. Og alligevel er det ofte netop det lokale engage-
ment - pa generalforsamlinger, i samtalerne pa gardspladsen

og ved mader med kommunen - der laegger kursen for noget
langt starre.

Den aftale, der er indgaet, forpligter ikke kun os, men hele sam-
fundet. Den stiller krav til vores erhvery, ja - men den viser ogsa
noget, vi godt ma veere stolte af: at landbruget tgr tage ansvar,
at vi kan samarbejde bredt, og at vi bidrager med Igsninger, der
raekker langt ud over vores egne marker og stalde.

Men aftaler skaber ikke forandring i sig selv. Det gar mennesker.

Det gor | - ude i lokalforeningerne, i mgdet med politikerne,
med naboen, med journalisten fra lokalavisen. Det er jeres
faglighed, jeres netvaerk og jeres stemme, der far treparten til
at leve i virkeligheden.

Det arbejde vil jeg gerne sige tak for.

Nu star vi foran et kommunalvalg, hvor vi igen skal minde om,
at gren omstilling og en styrket fadevareproduktion kraever
bade handling, samarbejde og virkelighedssans. Det er ikke
nok at have store ambitioner - de skal ogsa forankres lokalt,
veere pkonomisk robuste og haenge sammen med hverdagen.

Vi skal ikke rabe hgjest - vi skal sta fast. Med faglighed.
Med samarbejde. Med respekt for de udfordringer og
muligheder, der findes i hver kommune.

Det er det, | gor. Og det er det, vi har brug for nu.

Rigtig god valgkamp.

Med venlig hilsen
Sgren Sgndergaard
Formand for Landbrug & Fedevarer



Fadevareklyngens
bidrag til
lokalsamfundene
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Fodevareklyngen producerer fodevarer til hele Danmark - bade

til land og by — og vi eksporterer samtidig ogsa til resten af verden.
Men det hele begynder lokalt! For at bevare arbejdspladser og sikre
en fodevareproduktion i verdensklasse er vi athaengige af steerke
lokalsamfund. Derfor tager hele fodevareklyngen et stort ansvar for
lokal udvikling. Det er ikke bare noget, man kan male - det er ogsa
noget, man kan meerke.




Landbrugskompleksets bidrag til
okonomi og beskaftigelse

Mest malbart er bidraget til beskaeftigelsen og skonomien. Tal opgjort
fra 2024 viser, at landbrugskomplekset bidrog med mere end 86.000
jobs i Danmark. Landbrugskomplekset er defineret ved den primaere
landbrugsproduktion inkl. maskinstationer samt den teetknyttede
aktivitet i forarbejdningserhvervene. En stor andel af disse jobs ligger
i de egne af Danmark, hvor der ellers kan vaere langt mellem dem.
Faktisk er 67 pct. af landbrugskompleksets arbejdspladser placeret

i de danske yderomrader. Derfor er der brug for at bakke op om
erhvervslivet i landdistrikterne.*

Landbrugskompleksets bidrag til Danmarks samlede indkomst kunne
opgeares til 45 mia. kr. i 2024. Dermed bidrager landbrugskomplekset
til Danmarks samlede indkomst svarende til 1,6 pct. af BNP.

Tip! For at kunne realisere produk-
Husk, at du kan finde flere tal og fakta tionen i landbrugskomplekset
om fadevareklyngen - ogsa pa kommunalt 1 o det leverancer af varer
niveau - pa If.dk. .

og serviceydelser fra andre

dele af gkonomien. Inkluderes
disse indirekte jobs, sa beskaeftiger landbrugskomplekset 122.700
personer og bidrager i stedet med 77 mia. kr. til Danmarks samlede
indkomst — svarende til 2,6 pct. af BNP.

Landbrugskomplekset kan ydermere udvides til ogsa at inkludere
den gvrige fgde- og drikkevareproduktion, fiskeriet og agro-
industrien. Dette er definitionen af fedevareklyngen. Fadevare-
klyngen understattede i 2024 183.100 arbejdspladser og bidraget
til indkomsten i Danmark kan opggres til 130,4 mia. kr. Dette svarer
til 4,5 pct. af BNP.2

1 L&F pba. Danmarks Statistik
2 L&F's egne beregning pba. af L&F's input-output-model




Fedevareklyngens kulturelle
og sociale bidrag -

Landbruget og fedevareklyngen spiller en vigtig rolle i mange
lokalsamfund. Ikke kun som arbejdsplads og vaekstmotor, men ogsa
som en aktiv medspiller i det lokale liv. Rundt omkring i landet bliver
der sponsoreret fodboldtrgjer til den lokale klub, holdt byfester,
lavet grillarrangementer og doneret praemier til tombolaer. Mange
landmaend dbner ogsa garden for skoler, institutioner og nysgerrige
naboer - bade til Abent Landbrug og ved helt almindelige hverdags-
besog.

Vi skaber stier i landskabet og adgang til naturen gennem SPOR-
samarbejdet, og vi engagerer os i at fa lokale projekter til at lykkes.
Men der er ogsa en social dimension, der gar endnu dybere — nemlig
nar det handler om at tage ansvar for mennesker, der har det svaert.

Flere landmaend ggr en stor forskel for udsatte unge, som har sveert
ved at finde deres plads i det traditionelle skole- eller arbejdsliv.
Pa gardene far de en ny hverdag med faste rammer, frisk luft og op-
gaver, der giver mening. Det kan vaere unge, som er skoletraette, pa
kanten af arbejdsmarkedet eller har brug for et pusterum fra hver-
dagen. Her kan landbruget noget saerligt — det er et trygt rum, hvor
man kan fa lov til at vokse og finde nye veje. For mange unge bliver
et ophold pa en gard farste
skridt pa vejen mod uddan-
nelse, arbejde og selvtillid. Det
er ikke altid noget, der fylder i
avisoverskrifterne, men det gor
en forskel - bade for den enkel-
te og for lokalsamfundet.

Tip!
Husk at fortaelle om de konkrete
indsatser, du kender til. Det er ogsa en
del af fortaellingen om Danmark som
et landbrugsland - og noget af det, der
binder os sammen.

Abent Landbrug

Hvert ar byder landbruget tusindvis af geester velkommen til

Abent Landbrug.Initiativet bygger bro mellem by og land, &bner

degrene op for lokalsamfundet og styrker dialogen om, hvad
landbruget er - og kan. Pa www.aabentlandbrug.dk kan man

p blive klogere pa landbruget, finde en gardbutik eller et feriested

£\ pa landet.
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SPOR i landskabet

SPOR &bner den danske natur for offentligheden gennem stier i
landskabet. Indsatsen sker i samarbejde mellem landmand, lods-
ejere og frivillige kraefter, som byder interesserede velkommen
pa en af de mere end 300 trampestier, der formidles via SPOR.

| alt udger stierne over 1.300 kilometer i det danske landskab.

o
,
Skoler pa gardbesag

Knap 300 landmaend fordelt over hele landet leegger stald og
marker til, nar skoleklasser rykker undervisningen ud pa landet.
De abner deres garde, viser rundt og fortzeller om arbejdet

og dyrene. Skolevaerterne er landmaend, der braender for deres
erhvery, er stolte af det, de laver - og rigtig gerne vil vise det frem.

Landbrug & Fadevarers skoletjeneste (www.skole.If.dk) star bag,
nar minimum 20.000 elever i alle aldre, helt fra 0. klasse og op
til ungdomsuddannelser, hvert ar kommer pa gardbeseg. For
eleverne er det en skoledag med lyde, dufte, dyr man kan se og
rore, frisk luft, marker og store maskiner. En skoledag, hvor de
oplever, hvor maden kommer fra - og bliver introduceret til et
landbrugs- og fedevareerhverv i verdensklasse.

\_

Madskoler

| sommer- og efterarsferien rykker tusindvis af bern hvert ar ind i
kekkener landet over for at deltage i Madskoler. Her er det barnene
selv, der tager grydeskeen i handen, mens foraeldrene ma blive udenfor.
Gennem fem/tre sjove og leererige dage laerer de at lave sund mad fra
bunden, dyrker motion og kommer pa beseg hos fedevareproducenter
for at se, hvordan ravarerne bliver til. Madskoler arrangeres af 4H i sam-
arbejde med Landbrug & Fgdevarer og REMA 1000, og alle instruktgrer
er frivillige. Malet er at give bernene madmod, glaede ved at prave nye
ravarer og vaerktgjer til at veaelge en varieret kost - samtidig med at de
far gode oplevelser, nye venner og et indblik i dansk landbrug.



Fodevareklyngens indsats for klima
og miljo

Gron trepart - landbruget som en del af losningen
Landbruget er en integreret del af den danske natur - og det
ansvar tager vi pa os. Det viser vi med den gronne trepart. Aftalen
blev indgdet den 24. juni 2024 mellem landbruget, fagbevaegelsen,
erhvervslivet, kommunerne, naturorganisationerne og regeringen.
Den skal sikre, at vi reducerer klimaaftrykket, forbedrer miljget

og giver mere plads til natur og biodiversitet — samtidig med at vi
fastholder et staerkt og konkurrencedygtigt fadevareerhverv.

Treparten laegger op til en ny tilgang til arealforvaltning. Hvor der
tidligere har veeret fokus pa detaljeret markregulering, er malet nu

i hgjere grad en langsigtet omlaegning, hvor robust landbrugsjord
fortsat anvendes til fadevareproduktion, mens mere sarbare arealer
gradvist kan bruges til natur- og klimaformal. Det er en proces,
der skal bygge pa lokale lgsninger og reel lodsejerinddragelse, sa
landmaend og kommuner sammen kan finde modeller, der fungerer
i praksis og samtidig bidrager til de faelles mal.

Aftalen rummer blandt andet en ny arealfond pa 43 mia. kroner,
nye rammer for godkendelse af virkemidler, en CO,e-afgift og en
strategi for vandmiljget. Hertil kommer indsatser for skovrejsning,
generationsskifte og internationalt udsyn. Et bredt flertal i Folketinget
vedtog i november 2024 en rammeaftale, der saetter treparten i gang
og samtidig afleser Landbrugsaftalen fra 2021. Dermed har vi faet et
solidt politisk udgangspunkt for at na bade 70-procentsmalet i 2030
og reduktionsmalet pa 55-65 procent for land- og skovbrugssektoren.




Et erhverv, der konstant innoverer og udvikler

Selv uden treparten har landbruget og fodevareklyngen leveret
resultater gennem artier. Siden 1990 er udledningerne reduceret
markant, mens produktionen er steget. Det betyder, at vi har skabt
flere arbejdspladser og mere vaekst — med et mindre klimaaftryk.
Pa miljpomradet er kveelstofudledningen til havet mere end halveret
siden 1980’erne, fosforoverskuddet i markerne er reduceret betyde-
ligt, og ammoniakudledningen er faldet markant. Danmark er i dag
blandt de mest klima- og miljgeffektive fadevareproducenter i verden.

Losninger, investeringer og politisk opbakning

Vi arbejder hver dag for at producere mere med mindre. Vores
2030-plan viser, hvordan kendte virkemidler og nye teknologier kan
bringe os teettere pa klimaneutralitet i 2050. Vi investerer i innova-
tion og gren teknologi, som bade reducerer klimaaftrykket og skaber
eksportmuligheder. Men vi kan ikke lafte opgaven alene - politisk
opbakning er afggrende, hvis Danmark skal vaere foregangsland og
eksportere vores Igsninger til resten af verden.

g feelles europaeiske rammer

Effektiv regulering og
Treparten er ogsa et lgfte om en mere enkel og effektiv regulering.
Vi har brug for regler, der bygger pa tillid, gennemsigtighed og
realistiske mal - og som giver landmaend mulighed for at tilpasse sig.
Samtidig ma vi ikke glemme, at miljgudfordringerne er globale. Der-
for er ensartede rammer pa EU-niveau ngdvendige, s& omstillingen

ikke bare flytter udledninger og arbejdspladser ud af Danmark.

Grgn trepart viser, at vi kan tage ansvar - ikke bare for vores eget
erhverv, men for hele Danmark.




Fordeling af . 18,9%
private arbejdspladser

landbrugskompleksets

Tk @ >10%
Kildle. &R pha; Danmmarks Statistik



Gron trepart
- hvordan saetter
vi dagsordenen
lokalt?

Gron trepart er ikke blot en politisk aftale i reekken. Den handler
om noget helt konkret: hvordan vi bruger vores jord i Danmark, og
hvordan vi samtidig sikrer liv og aktivitet pa landet. For landmaend
og lodsejere betyder det, at nye valg skal treeffes - om driften, om
jorden og om fremtiden.

Det er en stor opgave, men ogsa en mulighed for at sikre Igsninger,
hvor natur, klima og fadevareproduktion gar hand i hand. Det kraever
lokalt ejerskab og et taet samarbejde mellem landmaend, lodsejere,
kommuner og andre akterer. Kommunerne spiller en ngglerolle, fordi
de skal skabe rammerne og vaere med til at prioritere, sa de lokale
l@sninger haanger sammen bade fagligt og praktisk.

Treparten er derfor ikke et quickfix, men en proces, hvor erfaringer fra
landbruget og lokalkendskab skal bringes i spil. Her er det afggrende,
at vi holder fast i fedevareklyngens styrkeposition - at vi fortsat kan
producere mad i verdensklasse, skabe arbejdspladser og udvikle land-
distrikterne, samtidig med at vi bidrager til klima- og naturmalene.

Kommunalvalget i 2025 bliver derfor en vigtig anledning til at dis-
kutere, hvordan vi lokalt griber opgaven an, og hvem der skal vaere
med til at forme Igsningerne.

Mange af jer, i de lokale foreninger, arbejder pa hgjtryk med de
lokale treparter og med at fa projektet til at lykkedes hver eneste
dag - og derfor kender | ogsa aftalen og de forskellige udfordringer
bedre end de fleste. | har erfaring med at diskutere arealer, afvaerge
uhensigtsmaessige tiltag og bidrage konstruktivt til nye Igsninger.
Den erfaring er guld vaerd - ikke kun i det faglige arbejde, men ogsa
i valgkampen.

Gren trepart er en historisk aftale og det er netop ude i kommu-
nerne, den skal fgres ud i livet. Derfor er kommunalvalget 2025 en
strategisk mulighed for at saette trepartens malsaetninger pa den
lokale politiske dagsorden - og sikre, at de bliver omsat klogt, fair
og fagligt forankret.
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Treparten er ikke bare et fagligt samarbejde — den er ogsa et politisk
redskab. Nar kommunalpolitikerne sztter retningen for klima-, plan-
og naturpolitikken de naeste fire ar, vil treparten vaere rammesaet-
tende. Derfor ber alle kandidater kende dens betydning - og forsta,
hvordan landbruget lokalt allerede er i gang.

e Synliggare, at det er kommunerne og de lokale kreefter, der kan
bringe de gode lgsninger i spil

e Gore opmarksom pa hvornar arbejdet gar i den forkerte retning

e Forklare, hvad der er pa spil for fedevareklyngen, lokalsamfundet
og naturen.

Hvis du er engageret i en lokal trepart, sidder du allerede med
eksempler, dilemmaer og I@sninger, som kan veere guld veerd i en
valgkamp.

e Seet gron trepart pa dagsordenen til f.eks. vaelgermgder - peg pa
behovet for hurtig og fleksibel sagsbehandling.

e Del lokale cases i debatindlaeg og pa sociale medier - vis, hvordan
| har fundet lgsninger, eller hvor det halter. Lokale politikere
reagerer pa eksempler fra naeromradet. Det ger trepartsaftalen
naervaerende og viser, at landbruget ikke kun er medspiller, men
ogsa problemlgser.

21

e Spil jer selv gode i dialogen med politikerne - mange kommunal-
politikere mangler stadig overblik over trepartens betydning.
Her kan du lgfte dem og samtidig praege deres syn pa landbrugets
rolle fremadrettet. Politikere husker dem, der hjaelper dem til at
forsta komplekse sager.



Inspiration til
lokale politiske
mearkesager

Saet fodevareklyngens dagsordener pa kommunens landkort
Kommunalvalget er en oplagt mulighed for at pavirke de politiske

rammer - helt lokalt. Her treeffes beslutninger, som har stor betyd-

ning for erhvervet: om arealer, sagsgange, samarbejde, bosatning
og udvikling i landdistrikterne.

Valgkampen er derfor et vigtigt vindue til at seette de lokale ramme-

vilkar pa dagsordenen - og til at vise, at fodevareklyngen ikke kun
er en gkonomisk motor, men en baerende del af lokalsamfundet.
Huvis vi skal styrke bade natur, klima og lokalsamfund, kreever det
en lokalpolitik, der treekker i samme retning som erhvervet. Det
handler om at gore erhvervet synligt, relevant og anerkendt i det
kommunale maskinrum - og i den offentlige debat.
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Forslag 1

Styrk de lokale treparter
— gron omstilling
med lokalt ejerskab

Nar en ny kommunalbestyrelse traeder til, ligger der allerede princip-
godkendte planer for arealomlaegninger klar. Det er afggrende, at
disse planer hurtigt og effektivt omsaettes til konkret handling, sa
fremdriften sikres uden ungdige forsinkelser. Den nye kommunal-
bestyrelse har derfor et vigtigt ansvar for at viderefare igangvaerende
projekter og undga, at tidligere beslutninger saettes i sta eller under-
graves. Det skaber stabilitet og troveerdighed - ikke mindst over for
de lodsejere og samarbejdspartnere, der allerede har engageret sig

i processen.

Landbruget star klar til at tage aktiv del i udviklingen og @nsker at
deltage pa retfzerdige vilkar. Derfor er det ngdvendigt med tydelig
fremdrift og en effektiv sagsbehandling i kommunerne. Projekter
med hoj arealeffektivitet — som vadomrader, lavbundsprojekter og
minivadomrader - bar opprioriteres. De bidrager markant til at for-
bedre fjordenes gkologiske tilstand og styrker samtidig biodiversiteten,
alt imens de understgtter en robust fadevareproduktion.

|

Kommunens rolle og ansvar
Kommunerne spiller en central rolle i
gennemfgrelsen af de dynamiske areal-
omlaegningsplaner og miljoprojekter. De
skal Igbende tilpasse og implementere
projekterne i teet samarbejde med lokale
treparter, staten og lodsejerne. Det
kraever, at kommunen har det ngdven-
dige faglige og administrative beredskab
- ogsd nar sagsmaengden vokser.

Derfor bgr kommunerne

o Sikre gennemsigtighed og tidlig
inddragelse af lodsejere

o Tilrettelaegge hurtige og fleksible sags-
gange, saerligt i miljg- og arealsager
relateret til den grenne trepart

e Kommunikere abent og lgbende med
alle involverede parter

e Fastholde fokus pa dialog og lgbende
involvering

o Afsaette tilstraekkelige ressourcer til at
lofte opgaven

\%/

Inspiration fra andre kommuner
Flere kommuner er allerede gaet foran
og har formaliseret samarbejdet mellem
forvaltningen og de lokale landbrugsor-
ganisationer for at sikre en staerkere lokal
forankring i trepartsarbejdet. Nogle har
valgt at ansaette projektledere og sags-
behandlere - ofte med landbrugsfaglig
baggrund - for at kunne handtere den
stigende maengde opgaver og undga
flaskehalse i den historiske omlaegning,
vi star midt i.

ll Vi vil have en lokal trepart, hvor landmand og lodsejere
inddrages fra starten af processen og ikke forst, nar
beslutningerne er truffet. Kommunen skal levere hurtig

0g smidig sugsbchandling, s{i pl‘()]'Cl(tCl" som lavbun(lsudtag,

vadomrader og minividomrader ikke gar i sta i systemet.

Aftaler, der allerede er indgaet med lodsejere, skal respekteres
og fastholdes, sa tilliden til processen ikke undergraves. Det
kreever, at kommunen prioriterer ressourcer og faglig kapacitet
- gerne med landbrugsfaglig indsigt - sa vi sikrer fremdrift i

trepartsarbejdet”
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Forslag 2

Skab det gode liv pa
landet - med staerke
landsbyer og levende
lokalsamfund

Det gode liv pa landet handler ikke kun om bygninger og infra-
struktur — det handler om at skabe rammerne for en hverdag med
neerhed, feellesskab og tryghed. Et attraktivt landsbyliv forudszetter
adgang til daginstitutioner, skoler, foreningsliv og lokale faelles-
skaber. Hvis unge landmaend og familier skal vaelge at boszette sig
og investere lokalt, kraever det landsbyer med sammenhaengskraft
og adgang til de mest ngdvendige tilbud. Landsbyfornyelse og lokal
udvikling ber derfor ses som en investering i hele kommunens
sammenhang og som et vigtigt modspil til den centralisering,
mange steder oplever.

Men udviklingen skal ske med landbruget som en naturlig og
integreret del. | mange sma lokalsamfund er landbruget en
hjernesten, bade skonomisk og kulturelt. Derfor er det vigtigt,

at landsbyfornyelse ikke kommer til at sta i vejen for erhvervets
udviklingsmuligheder - fx ved at nye afstandskrav i forbindelse med
boligbyggeri eller VE-anleeg i det abne land forhindrer udvidelser af
husdyrproduktion.

|

Kommunens rolle og muligheder
Kommunerne spiller en central rolle

i at skabe attraktive og baeredygtige
lokalsamfund. Gennem landsby-
fornyelsespuljen og teet dialog med
borgerne kan de understgtte bade
feellesskaber, forskgnnelsesprojekter
og lokale initiativer. Derudover kan de
malrette investeringer i daginstitutioner,
fritidsfaciliteter og styrke samarbejdet
mellem neerliggende landsbyer — fx
gennem landsbyklynger.

\
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Inspiration fra andre kommuner

Flere kommuner er allerede i gang med

at styrke livet pa landet:

e Varde Kommune har i 2024 afsat
4,4 mio. kr. til landsbyfornyelse,
med fokus pa nedrivning af falde-
feerdige bygninger, skrotfjernelse
og forskennelse i byer med under
4.000 indbyggere.

e Skive Kommune arbejder med
landsbyklynger, hvor sma samfund
samarbejder om skole, butik og
fritidstilbud for at skabe steerkere
lokale netvaerk.

e Langeland Kommune har sat
gang i bosatningskampagner mal-
rettet bgrnefamilier og tilflyttere for
at styrke tilflytningen til @ens lokal-
samfund.

ll Vi vil styrke det gode liv pa landet ved at investere i dag-
tilbud, skoler og fritidsfaciliteter - men uden at spaende
ben for landbruget. Nye boligomrader og VE-anleg

skal planlegges i respekt for de eksisterende bedrifter, sa land-

méendene fortsat kan udvikle deres produktion.

Kommunen skal bruge landsbyfornyelsespuljen aktivt, rydde
op i faldefeerdige bygninger og understotte lokale feellesskaber,
sa flere unge familier far lyst til at bosaette sig i landsbyerne og
bidrage til bade erhverv og lokalsamfund.”
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Forslag 3

Flere danske fodevarer
og mere selvbestemmelse
i de offentlige kekkener

Mad skal samle - ikke splitte. De offentlige maltider ber handle om
sundhed, kvalitet og faellesskab - ikke om ideologiske markeringer.
Det er vigtigt, at der er plads til selvbestemmelse, bade for de fag-
professionelle, der laver maden, og for dem, der spiser den. Offent-
lige kakkener skal ikke styres af symbolpolitik, men af faglighed,
ernaering og baeredygtige valg.

De officielle Kostrad er et solidt pejlemaerke og rummer alle fgde-
varegrupper — 0gsa ked og mejeriprodukter. Der bgr vaere fokus pa
at servere grgnnere og mere klimavenlige maltider med udgangs-
punkt i lokale, ssesonbaserede ravarer — og i samarbejde med dem,
der arbejder i kekkenerne. At udelukke hele grupper af fadevarer
kan ga ud over ernzeringen, iseer for barn, aeldre og sarbare borgere.

Nogle kommuner har valgt at begraense - eller helt udelukke —
eksempelvis redt kad fra menuen. Men det er en forsimplet lgsning.
Det bgr veere op til de fagprofessionelle at sammensaette maltider,
der bade er ernzeringsrigtige og baeredygtige, frem for at indfare
politiske forbud mod visse fadevarer.

|

Kommunens rolle og muligheder
Kommunerne har en vigtig opgave i at
sikre gode maltider til bern, aeldre og
patienter. Gennem udbud og indkgb kan
de fremme kvalitet, seesonvarer, gkologi,
lokale fadevarer og madspildsreduktion.
Samtidig har kommuner mulighed for at
saette faglige rammer - fx ved at stotte
op om De officielle Kostrad - og ber
desuden undga forbud, der kan gare
det vanskeligere at opfylde borgernes
ernzeringsbehov.

\
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Inspiration fra andre kommuner

Flere kommuner er allerede i gang med

spaendende initiativer, der bade styrker

kvaliteten i de offentlige maltider og
giver barn og unge indsigt i mad og
fodevarer:

e Kgbenhavns Kommune samarbejder
med den gkologiske virksomhed
Mejnerts om et undervisningsforlgb,
hvor skoleklasser modtager et
kartoffelkit og leerer om kartoflens
vej fra jord til bord.

e Helsinggr Kommune har investeret
i skolemad, hvor bgrn sammen med
to dedikerede kokke laver mad og
har indflydelse pa menuen.

e Landbrug & Fedevarer arbejder
aktivt for at give bgrn indsigt i mad
og fedevareproduktion. Gennem
gardbespg og Madskoler lzerer barn
og unge om sund kost, madlavning og
motion pa en sjov og larerig made.
Vi gnsker at udvide samarbejdet med
kommunerne, sa endnu flere bgrn
— i hele landet - far viden om, hvor
maden kommer fra, og hvordan vi
producerer fadevarer i Danmark.

ll De offentlige kakkener skal bruge flere danske og lokale
ravarer - og have frihed til at ssmmensette maltider efter
faglighed og kostrad, ikke politiske forbud. Det betyder

ingen ideologiske udelukkelser af kad eller mejeriprodukter,

men fokus pa ernering, kvalitet og saesonvarer.

Kommunen bor stille krav i udbud om lokale fodevarer og give
fagprofessionelle frihed til at lave mad, der bade er sund og

velsmagende.”
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Forslag 4

Styrk skolemad,
skolemalk og
madlaering for born

Skolemad er meget mere end blot et maltid - det er en investering
i barns sundhed, trivsel og laering. Derfor bakker vi fuldt op om,
at flere bgrn skal have adgang til sund og naerende skolemad. Det
er samtidig vigtigt, at rammerne omkring maltidet understotter, at
barnene deltager aktivt, at maden bliver spist, og at der er voksne
rollemodeller til stede ved bordet.

Et andet vigtigt element er maelk i daginstitutioner. Fadevarestyrelsen
anbefaler, at bern far 1 dl maelk om dagen, men i praksis serveres det
ofte om morgenen. Det betyder, at barn, der mader senere, risikerer
at ga glip af den anbefalede ernaering. Her bar kommunerne sikre, at
alle barn far tilbudt maelken — uanset madetid.

Ogsa skolemaelksordningen spiller en vigtig rolle for barns ernaering.
Det er en enkel og effektiv made at bidrage til en sund kost, men
desveerre ser vi, at ordningen nogle steder bortfalder pa grund af
praktiske udfordringer - fx at skolens personale ikke ma handtere
meelken. Det gar ud over bgrnenes sundhed og familiers valgfrihed.
Den slags administrative benspaend bar fjernes.

=
\Q/
== k2

Kommunens rolle og muligheder Inspiration fra andre kommuner
Kommunerne har gode muligheder forat e Laesg Kommune er den eneste kom-
fremme madglaede, leering og sundhed mune i Danmark, der tilbyder gratis
gennem: skolemad til alle skolebarn.

e Stotte til skolemad og madskole- e Helsinggr Kommune har skoler, hvor
projekter, hvor bgrn lzerer om mad bgrnene laver mad sammen med
og far et sundt og naerende maltid kokke som en del af skoledagen.

i lgbet af skoledagen. e Kgbenhavns Kommune driver

e Ensikring af, at meelk gives i over- “Eat"-ordningen, hvor mere end 6.000
ensstemmelse med de officielle bern hver dag far sund, frisklavet
anbefalinger - ogsa til bern, der skolemad. Familier med lav indkomst
mgder senere. kan sgge om tilskud.

e En enkel og fleksibel skolemaelks- e Vejen Kommune har blandt andet
ordning, som er let at administrere madordning pa @sterbyskolen, som
og ikke bremser familiers mulighed er en foregangsskole, hvor bgrnene
for at veelge til. aktivt involveres i madlavningen.

e | Landbrug & Fgdevarer styrker vi
berns viden om mad og fedevarer
gennem gardbespg og Madskoler, og
vi gnsker at udbygge samarbejdet
med kommunerne.

OBS: De fleste skolemadsordninger i
Danmark — med undtagelse af Laesg - er
brugerbetalte, hvilket desvaerre betyder,
at ikke alle bern har mulighed for at
deltage.

ll Vi vil gore det lettere for kommunerne at tilbyde skole-
mad, skolemaelk og madlaring. Bern skal have adgang
til et sundt maltid i skolen og til maelk i trad med de

officielle anbefalinger - ogsa selvom de moder senere. Skole-

melksordningen skal veere enkel at administrere, sa familier
kan vaelge den til uden besvaer. Samtidig ensker vi at styrke
berns viden om mad og fodevarer gennem Madskoler og gard-
besog, sa flere born far indsigt i, hvor maden kommer fra.”
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Forslag 5

Gor det nemmere
at veere virksomhed
i din kommune

Mange virksomheder — herunder landbrug - oplever, at det bliver
stadig dyrere og mere administrativt tungt at drive virksomhed

i deres kommune. En vaesentlig arsag er de gebyrer, som kom-
munerne selv fastsaetter. Forskellen i priserne kan vaere markant
- og i nogle tilfelde afgarende for, hvor virksomheder vaelger at
investere og vokse.

Et konkret eksempel er de store variationer i timeprisen pa det nye
kommunale affaldstilsyn for virksomheder og landbrug. Her kan
prisen variere med op til 100 % mellem den billigste og den dyreste
kommune. Det skaber uens konkurrencevilkar — og rammer szerligt
de kommuner, der i forvejen har brug for flere arbejdspladser og
erhvervsudvikling.

Derfor handler det om at sikre hurtig,
kompetent og effektiv sagsbehandling

og tilsyn — uden at virksomhederne skal
betale uforholdsmaessigt meget for det.
Vi gnsker, at det bliver langt nemmere at
drive virksomhed - isaer i landdistrikterne,
hvor behovet for arbejdspladser er stort.
Her spiller landbruget og fedevaresektor-
en en ngglerolle. Hvis vi vil skabe vaekst
og sikre liv pa landet, er det afggrende, at
fodevareerhvervet har gode rammevilkar.

Det betyder ogsa, at kommunerne skal
taenke erhvervsudvikling og fadevarepro-
duktion sammen med deres fysiske plan-
leegning. Udvidelser af byzoner, etablering
af VE-anlaeg og ny boligbebyggelse i det
abne land ma ikke fore til begraensninger
i landbrugets udviklingsmuligheder — fx
gennem nye afstandskrav pa grund af
lugtgener. Det kraever en balanceret og
langsigtet planlagning.

&

Kommunens rolle og ansvar
Kommunerne har en raekke opgaver i
forhold til virksomheder og landbrug,
saerligt inden for miljpomradet - fx
godkendelser og tilsyn. Mange af disse
ydelser er gebyrfinansierede og besluttes
lokalt af kommunalbestyrelsen.

Derfor er det vigtigt, at kommunerne:

e Har fokus pa fair og gennemsigtige
gebyrer.

o Sikrer, at sagsbehandling og tilsyn
foregar smidigt og med kortere
sagsbehandlingstid.

e Husker, at gode erhvervsforhold
ogsa er i kommunens egen interesse
- seerligt i de omrader, hvor erhvervs-
livet er taet knyttet til landbruget og
fedevareproduktionen.

ll Vi gnsker fair vilkar for virksomheder og landbrug:
gennemsigtige gebyrer, ensartet praksis og kortere
sagsbehandlingstid. Kommunens opgave er at under-

stotte udvikling og arbejdspladser - ikke bremse dem med

uforudsigelige omkostninger og lange processer.”

Tip!
Pa Styrelsen for Grgn Arealomlaegning
og Vandmiljgs hjemmeside kan man
finde en opggrelse over kommunernes
sagsbehandling af husdyrsager for hver
enkelt kommune.



Sadan
engagerer du dig i
kommunalvalget

Nar der er valgkamp, spidser alle politiske orer og derfor er kom-
munalvalget en oplagt anledning til at blande sig i debatten og fa
indflydelse.

Der er mange mader, man kan engagere sigi kommunalvalgkampen
pa. Det vigtigste er dog at holde en god og konstruktiv tone over for
alle politikere og partier. Man ved aldrig, hvem der far indflydelse
efter valget — og derfor er det en god investering at kunne tale med
alle. For én ting er valgresultatet, noget andet er de efterfolgende
konstitueringer, der tidligere har overrasket selv de mest garvede
politiske besserwissere.

Derfor bor det vaere en malseetning for enhver valgkampsindsats,
at der efter valget ikke er nogen, du ikke ville kunne drikke en kop
kaffe med. Den gode dialog ber altid véere en topprioritet.
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Nar kommunalvalget naermer sig, har man som lokal landmand en
vigtig stemme - og de kan vaere med til at saette landbrugets dags-
ordener pa det lokale politiske landkort. Man behgver hverken vaere
kampagnespecialist eller bruge hele uger pa det. Selv sma indsatser
kan gare en stor forskel.

Det er naturligt at have sympati for enkelte kandidater — maske
deler | holdninger eller kender hinanden godt. Men husk, at det er
vigtigt at have en god dialog med flere partier og kandidater. Det
kan sende et skaevt signal, hvis en forening eller lokal akter fremstar
som saerligt glade for én bestemt kandidat eller ét bestemt parti.
Det kan gore det sveerere at samarbejde bredt efter valget - og
samarbejdet med det nye byrad er mindst lige sa vigtigt som selve
valgkampen.

Derfor handler det ikke kun om at stgtte én, men om at vaere med
til at skabe synlighed og opmaerksomhed om de emner, der er vigtige
for fadevareerhvervet — pa tvaers af partier.

Du kan f.eks. engagere dig ved at dele viden og maerkesager med
flere kandidater, vaere aktiv i debatten pa sociale medier, invitere
politikere pa besag pa din bedrift eller deltage i veelgermader og
tage kolleger og venner med. Det handler om at veere synlig, dben
og konstruktiv — og om at vaere en ressource, uanset hvem der bliver
valgt. Valgkampen er en mulighed for at styrke relationerne til dem,
der skal treeffe beslutningerne i de nzeste fire ar. Brug den godt - og
taenk fremad.

Tip!
Den gode valgkamp handler ikke kun

om likes og debatindlaeg. Det handler om
relationer. Nar du deltager i den lokale
valgkamp, bidrager du med vigtig viden og
forankring — og det taeller ogsa, laenge efter
stemmerne er talt op.




Sadan kan du kan hjalpe
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Selv en kort indsats kan gore en forskel. Du kan f.eks. dele et op-
slag fra en kandidat, du gerne vil i dialog med, kommentere pa
en relevant debat pa sociale medier eller sende en kort besked
med input til én eller flere lokale kandidater.

Du kan ogsa give et like eller dele et opslag, hvor fedevare-
erhvervet bliver naevnt — det skaber synlighed i den lokale debat.

aas
O

Har du lidt mere tid, kan du tage til veelgermgde og vaere med til
at sikre, at landbrugets perspektiver bliver hort — gerne sammen
med en ven, kollega eller nabo.

Du kan ogsa hjaelpe en kandidat med viden om fgdevare-
erhvervet, tage billeder til brug i kampagnen eller give input til et
debatindlaeg om en sag, der betyder noget for omradet. Og har
du en god placering ved vejen, kan du tilbyde, at en plakat eller
et banner ma haenge der - det er en konkret made at skabe
synlighed pa.
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Med en hel dag til radighed kan du gere en stor forskel.
Arrangér f.eks. et gardbesag for én eller flere politikere,
sa de far indblik i hverdagen i erhvervet.

Du kan ogsa stille lokaler til radighed for et veelgermade
eller samle lokale kraefter om en feelles sag, der skaber
opmaerksomhed og dialog pa tvaers af partier.

Tag gerne kaffe eller flaeskesvaer med under armen for
at sikre den gode stemning.



e

Hvordan far
man indflydelse
lokalt?

Mange teenker, at politisk interessevaretagelse starter med en

kop kaffe - og det gor det ogsa nogle gange. Men i virkeligheden
handler det om mere end at fa et made i kalenderen. Det handler
om at bygge relationer, vaere relevant og skabe gensidig veerdi.
Lokale bestyrelsesmedlemmer har en steerk stemme og kan praege
debatten og de politiske beslutninger - bade for, under og efter
valget. Det kraever blot, at man ved, hvem man skal tale med,
hvordan man gor det, og hvad man vil opna.
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Du behaver ikke kende borgmesteren personligt for at fa indflydelse.
Der er mange veje til det politiske maskinrum. Ofte er det en god
idé at tage fat i de byradsmedlemmer, der sidder i relevante udvalg
- som f.eks. teknik- og miljpudvalget, beskaeftigelsesudvalget eller
klima- og planudvalget. De arbejder med de dagsordener, der har
betydning for landbruget og fedevareerhvervet, og de har ofte mere
tid end borgmesteren.

Du kan ogsa tage fat i kandidater under valgkampen - sarligt dem,
der arbejder med eller interesserer sig for erhvervsudvikling, klima,
natur og landdistrikter. Husk, at det kan vaere dem, man ikke lige
regner med, der ender med stor indflydelse efter valget. Derfor er
det vigtigt ikke at leegge alle &g i én politisk kurv - relationer pa
tveers af partier og kandidater ger det langt nemmere at fa ting
igennem senere.

En god politisk relation handler om tillid og respekt. Du behaver ikke
vaere enig med politikeren — men du skal vaere imgdekommende,
lyttende og konstruktiv. Ger det klart, at du ikke kommer for at
selge noget, men for at bidrage med viden og erfaring. Politikere —
seerligt lokale - har ofte brug for netop dét: Konkrete indsigter fra
hverdagen, som kan ggre deres beslutninger bedre.

Relationer bygges over tid, sa taenk langsigtet. Et enkelt mgde kan
veere fint, men det er dialogen over tid, der skaber tillid. Og det
er netop tillid, der gor, at politikeren vender tilbage naeste gang et
forslag lander pa bordet.

Tip!
Politisk interessevaretagelse handler ikke
kun om at fa sin vilje. Det handler om

at spille andre gode. Nar du hjzelper en
politiker med at forsta en sag eller finde
lsninger, du ved virker, s& ger du ogsa
deres arbejde lettere. Og dét huskes -
ogsa nar den naeste sag skal behandles.

Du kan ringe, sende en mail eller skrive via sociale medier. Vaer venlig,
personlig og konkret. Fortael, hvem du er, og hvad du gerne vil drafte
- og hold dig til é&t emne ad gangen. Gor det tydeligt, hvordan sagen
ogsa er relevant for politikeren og dennes vaelgere, og hvorfor det
giver mening at bruge tid pa den.

Hvis du far et made, sa veer velforberedt. Start med dit vigtigste
budskab, og vaer arlig omkring dine udfordringer - men kom ogsa
med en lgsning eller et forslag. Det gar det lettere for politikeren at
handle pa din sag.

Det er en god idé at tage et kort notat med - gerne pa én side —
hvor du har skrevet dine vigtigste pointer. Du kan ogsa sende det pa
forhand, sa politikeren kan forberede sig. Et godt notat er ogsa nemt
at dele med embedsfolk eller partikollegaer bagefter.

Efter mgdet ber du sende en kort og venlig opfalgning: Tak for
medet, og sperg gerne, om du kan hjzelpe med noget eller uddybe
dine pointer. Den slags opfglgning viser, at du er serigs — og det ager
chancen for, at sagen bliver husket og taget videre.

Det kan ogsa vaere en god idé at sende relevante nyheder, artikler
eller opdateringer i ugerne efter. Det holder sagen i live — og styrker
relationen.
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Teenk i alliancer

En sag har starre chance for at fa politisk gennemslag, nar flere star
bag den. Alliancer giver tyngde, opmaerksomhed og trovaerdighed
—isaer i en valgkamp, hvor mange dagsordener konkurrerer om
politikernes blik. Nar landbruget arbejder sammen med andre
aktarer, viser vi, at forslaget ikke kun handler om vores erhverv,
men ogsa om bredere samfundsvaerdi.

Alliancer kan veere med traditionelle partnere som erhvervsrad,
fagforeninger eller lokale virksomheder, men ogsa med nye og
utraditionelle aktgrer — fx natur- og miljgorganisationer, frivillige
foreninger eller turistrad. Uventede samarbejder kan skabe starre
kontaktflader, hgjere nyhedsvaerdi og mere politisk bevagenhed.
Ofte kraever det, at man udvider dagsordenen, sa den ogsa rummer
partnerens interesser. Til gengaeld far man en staerkere stemme og
flere dgre dbnet til de lokale beslutningstagere.

Gron trepart er et staerkt eksempel pd, hvor meget brede alliancer
kan flytte. | treparten gik landbruget sammen med regeringen, DN,
erhvervslivet og kommunerne om en aftale, der bade reducerer

CO, og giver mere plads til natur — men samtidig har landbrugets
erhvervsvilkar for gje. Ingen kunne have gennemfort det alene, men
i feellesskab lykkedes det at finde Igsninger, der balancerer flere hen-
syn. Aftalen viser, at landbruget star staerkere, nar vi sidder med ved
bordet og er med til at forme beslutningerne — ogsa nar det kraever
svaere kompromiser. Nu handler det om at fgre aftalen ud i livet pa
en god og ordentlig made, med respekt for erhvervets vilkar.

Den samme logik kan - og ber - bruges lokalt. Kommunerne er helt
centrale for, at treparten lykkes, og her har lokalforeningerne en staerk
mulighed for at bygge alliancer og praege udviklingen. Nar landbruget
lokalt finder faelles fodslag med fx kommunen, erhvervsradet og en
gron akter, sender det et klart signal: vi er en del af lgsningen. Det
skaber respekt, opmaerksomhed og konkrete resultater — bade i valg-
kampen og nar det politiske arbejde skal fgres ud i livet efter valget.
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Det gode vaelgermoade

Et veelgermode er en steerk made at fa fodevare-
erhvervet ind i valgkampen. Det giver synlighed,
relationer og mulighed for at praege debatten

- iseer omkring gron trepart, som netop nu skal
udmontes lokalt.

&

S i

Brug vaelgermadet til at folde treparten
ud lokalt

Treparten giver kommunerne en central rolle i
udtagning af arealer, nye naturprojekter og klima-
indsatser. Landbruget og lodsejerne sidder allerede
med praktisk erfaring, som politikerne har brug for
at hore. Et veelgerma@de kan bruges til at stille de
vigtige spgrgsmal: Hvilke arealer skal prioriteres?
Hvordan sikrer vi en rimelig balance mellem
erhverv, natur og lokalsamfund? Og hvordan
anvendes arealfondens midler bedst?

Form og samarbejde

Megdet kan vaere fysisk eller virtuelt. Fysiske mader
giver staerk dialog og netvaerk - og ofte skaber kaffe-
pausen naesten lige sa meget som selve debatten.
Virtuelle mgder kan til gengaeld samle flere deltagere
og gor det lettere for politikere at deltage, ogsa pa
en travl dag. Optagelser kan deles pa sociale medier
bagefter og dermed gge raekkevidden.

Overvej at arrangere mgdet sammen med andre
- fx kommunen, NNF, 3F, en naturorganisation eller
lokale virksomheder. Det viser, at landbruget spiller
konstruktivt ind i samarbejder og @ger chancen for
bade politisk deltagelse og presseomtale.

Politikere og borgere Y
Hvis | selv star for madet, har | mulighed for at
forme bade indhold og rammer. Vaelg et emne
med bred relevans - gron trepart, arealomlaegning,
VE-anlaeg eller lokal erhvervsudvikling. Vaer tydelig
over for de inviterede politikere: Hvad far de ud af
at deltage? En skarp ordstyrer med indsigt i bade
erhverv og lokalpolitik er afggrende. Og husk de
praktiske rammer - ordentlig lyd, en behagelig

stol og en kop kaffe eller kage gor en forskel. Brug
lokale medier, Facebook og aktivitetskalendere til
at annoncere mgdet, og orientér pressen bade far
og efter.



Deltag ogsa i andres moder

Man behgver ikke selv arrangere for at vaere synlig.
Veelgermgder i kommunen, partiforeninger eller
gronne organisationer er oplagte steder at veere til
stede. Forbered gerne et par konkrete spgrgsmal,
som kan traekke landbrugets perspektiver ind - fx:
"Hvordan vil du sikre, at kommunen prioriterer
ressourcer til at fa grgn trepart ud at virke lokalt?”

Debatten fortsaetter online %

Valgkampen foregdr ogsa pa sociale medier. Nar
politikere laegger opslag ud om klima, natur eller
arbejdspladser, er det en oplagt chance for at kom-
mentere sagligt og bringe fadevareerhvervet i spil.
Et par velvalgte linjer tidligt i debatten kan vaere
nok til at starte dialog.

Hold tonen saglig

Uanset om det er til vaelgermader, i avisen eller on-
line, er det vigtigt at holde en saglig og respektfuld
tone. Skarpe pointer ma gerne kombineres med et
glimt i gjet - men undga groftegravning. Anerkend
ogsa de politikere, der tager ansvar og viser forsta-
else for landbrugets rolle. Den gode dialog giver
resultater - bade under valgkampen og nar det
politiske arbejde begynder igen.

Et eerligt mede med virkeligheden

Et gardbesag er en af de mest effektive mader

at skabe forstaelse for landbruget pa. Det giver
politikerne mulighed for at se virkeligheden med
egne gjne — og mange bliver overraskede over, hvor
meget de ikke vidste. For mange kandidater er et
besog pa en gard det forste konkrete mede med

de vilkar, reguleringer og losninger, der praeger
hverdagen i erhvervet. @

Et godt gardbesgg handler ikke om at imponere,
men om at vise hverdagen, som den er: arbejdet,
ansvarligheden og engagementet i lokalsamfundet.
Det er ogsa en oplagt anledning til at leegge kimen
til en relation, der reekker langt ud over valgkampen
- og som kan blive veerdifuld, nar naeste politiske
beslutning skal treeffes.

L&
<



Brug gardbespget til at sa@tte gron trepart
i kontekst

Gren trepart kan virke abstrakt, indtil man ser,
hvad den betyder i praksis. Et gardbeseg er derfor
et oplagt sted at sette aftalen i spil - bade nar
det geelder arealomlaegning, nye virkemidler eller
behovet for fleksibel regulering. Det kan vaere en
konkret mulighed for at vise, hvilke arealer der er i
spil, hvordan bedriften arbejder med baeredygtig-
hed, eller hvilke barrierer der star i vejen for gren
omstilling.

Samtidig giver besgget mulighed for at praesentere
de dilemmaer, der ofte ikke ses udefra: Hvordan
balancerer man naturhensyn og samtidig produce-
re effektivt? Hvilken betydning har lokale beslutnin-
ger for bedriftens fremtid? Og hvad skal der til, for
at landbruget kan komme godt i mal, men samtidig
gore det vi gor bedst, altsa producere nogle af
verdens bedste fgdevarer.

Gode rad til planleegningen

Et gardbesog ber som udgangspunkt ikke vare
mere end én time, medmindre det kombineres
med andet. Aftal altid med politikeren pa forhand,
om vedkommende er indforstaet med, at du
inviterer presse eller lokale medier. Hvis det er
tilfeldet, kan du med fordel invitere lokale medier
eller den regionale tv-station - omtale gavner bade
dig og politikeren. Folg gerne op efterfalgende
med en mail eller et opkald. Det viser overskud og
fastholder dialogen.

Nye formater og udvidede besog

Et gardbesgg behaver ikke st alene. Du kan med
fordel sammensaette et halvdagsprogram, hvor
politikerne ogsa besager andre dele af fadevare-
klyngen i lokalomradet. Det viser, hvordan land-
bruget spiller ssmmen med forarbejdning, trans-
port, turisme og lokale arbejdspladser - og gar det
tydeligt, at erhvervet ikke star alene.

Du kan ogsa veelge en mere dialogbaseret tilgang:
Et mini-praktikforlab, hvor politikeren fglger en
opgave i marken eller kontoret og far indblik i
bade den praktiske drift og de administrative krav,
der praeger hverdagen - herunder tilladelser,
dokumentation og miljgregulering
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Det gode debatindleg

Et godt debatindleeg kan vaere med til at seette en
lokal dagsorden - og skabe opmerksomhed om
de emner, vi som erhverv gnsker, at kandidaterne
forholder sig til. Det kan veere i avisen, pa et nyheds-
medie eller pa sociale medier. Det vigtigste er ikke,
hvor du skriver, men hvad du siger, og hvordan du
siger det.

Du behover ikke skrive som en politiker eller en
kommunikationsradgiver. Tveertimod. Din troveer-
dighed ligger i, at du kender virkeligheden og ved,
hvad du taler om. Og netop derfor kan du ogsa
hjeelpe med at oversaette gron trepart fra aftale-
tekst til hverdagsvirkelighed - og gore det klart,
hvad der er pa spil i netop din kommune.

Tip!

Hvis du er i tvivl om, hvordan du kommer
i gang, sa sporg dig selv: Hvad undrer mig?
Hvad bekymrer mig? Hvad @nsker jeg, at
kommunen ggr - og hvorfor?

Et godt debatindlaeg
e Har en klar pointe og siger den hgjt i starten.

e Bygger pa dine erfaringer og ikke kun pa
generelle holdninger.

e Kobler den lokale virkelighed til den stgrre
dagsorden.

e Peger pa lgsninger og stiller gerne konkrete
spergsmal til politikerne.

e Holder en god tone - ogsa overfor dem,
du er uenig med.

Du kan eksempelvis skrive om

e Hvordan grgn trepart allerede er i gang lokalt
- og hvad der mangler for, at det lykkes.

e Hvad det betyder for din bedrift, hvis kommu-
nen ikke afszetter nok ressourcer til arealanalyse
og samarbejde.

e Hvordan lokale sagsgange eller planlovspraksis
spaender ben for den grenne omstilling.

e Hvordan landbruget i dit omrade er klar til at
levere - men mangler kommunal opbakning.

Du behgver ikke skrive langt — tvaertimod. Det
vigtigste er, at du skriver zerligt og med blik for,
hvad lzeserne - og politikerne - skal tage med sig.
Husk ogsa at tjekke formalia: De fleste aviser har
begraensninger for, hvor langt et indlaeg ma vaere.



Den gode pressemeddelelse
Fortel jeres historie

En pressemeddelelse er en effektiv made at fa
omtale i lokalpressen - og seette jeres dagsordener
i spil op til kommunalvalget. Det kan veere i for-
bindelse med et vaelgermade, et gardbesag, en
debat eller en politisk udmelding.

Det vigtigste er, at historien har lokal relevans og
indeholder noget nyt: noget, der sker, er blevet
sagt, bliver foreslaet eller har betydning for
borgerne i omradet.

Hvornar skal man sende en

pressemeddelelse?

Du kan overveje at sende en pressemeddelelse,

nar:

e | arrangerer et veelgermgde — szerligt hvis det
sker i samarbejde med andre aktgrer

e En lokal kandidat besgger jeres bedrift eller
deltager i et trepartsarrangement

o | kommer med et lokalt politisk udspil f.eks.
om arealudtagning, VE eller landsbyudvikling

e | reagerer pa en udmelding fra kommunen

o | vil forteelle en god historie fra hverdagen, der
viser, hvorfor gren trepart betyder noget lokalt

Hvor skal den sendes hen?

Start med den lokale avis eller netavis — de er ofte
mest interesserede i historier fra naeromradet.
Du kan typisk finde en redaktionel e-mailadresse
under “kontakt” pa avisens hjemmeside. Eller find
en konkret journalist, du ved daekker lokalstof eller
kommunalpolitik.

En god pressemeddelelse

o Starter med det vigtigste — hvad handler det
om, og hvorfor er det aktuelt?

e Indeholder citater fra en relevant person,
eksempelvis dig selv eller en lokal aktar

o Fortzller, hvad det betyder for kommunen
eller borgerne

e Runder af med kontaktinfo og praktisk infor-
mation
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Sadan udkommer
du med eflekt pa
sociale medier
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2

Hvem vil du gerne fortaelle det til? Vil
du gerne na ud til en bestemt politiker?
Eller vil du na ud til lokalbefolkningen
i dit omrade?

Hvad vil du gerne fortzelle? En klar vinkel

Sociale medier spiller en afgarende rolle i politisk kommunikation,
fordi sa stor en del af danskernes daglige medieforbrug bliver
konsumeret her. Det betyder, at politikere i dag har et direkte tale-
ror til deres vaelgere her. Samtidig abner sociale medier op for en
tovejskommunikation. Det betyder, at du ogsa har mulighed for at
na kommunalvalgspolitikerne og pavirke dem med dine budskaber

her, hvis du gor det rigtigt.

Sociale medier er meget forskellige, og det kraever stor indsigt i
kanalernes algoritmer at udkomme med stor effekt til politikere.
Derudover er det vigtigt, at du har teenkt over folgende, nar du
saetter dig ned for at skrive et opslag:

3

Hvordan kan du formidle dit budskab pa
en faengende made? Har du et konkret
eksempel, du kan bruge til at under-
bygge din historie? Det kan veere en
case fra det virkelige liv eller en graf, der
understreger din pointe. Det er ogsa her,
du teenker over, om du vil bruge billeder,
videoer, grafik eller ren tekst til at gore
opmaerksom pa din historie.

Tip!

-4

Hvad vil du gerne have modtageren til
at fole? Det spgrgsmal kan hjeelpe dig
med at formidle historien pa en god
og faengende made. Skal modtageren
fole sig opleftet af en god historie?
Skal de fgle sig aergerlige over en fejl,
der er sket? | Landbrug & Fgdevarer
anbefaler vi som udgangspunkt, at du
fokuserer pa de gode og konstruktive
historier. Bygger pointen i dit opslag
pa en kritik, anbefaler vi den kon-
struktive tone, og at du har konkrete
lesninger med pa det problem, du
adresserer. Ellers kan det hurtigt blive
opfattet negativt.

er central, for vi keemper om brugernes
opmaerksomhed, og derfor skal den/
de personer, du gerne vil ramme, vide
preecis, hvad de far ud af dit opslag, og
hvorfor de skal laese det. Det kan en
vinkel hjeelpe dig med.

Hvis du vil na ud til en bestemt politiker,
handler det om at kigge pa, hvilke sociale
medier de selv bruger. Vil du na ud til
mange, er Facebook et oplagt medie,
da det stadig er det stgrste sociale
medie i Danmark.

Tip: Det er altid en god idé at trykteste
sit budskab ved at se, om det kan sattes
ind szetningen: "Jeg vil gerne fortzelle
dig, at...". Kan dit budskab saettes ind her
uden problemer, har du som udgangs-
punkt fundet en vinkel.



Hvis du gerne vil na specifikt ud til en
eller flere kommunalvalgspolitikere

Hvis du gerne vil i dialog med en politiker eller ggre opmaerksom
pa din maerkesag overfor en bestemt politiker, skal du fgrst finde
ud af, hvilket socialt medie du bedst nar personen/personerne pa.
Det nytter ikke at lave en indsats pa Facebook, hvis personen kun
er aktiv pa LinkedIn. Du kan tjekke, hvor dine modtagere er synlige
ved at finde deres sociale medier og se, hvornar de sidst har postet
og interageret med andre opslag.
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Hvis du gerne vil na ud til mange
borgere i dit lokalomrade

Her er Facebook et godt medie, da det fortsat er Danmarks sterste
sociale medie. Instagram kan ogsa vaere en mulighed, szerligt hvis du
er dygtig til at formidle dine budskaber visuelt.

Hvis du vil nd ud til mange, handler det om at finde krydsfeltet mel-
lem det, som du gerne vil fortzlle, og det som interesserer borgerne
i dit lokalomrade.

Her kan det veere en stor fordel at tale til folelserne, og sa bliver det
altafgerende, at du formidler budskabet pa en levende made og
arbejder med storytellinggreb. Det kan du fa inspiration til i afsnittet
herunder.

For inspiration til formidling af historier lokalt, sa kig til medier som
TV2 @stjylland pa Facebook, der er gode til at forene lokal interesse
med aktualitet

Sadan skriver du effektive opslag,
hvis du vil na specifikt ud

Vil du na en specifik malgruppe, skal dine opslag vaere opbygget
korrekt, sa de flugter med LinkedIns databrug.
De vigtigste muligheder er:

e Design din profil, sa den er malrettet mod personen,
nar du forbinder.

e Brug ord malrettet til personens geografi eller data
i dine posts.

e Tag personen.

e Brug et hashtag, som du ved personen bruger.
e Naevn personens navn.

e Genpost personens opslag (del).

o Kommenter, like, elsk, hyld personens opslag.
e Send en direkte besked.

e Send personen en e-mail fra Outlook med en PowerPoint
vedhaeftet, inviter vedkommende til et teamsmade - og skriv
samtidig et indlaeg, som de med garanti vil se i deres feed.

e Se profilen, like den, send en besked til profilen, send en
e-mail til profilen = f& personen til at interagere med noget,
for de ser, hvad | skrev for op til syv dage siden.

Sadan bruger du relationelle vaerktojer

LinkedIn bygger dit feed ud fra dine interaktioner.
Derfor kan du pavirke, hvem der ser dine opslag ved at:

e Kommentere pa relevante opslag
- minimum fem gange om ugen gger din synlighed.

e Skrive direkte beskeder til relevante personer
- det oger chancen for, at de ser dine opslag.

e Connecte med relevante personer — nar du connecter,
far de ofte vist dine seneste opslag i deres feed.

o Kigge pa relevante personers profil - nar du ser pa en profil,
kan de se at du har kigget, medmindre du aktivt har valgt at
vaere anonym.

LinkedIn er bygget op omkring Microsofts produkter, sa integra-
tion med Outlook, Teams og andre Microsoft-tjenester kan ogsa
oge din raekkevidde.



Tips til at fa
opmarksomhed
i feedet
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Kampen om brugernes opmaerksomhed pa sociale medier er
intens, og det kraever noget at fange deres opmaerksomhed.

I dette kapitel far du fem gode rad, der vil hjaelpe dig godt pa vej.

Kapitlet henvender sig seerligt til LinkedIn, men flere af raidene
kan bruges pa tveers.

nki billeder,

budskab

er under

e Etbillede siger mere end 1000 ord, og sa s@rger det for,
at dit indhold far lov at fylde mere i feed, hvilket gger
chancen for at blive set.

Billeder skal tages i hgjformat, sa de fylder mest muligt
(se eksempler herunder). For flere guides til, hvordan du

tager billeder, se side 16.

Undga for alt i verden sdkaldte 'stockfotos’ og billeder,
hvor det er sveert at afkode, hvad der foregar, fx konference
med mange mennesker.

ﬂ Flemming Ner-Pedersen
Bl i
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Brug de indledende tegn korrekt

o Der er én ting, der er helt sikker: din malgruppe er hurtigt
videre. Vil du fange dem, skal din fgrste saetning altsa vaere
interessant og indgyde til en vis form for suspense indenfor
det korrekte antal tegn, dvs. inden teksten bliver beskaret,
og ‘lzes mere’ popper frem. OBS: LinkedIn: 150 tegn.

e Teenk: hvad ville Ekstra Bladet ggre? Men ggr det lidt mere
sobert.

e |déer til at indlede et opslag: Citater, spargsmal, personlige
anekdoter, sammenligninger, ordsprog i nye sammenhange,
sange, citater fra film, ordsprog og myter. OBS: Pas dog p3,
at du ikke altid bruger de samme idéer.

Morten Boje Huiid 71 -

| Landbrug & Fodevarer

'KAN RAPS BLIVE =
STIL PROTEIN Z i

Brug oplevelser fra det levede liv til at
italeseette storre dagsordener

Algoritmer er bygget op omkring fglelser, fordi det er det, der
driver mennesker. Dertil kommer, at mennesker lytter til men-
nesker. Brug derfor gerne anekdoter fra dit liv, en oplevelse pa
vej pa arbejde i metroen, en saetning, du har overhert i kantinen
eller noget helt fijerde til at italesette en vigtig dagsorden.
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Veer synlig - andre steder end pa din
egen profil

e Deteren god idé at interagere med andre profilers opslag
pa sociale medier, fx ved at kommentere. Det skyldes bl.a., at
analyser viser, at algoritmer belgnner dig med mere synlighed.

o Jo flere steder, du markerer dig med relevante meldinger, jo
flere vil altsa se dig i deres feed.

e Men her er det selvfalgelig vigtigt, at du kun markerer dig pa
emner, du ved noget om, og i samtaler, hvor du kan berige
med din faglighed og viden. Ellers kan din synlighed risikere at
spaende ben for dig i stedet for at lofte din indsats

Video, grafik, billede eller tekst — hvornar
bruger man hvad?

Det kan veere en jungle at finde ud af, hvornar man skal bruge
hvilke formidlingsgreb. Her er vores anbefalinger:

e Video: Brug video til at fortzelle en historie, forklare kompl-
ekse emner eller vise noget i aktion. Videoer er gode til at
fange opmeerksomhed og engagere publikum, iseer nar de er
korte og preecise. Video fungerer saerligt godt pa Facebook
og Instagram.

e Grafik: Infografikker og grafiske elementer er ideelle til at
praesentere data og statistik pa en visuelt tiltalende made.
De kan hjaelpe med at gore budskaber mere fordgjelig og
letforstaelige.

o Billede: Brug billeder til at skabe en visuel forbindelse med
dit publikum. Billeder kan vaere effektive til at fremhaeve
begivenheder, personer eller steder og kan ofte sige mere
end ord alene.

o Tekst: Tekst er bedst til detaljerede forklaringer, opdateringer
og dybdegaende indhold. Brug dem som et vigtigt element,
der kan uddybe pointer, der ikke kan lzeses ud af grafikker og
billeder. Lange tekstopslag ger sig seerligt godt pa LinkedIn,
hvor den anbefalede leengde pa et opslag er 1200 tegn inkl.
mellemrum.

Gode rad, nar du tager billeder og filmer

Gode billeder er ikke ngdvendigvis dem, der bliver taget af en
fotograf. Handholdte og autentiske billeder performer faktisk
godt pa sociale medier. Her er et par gode rad til, hvordan du
tager dem:

o Tag sa vidt muligt billeder i dagslys, men aldrig i modlys.
e Tag billeder/optag i hgjformat - sa fylder de mere i feedet.

e Hvis andre tager billeder af dig, sa fa dem til at tage det fra
torso og op efter - vi skal gerne se dit ansigt relativt teet pa.

e Brug timeren pa din telefon, hvis du skal tage billede af dig
selv.

o Veer ikke bange for selfiet. Det lever i bedste velgdende.

De samme regler gor sig geeldende, nar du filmer. Her skal du
desuden taenke over fglgende:

e Undga at filme steder med baggrundsstgj, dvs. ingen maskin-
er, dyrelyder, mennesker der taler i baggrunden osv. Keb evt.
en mikrofon, hvis du vil lave mange videoer. Den vil hjzelpe
dig med at sortere i lydene.

o Saet undertekster pa filmen, da de fleste ser filmen uden lyd.
Hvis du ikke har adgang til redigeringsprogrammer, kan du
bruge YouTube, eller ogsa kan du bruge appen "Liro”, som
gor det nemt og effektivt for dig at lave undertekster.

Jeppe Bruus 3 -
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Huvis | har spgrgsmal til indholdet i handbogen,
interessevaretagelse, sociale medier eller presse,
er | meget velkomne til at kontakte os:

Public Affairs: Clara Rose Lumholdt - cIri@If.dk
Sociale medier: SoMe@If.dk
Presse: presse@lf.dk

Vi haber, at | har kunnet bruge handbogen i jeres
lokalpolitiske arbejde.

Vi opfordrer jer desuden til at holde jer opdateret
pa vores hjemmeside www.If.dk, hvor vi op til valget
lobende deler analyser, seneste nyt og relevant
materiale.

Afslutningsvis vil vi gerne sige tak for jeres indsats for
at sikre gode rammevilkar for fedevareklyngen i jeres
lokalomrader. Det er vigtigt arbejde - og vi setter stor
pris pd jeres engagement.

God forngjelse - og rigtig god valgkamp



